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3.1

ACTIVIDADES Y NEGOCIOS DE LA SOCIEDAD

Reseiia Historica

Plaza S.A. (en adelante “Mallplaza”, la “Compafiia” o el “Emisor”) es una compafiia regional omnicanal dedicada al desarrollo de centros
comerciales con presencia en Chile, Perd y Colombia. Su propuesta de valor integra retail, entretencion, gastronomia, salud, educacion, cultura
y otros usos, bajo una estrategia de crecimiento sostenible, que busca aportar valor a todos sus grupos de interés, promoviendo ademas el
desarrollo local, el acceso a la cultura y el cuidado del medio ambiente.

La Compaiiia fue constituida mediante escritura publica de fecha 16 de abril de 2008 como una sociedad holding con el fin de agrupar bajo una
misma sociedad a aquellas que son propietarias de los centros comerciales (0 “malls”) que operan bajo la marca Mallplaza, cuyos origenes se
remontan al afio 1990, todas las cuales tenian como socios, a esa fecha, a los mismos accionistas.

1990 - 1993

Mallplaza se origina con la apertura de Mallplaza Vespucio, un proyecto impulsado por empresarios chilenos de los sectores retail, inmobiliario y
financiero, en conjunto con Falabella, para desarrollar un centro comercial en la comuna de La Florida. La apertura de este centro comercial
marcé un hito en la industria de centros comerciales en Chile, junto con impulsar el desarrollo urbano de una de las comunas con mayor potencial
demografico del pais.

Plaza Vespucio S.A. inicia sus operaciones en el negocio de los centros comerciales en Chile en el afio 1990 con la construccion e inauguracion
de un mall ubicado en la comuna de La Florida, siendo éste el primer centro comercial en Chile orientado a un segmento socio econdmico de
nivel medio alto, ubicandose fuera del eje Alameda-Providencia-Apoquindo-Las Condes.

El modelo de negocios contemplaba la primera integracion vertical de un retailer en Chile y destacd desde sus origenes como un centro comercial
pionero a nivel local, al incorporar un concepto nuevo para esta industria. Mallplaza Vespucio cont6 con el primer food-court en Chile y en 1991
agregd un boulevard de servicios. Al afio siguiente se mantuvo en la linea de la innovacion al inaugurar los primeros multicines de Chile, con 6
salas de cine operadas por Cinemark.

Durante sus primeros afios de existencia, Mallplaza Vespucio se consolidé como el centro comercial més visitado del pais, y llegé a convertirse
en modelo para los siguientes proyectos, tanto en Santiago como en regiones.

1994 - 1995

Tras el éxito y consolidacion alcanzado por Mallplaza Vespucio, sus accionistas decidieron replicar el modelo de negocios, junto con la
incorporacion de un nuevo socio, Almacenes Paris.

En el afio 1994, se inaugura Mallplaza Oeste, segundo centro comercial de la cadena, en la intercomuna de Maipd-Cerrillos, y posteriormente en
1995 se inaugura, también en Chile, el primer centro comercial en regiones: Mallplaza Trébol, en la ciudad de Concepcion Metropolitano.

Con estos nuevos centros comerciales la cadena Mallplaza se consolidd como la primera compariia en operar mas de dos centros comerciales
en Chile y como el operador lider de la industria, superando los 90.000 m2 de superficie arrendable.

1998

La Compafia continud su proceso de expansion tanto en Santiago como en otras regiones de Chile, inaugurando el cuarto y quinto centro
comercial: Mallplaza Tobalaba en la comuna de Puente Alto y Malplaza La Serena en la ciudad del mismo nombre.

A su vez, durante este mismo afio se incorpora a Mallplaza Vespucio el centro médico Avansalud, hoy Clinica Vespucio, el primer centro médico
ubicado dentro de un centro comercial en Chile. Al cierre del afio 1998 Mallplaza contaba con alrededor de 115.000 m? arrendables.

Asimismo, por primera vez en Chile, una cadena de centros comerciales unifica su marca, para participar en diferentes mercados y ciudades bajo
un mismo nombre. Mallplaza pasa a ser la marca lider de la industria, aprovechando las sinergias y su penetracién en los consumidores.

2000

Se incorpora a la oferta de productos y servicios, el primer canal de distribucion automotriz en centros comerciales en Chile: AutoPlaza. El primer
AutoPlaza se inaugur6 en Mallplaza Oeste y tuvo una gran aceptacion en el mercado.

2003

Estuvo marcado por el crecimiento y la innovacion de Mallplaza, logrando consolidar y diferenciar a la Compaiiia de sus principales competidores
al establecer el concepto de fown center o centro urbano. Este nuevo modelo en Chile nacié en Mallplaza Vespucio, extendiéndose répidamente
a todos los centros urbanos de la cadena, modelo que luego la industria chilena ha ido adoptando.

Por primera vez en Latinoamérica se crea una biblioteca pUblica al interior de un centro comercial. Biblioteca Viva fue inaugurada en el Centro de
Entretencion, Gastronomia y Cultura de Mallplaza Vespucio, que ya contaba con una sala de exposicion y recitales. Como parte del compromiso
de Mallplaza en acercar la cultura a su comunidad, Mallplaza Vespucio inaugura en el mes de mayo la sala de teatro San Ginés con capacidad
para 350 personas, siendo ésta la primera sala de teatro ubicada dentro de un mall.



A su vez, se incorporé a Mallplaza Vespucio el centro educacional Duoc UC, marcando el ingreso de los establecimientos educacionales a un
centro urbano en Chile.

Este mismo afio se inauguran dos nuevos centros comerciales: Mallplaza Norte ubicado en la comuna de Huechuraba, y Mallplaza Los Angeles
ubicado en la VIII region. Al afio 2003 Mallplaza contaba con tres centros comerciales en regiones y cuatro en Santiago, con una superficie
arrendable de 400.000 m?2 e ingresos brutos anuales consolidados que superaban los UF 3 millones.

2004

Se extendio la presencia de Duoc UC en los centros comerciales de Mallplaza, esta vez en Mallplaza Oeste. Este centro educacional contaba
con 15 carreras profesionales y técnicas distribuidas entre las escuelas de Administracion y Negocios, Disefio e Ingenieria y Construccion.

Por otra parte, este mismo afio Mallplaza inauguré un moderno centro médico Integramédica, una Biblioteca Viva y un Museo Nacional de Bellas
Artes en Mallplaza Norte, mientras que Mallplaza Vespucio amplié su Boulevard de servicios en el mes de diciembre con un gimnasio Energy y
el instituto de secretariado Manpower.

2005

Mallplaza Trébol en Concepcién aumenté su gama de servicios al incluir en su oferta un Autoplaza y un bowling, siendo éstos los primeros en
abordar los mercados regionales.

Este mismo afio, Mallplaza Vespucio inaugurd la zona gastrondmica Las Terrazas y el boulevard financiero, incorporando al sector bancario y de
servicios financieros a su cartera de arrendatarios.

2006

La Compafiia se instala en la Il Regién del pais a través de Mallplaza Antofagasta, el primer centro comercial en la ciudad de Antofagasta,
adecuando exitosamente su modelo de negocios a un nuevo publico. Este mall ha sido un pilar importante en la recuperacion del borde costero
de la ciudad, habiendo sido premiado nacional e internacionalmente por su disefio y aporte urbano a la ciudad.

2007

Se produce un cambio en la estructura de propiedad de la Compafiia. Almacenes Paris (controlada por Cencosud), vende su participacion al
resto de los accionistas de la Compafiia de forma proporcional.

Se inaugura Aires en Mallplaza Trébol, un nuevo concepto de espacio focalizado en la moda y decoracion.

Este mismo afio, la Compaiiia inicié un proceso de internacionalizacién incursionando en el mercado peruano a través de una asociacion con los
retailers chilenos Falabella y Ripley, quienes cuentan, cada uno, con un 40% de la sociedad Aventura Plaza S.A. El 20% restante esta en manos
de Plaza S.A., quien sin ser controlador tiene la administracion, comercializacién y operacién de dicha cadena de centros comerciales en Perd.
Aventura Plaza S.A. inauguré su primer mall en 2007 en la ciudad de Trujillo, y en 2008 inaugur6 un nuevo mall en Lima.

2008

Mallplaza inaugura 2 nuevos centros comerciales. En mayo se inauguré Mallplaza Alameda, el primer mall vertical del grupo con cinco niveles
comerciales y de entretencion, ubicado en la comuna de Estacion Central, mientras que en diciembre se inauguré Mallplaza Sur, ubicado en la
comuna de San Bernardo. Asimismo, se lanza Aires en Mallplaza Vespucio.

A mediados de 2008, se constituye la estructura de holding de Mallplaza con la creacion de Plaza S.A., sociedad matriz que consolida todas las
empresas del grupo y todos los centros comerciales que operan bajo la marca Mallplaza.

2009

En mayo, la compafiia adquiere la propiedad de Mallplaza Calama, en el norte de Chile, siendo el principal centro comercial de la zona minera,
con cerca de 51.500 m2arrendables. De esta forma, Plaza S.A. llega a 11 Centros Comerciales en Chile, con 830.000 m2arrendables.

Plaza realiza su primera emision de bonos corporativos en Chile por un total de UF 5 millones, obteniendo el mejor spread del afio hasta ese
momento.

2010

Mallplaza retoma su plan de desarrollo partiendo por la expansién de dos de sus actuales centros comerciales: Mallplaza Norte y Mallplaza
Calama, con el objetivo de adaptarse al crecimiento de sus areas de influencia y responder a las nuevas necesidades de los clientes. A fines de
2010 abri6 al publico la ampliacion de Mallplaza Norte, incorporando una completa variedad de locales comerciales que lo consolidan como el
principal punto comercial de la zona Norte de la Region Metropolitana.

Plaza S.A. continu6 consolidando su proceso de internacionalizacion, al arribar a un tercer pais latinoamericano, en este caso, Colombia, mediante
la constitucion de la sociedad Mall Plaza Colombia S.A.S.

En octubre de este afio se realizd la segunda colocacion de bonos por un total de UF 5 millones a 21 afios plazo.



2011

Se inaugura un nuevo centro comercial en Per(, el tercero en ese pais, el cual se emplaza en la ciudad de Arequipa. Cuenta con 55.000 m?
arrendables, y en él se invirtieron US$ 56 millones. Por su parte, durante ese mismo afio se abrié a publico la ampliacion de Mallplaza Calama.

También, continla el avance de diversos proyectos en la region, como son: Mallplaza Egafia y Mallplaza Bio-Bio en Chile, Mall Aventura Plaza
Santa Anita en Peru y Mallplaza El Castillo en Colombia.

En junio se realiza la tercera colocacion de bonos, esta vez por un total de UF 3,5 millones, recursos que fueron destinados a continuar con la
reestructuracion de pasivos financieros de la compafia y el prepago de deudas de corto y largo plazo, logrando con esto mejorar el perfil de
vencimientos de los pasivos y mejorando las tasas de interés vigentes.

2012
Mallplaza realizd a mediados de afo su cuarta emision de Bonos publicos en el mercado chileno, colocando UF 4,0 millones.

En agosto entrd en operaciones Mallplaza Mirador Biobio, tercer centro comercial de la cadena en la VIII regién de Chile, que se ubica en
Concepcion y cuya su inversion totalizo US$80 millones. Este centro comercial cuenta con 45.000 m2 arrendables.

En Pert se inaugurd Mall Aventura Plaza Santa Anita, ubicado en la zona este de Lima, con una inversion de casi US$70 millones y una superficie
arrendable de 50.000 m?, siendo el cuarto centro comercial de la cadena en este pais.

En septiembre de ese afio, comenzo su operacion Mallplaza El Castillo, ubicado en la turistica ciudad de Cartagena de Indias, Colombia, primer
centro comercial de la cadena en el pais cafetero, que cuenta con una superficie arrendable de 25.000 m2 y cuya inversion ascendié a US$80
millones.

2013

En marzo Mallplaza adquiri6 el 74,64% de Inmobiliaria Mall Las Américas S.A., propietaria del centro comercial Mall Las Américas de Iquique,
centro comercial dotado de una superficie de 23.000 m2 arrendables. Al 30 de junio de 2020, Plaza S.A. mantiene una participacion indirecta del
98,26344% sobre dicha sociedad.

En Mall Aventura Plaza Bellavista, Callao, Peru, se realizd una remodelacion e inauguracion de segundo piso y zona retail y de gastronomia,
mientras que, en Mall Aventura Plaza Trujillo, se inauguré una nueva zona de grandes marcas.

En octubre de este afio, Mallplaza coloco bonos por UF 4,5 millones, concretando asi su quinta incursion en el mercado de capitales chileno.

En el mes de diciembre abri6 a publico Mallplaza Egafia, centro comercial ubicado en la comuna de La Reina, que representa el primer mall
sustentable de Chile y que cuenta con certificacion LEED GOLD. La apertura inicial, etapa uno, consideré una superficie arrendable de 47.000
m?, actuaimente cuenta con 94.000 m? arrendables.

2014

En Chile, Mallplaza Egafia vio consolidada su oferta comercial con la apertura de nuevas tiendas y de la zona ProSport, ademas de la inauguracion
de un centro cultural gastrondmico. En Mallplaza Oeste se inaugurd una innovadora propuesta de entretencion y areas de esparcimiento que
incluyen una laguna artificial, espacios publicos al aire libre, paisajismo y juegos para toda la familia, sumado a exclusivos restaurants en Las
Terrazas, que integran esta nueva oferta junto con el sector Aires el cual reine las ultimas tendencias de la moda, con marcas internacionales.
Mallplaza Trébol concreté la ampliacion de su food court, incorporando 19 nuevos locales y 1.500 mesas adicionales.

En noviembre de este afio, se inauguré Mallplaza Copiapo, el primer centro comercial sustentable de la Region de Atacama. Con una superficie
arrendable de 30.500 m2 en una primera etapa. La propuesta considera dos tiendas departamentales, un supermercado Tottus, food court y mas
de 100 locales. En la actualidad cuenta con 46.000 m?, brindando una oferta de productos y servicios integral para la ciudad, incluyendo marcas
internacionales, tiendas departamentales, gastronomia, cines, juegos y un centro médico.

En Perl se amplié Mall Aventura Plaza Bellavista, incorporando un boulevard gastrondmico que potencia la oferta del centro comercial, ademas
de su tercera Tienda Departamental, Paris. Mall Aventura Plaza Trujillo fue ampliado y abri6 su tercera tienda departamental Paris, junto con 10
nuevas tiendas especializadas. Ademas, se incorporaron edificios de centros médicos Medicentro-Clinica Internacional en los cuatro malls de la
cadena en PerU, consolidando asi una potente propuesta de servicios para nuestros consumidores.

En Peru, Aventura Plaza S.A. adquirié un Power Center en el sector de Cayma, en la ciudad de Arequipa, el cual fue ampliado para transformarlo
en un centro comercial tipo Mall. Este nuevo centro comercial posee 43.000 m2 de GLA (superficie arrendable).

En Colombia, Mallplaza El Castillo se consolida en Cartagena de Indias; prueba de esto es la obtencion del destacado reconocimiento FIABCI
2014, premio otorgado a los proyectos que ilustran la excelencia en desarrollo inmobiliario.

2015

En Chile, Mallplaza Egafia inaugura la Azotea Urbana con una diversa oferta gastronémica en el cuarto piso, ademas de su complejo de cines,
incluyendo la primera sala IMAX de Chile. En Mallplaza Copiapd se completd la oferta comercial con la apertura de sus salas de Cine, Las
Terrazas y el segundo piso. A finales de ese afio, finalizd la remodelacién y ampliacion interior del Mall Las Américas, cambiando su denominacién



a Mallplaza Iquique. También se realizaron ampliaciones en otros centros comerciales de Chile, principalmente en Mallplaza Oeste, Mallplaza
Vespucio y Mallplaza Trébol.

Durante este afio se complet6 la ampliacion y remodelacion de Mall Aventura Plaza Trujillo y Mall Aventura Plaza Bellavista, especificamente sus
areas de cine y patios de comidas, potenciando asi su propuesta de entretencidn y gastronomia tanto para la ciudad de Trujillo, como para la
zona de Callao en Lima.

En Colombia se iniciaron las obras de construccion de Mallplaza Manizales, centro comercial que tendra la primera tienda Falabella de esta
ciudad, con una superficie arrendable de 38.000 m2.

En el ambito de la sustentabilidad, Mallplaza obtuvo el 2° lugar, categoria “Oro”, en el Ranking de Sustentabilidad Empresarial PROhumana 2015
en Chile, mientras que Mallplaza Egafia obtuvo “Oro” en los premios RECON Latinoamérica del International Council of Shopping Centers (ICSC)
por disefio y desarrollo de la arquitectura de este centro urbano.

2016

En febrero la Clasificadora de Riesgo Humphreys Limitada modifico la clasificacién de riesgo local de Plaza S.A. desde “Categoria AA” a
“Categoria AA+”, ratificando la solidez del modelo de negocios y cifras financieras de la Compafiia.

En marzo, Mallplaza Egafia obtuvo el premio Viva Awards al centro comercial como el mejor de los mejores en la categoria sustentabilidad,
otorgado a nivel mundial por el International Council of Shopping Centers (ICSC).

En Colombia se inicia a la construccion de Mallplaza Barranquilla. Este centro comercial sera el tercer médulo, de un conjunto de centros
comerciales que ya operan en uno de los mejores sectores de la ciudad. Su superficie arrendable sera de 54.000 m2,

En Pert, en el mes de julio, se materializo la escision de Aventura Plaza S.A., donde Plaza S.A. mantenia el 20% de la propiedad, decisién
adoptada por los socios el afio anterior, quedando bajo la administracién de Mallplaza los centros comerciales: Mallplaza Bellavista, Mallplaza
Arequipa y Mallplaza Trujillo, que totalizaban aproximadamente 169.000 m2 arrendables a la fecha. Los dos centros comerciales restantes (Mall
Aventura Santa Anita y Mall Aventura Arequipa), quedaron en propiedad del Grupo Ripley. Adicionalmente, se hace un cambio de la marca
Aventura Plaza por el de Mallplaza, como también el cambio de razén social desde Aventura Plaza S.A. a Mall Plaza Peru S.A., quedando Plaza
S.A. con una participacién accionaria del 33,33%.

2017

En septiembre de este afio se inaugurd Mallplaza Los Dominicos, ubicado en la comuna de Las Condes, siendo el segundo centro comercial de
la Compafiia en la zona oriente de Santiago. Se trata de un centro urbano construido con capacidad de transformarse permanentemente,
articulando espacios, contenidos y experiencias en constante renovacion y co-creando con las personas; un hub social. Este centro comercial
cuenta con una superficie arrendable de 95.000 m2.

Por otra parte, se inici6 la construccion de Mallplaza Arica, el cual sera el primer centro comercial de la Decimoquinta regién de Chile. Estara
ubicado en una de las principales arterias de la ciudad y contara con una oferta comercial que incluye tiendas como Falabella, Ripley, Lider y
Cinemark ademéas de marcas de moda y tendencias en entretencion y gastronomia. Una propuesta que viene a potenciar el turismo de la zona y
aportara una superficie arrendable de 33.000 m2.

2018

El 12 de abril, se abre al publico en Chile Mallplaza Arica, el primer centro comercial en la entrada norte de Chile con una superficie arrendable
aproximada de 34.000 m? Ese mismo afio en Chile se inaugura la Biblioteca Viva en Mallplaza Los Dominicos, la décima en los centros
comerciales Mallplaza.

El 27 de julio, con la venta de una porcién minoritaria efectuada por algunos de los accionistas fundadores de la compafiia, Mallplaza registré la
mayor apertura bursatil en la historia de la Bolsa de Comercio de Santiago a la fecha, reflejando la confianza del mercado y de los inversionistas
en la empresa. La operacion recaudd 530 millones de dolares mediante la colocacion de 240 millones de acciones, a un precio de $1.431 por
papel. Con ello, 12,24% de las acciones de Plaza S.A. pasaron a propiedad de inversionistas extranjeros y locales de variados segmentos.

El 16 de agosto, abre sus puertas en Colombia Mallplaza Manizales con una superficie arrendable aproximada de 38 mil m? y se inicia la
construccion de Mallplaza Cali (60.000 m? de superficie arrendable).

En Peru, se inicia la construccion de Mallplaza Comas (aproximadamente 81.000 m? de superficie arrendable) en la zona norte de la ciudad de
Lima.

2019

En Colombia, el 24 de octubre, se abre a publico Mallplaza Buenavista, en la ciudad de Barranquilla con una superficie arrendable de 58.000 m2,
siendo el tercer centro comercial de la compafiia en ese pais. Dentro de su oferta comercial destaca la apertura del innovador formato
gastrondmico “El Mercado”, la tienda Falabella mas grande de la regién Caribe, un moderno complejo de cines Cinépolis y una potente oferta de
las Ultimas tendencias de moda, destacando la incorporacion del grupo INDITEX con marcas como Bershka, Stradivarius, Pull&Bear, Zara Home
y Massimo Duty.



3.2

El 20 de diciembre, Fitch Ratings subi6 la Clasificacién de Riesgo de largo plazo de Mallplaza a “AA+” desde un “AA”, con perspectiva estable,
reflejando (1) La alta diversificacion geografica y de uso mixto del espacio arrendado, otorgandole a nuestra compaiiia una estabilidad importante
en la generacion de flujo de caja a través de los ciclos macroecondmicos; (2) indicadores de endeudamientos holgados junto con niveles de
eficiencia solidos; (3) un perfil crediticio individual fortalecido, reconociendo la independencia de Mallplaza sobre su matriz Falabella para cumplir
sus obligaciones. Esta clasificacion reafirma nuestra posicion de liderazgo en la region, teniendo clasificacion “AA+” por sus tres clasificadoras,
Fitch Ratings, Feller Rate y Humphreys.

2020 en adelante
En febrero del 2020 Mallplaza colocé bonos por UF 2 millones, volviendo al mercado de capitales de renta fija después de 6 afos.
Luego, en junio del 2020 Mallplaza colocd bonos por UF 4 millones, concretando asi su séptima incursion en el mercado de capitales chileno.

Con 30 afios de experiencia en la industria chilena y un importante conocimiento del consumidor, Mallplaza administra (a junio 2020) 1.701.000
m? arrendables totales distribuidos en 23 centros comerciales en Latinoamérica (17 en Chile, 3 en Per( y 3 en Colombia), ubicandose asi dentro
de las principales cadenas de la region.

En el contexto de una industria en pleno crecimiento y con una sélida posicién financiera, Mallplaza trabaja activamente en su proceso de
consolidacion en Chile y expansion de su posicidn en otros mercados, replicando en ellos su exitoso modelo de negocios orientado a satisfacer
los més diversos intereses y necesidades de los consumidores apoyado en su ecosistema omnicanal.

Para ello, Mallplaza cuenta con un portafolio de activos de centros comerciales regionales Unico en Latinoamérica, que le permite ser uno de los
principales centros de abastecimiento de las comunidades: Varios de sus centros comerciales son Activos Premium, teniendo Mallplaza 6 de los
principales 10 centros comerciales de Chile segtin ingresos y superficie arrendable. Junto a lo anterior, la compaiiia ha continuado su proceso de
consolidacién de su ecosistema omnicanal, entendiendo los centros comerciales como ecosistemas omnicanales donde ocurren y se potencian
multiples interacciones para brindar una mejor experiencia de visita y compra personalizada para sus clientes, apoyado en una amplia propuesta
de retail potenciada con una relevante oferta comercial complementaria a éste en todos sus centros urbanos, como son los usos mixtos, servicios
y retailtainment.

Posterior al 30 de junio del 2020, en agosto, Mallplaza, a través del Compartimento Uno del Fondo de Capital Privado Mallplaza en Colombia,
adquirié 66.000 m2 de la superficie arrendable del Centro Comercial Calima en la ciudad de Bogota, Colombia, afiadiendo su cuarto centro urbano
en Colombia, alcanzando asi los 190.000 m2 de superficie arrendable en ese pais, uniéndose a sus centros urbanos en operacion en las ciudades
de Barranquilla, Cartagena y Manizales. Este centro comercial esta ubicado en el corazon de Bogota, en una zona con alto potencial de desarrollo
econdmico y comercial, conectado a las principales vias de acceso de la ciudad y del transporte publico. La incorporacion de este centro comercial
a la compaiiia forma parte de su plan estratégico para potenciar su presencia y posicionamiento en Colombia.

La propuesta comercial de Mallplaza en Calima cuenta con una tienda mejoramiento hogar Homecenter Sodimac, complejo de cines Cinépolis e
hipermercado Exito, importantes marcas de retail, gastronomia, entretencion y uso mixto. La Compafiia incorporara soluciones digitales y
omnicanales que mejoren la experiencia de los socios comerciales y de los visitantes. Ademas, incluye la apertura de la primera tienda IKEA en
Colombia en el afio 2023.

La adquisicion antes indicada asciende a un total de aproximadamente a USD128 millones. El financiamiento de la operacion se estructurd
aproximadamente con 20% via aporte de capital y 80% a través de financiamiento de deuda a largo plazo (duracion promedio a 11 afios y periodo
de gracia de 5 afios), no generando presién a la posicion financiera y liquidez actual de la compafiia.

En septiembre, Mallplaza Comas inicia su operacion a través de un proceso de apertura gradual por etapas, estimandose su apertura completa
para finales del 2020.

Descripcion del Sector Industrial

Un centro comercial nace como un ecosistema omnicanal, debiendo ser capaz de satisfacer, en un solo lugar, multiples necesidades del
consumidor (“one stop shopping”), lo que entrega distintas ventajas a los consumidores al potenciar interacciones que brindan una experiencia
de visita y compra personalizada, ahorro de tiempo para la compra de productos y servicios al disminuir los traslados, poder comparar facilmente
distintos productos y servicios antes de tomar la decisién de compra, ademas de facilitar el acceso y seguridad, entre otras.

Los espacios comerciales se clasifican en distintos segmentos dependiendo de una serie de caracteristicas, entre las cuales podemos destacar:
proposito, superficie construida, nimero y porcentaje de GLA de tiendas ancla, nimero y tipo de tiendas menores, entre otros’.

1 Clasificacion segan ICSC.



Porcentaje Tienda

Superficie Construida  Numero de NUmero de
Tipo de Mall 5 . Ancla sobre GLA .
(m?) Tiendas Anclas Total (%) Tiendas

Uso General
Super Regional Mall 74.000 + 3+ 50% - 70% No Aplica
Regional Mall 37.000 - 74.000 2+ 50% - 70% 40-80
Centro Comercial Comunal 11.500 - 37.000 2+ 40% - 60% 15-40
Centro Comercial de Barrio 2.500- 11.500 1+ 30% - 50% " 5-20
Strip Center <2.500 0 No Aplica No Aplica

Uso Especifico
Power Center 23.000 - 55.000 3+ 70% - 90% No Aplica
Estilo de Vida 14.000 - 46.500 0-2 0% - 50% No Aplica
Outlets 4.500 - 37.000 No Aplica No Aplica No Aplica
Centros Tematicos / Festivales 7.500 - 23.000 No Aplica No Aplica No Aplica

Propésito Acotado

Retail en Aeropuertos 7.000 - 28.0000 No Aplica No Disponible  No Disponible

El hecho que los centros comerciales sean administrados con independencia de los operadores de las tiendas (menores, departamentales, etc.)
representa importantes ventajas para la operacion de estos y permite resolver los distintos conflictos de interés que puedan aparecer. Por una
parte, permite decidir el mejor mix de productos y servicios, asi como la distribucién de las tiendas dentro del centro comercial para ubicarlas
estratégicamente de modo de maximizar el flujo de publico. Asimismo, permite lograr una mejor coordinacién y eficiencia en su promocién.

En general, el modelo de un centro comercial Mallplaza en Chile se inclina hacia el concepto de town center, en donde se concentra un gran
numero de tiendas comerciales, centros de cultura (bibliotecas, salas de concierto y teatro), servicios (financieros, utilidad publica), servicio
automotriz, entretencion (food courts, cines, restaurants), salud (centros médicos, maternidades), educacion y oficinas, todo bajo un ambiente
seguro que mejora la experiencia de compra de los clientes.

Esto se diferencia del concepto usado en USA. en donde el gran tamafio de mercado da espacio para que existan centros comerciales mas
especializados, por ejemplo, centros comerciales dedicados exclusivamente al deporte, la tecnologia y la moda.

En cuanto al desarrollo de los malls a nivel mundial y a nivel sudamericano, se observa un alto potencial de crecimiento para este negocio dados
los actuales niveles de penetracion y poder adquisitivo. Lo anterior se debe a que el poder comprador es alin bajo en comparacion al de paises
desarrollados, siendo que, al mismo tiempo en esos paises desarrollados, la penetracion de los centros comerciales por cada mil habitantes es
mucho mayor.

PIB per capita USS$ Afio 2019 GLA en m2 a nivel Global
(ajustado por Paridad de Poder de Compra) (por cada 1.000 habitantes)

USA |} 2.150

USA — 64.736 Canada 1.560

Alemania 53.036 Australia
Australia 53.415 Reino Unido
Canada 50.458 Japén

Francia 46.907 Francia
Espafia 41.143 Espafia
Chile Italia
Colombia Alemania
Peru Mexico
Fuente: Estimaciones FMI. World Economic Outlook Database, 2019 Fuente: ICSC Country Fact Sheets (2016-2018)

GLA (Gross Leasable Area o Superficie Arrendable)
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GLA en m2 a nivel LatAm Ventas del Retail en Shopping Centers
(por cada 1.000 habitantes)

Colombia 9,1%

Chile 200,5 México 15,8%
México Peru 18,9%
Colombia Brasil 9,0%
Peri Chile 13,5%
Brasil Panama 6,0%
Argentina USA 49,0%
Fuente: ICSC (2017) Fuente: ICSC (2017)

GLA (Gross Leasable Area o Superficie Arrendable)

En el futuro, el crecimiento de la industria debiera estar determinado por diferentes factores tales como el incremento en el ingreso per capita y
concentracion demografica como también la accesibilidad y disefio de los centros comerciales. Mirando hacia adelante, la importancia de la
experiencia también sera un factor clave en el crecimiento de la industria: el tener un mix comercial diversificado, con negocios enfocados a usos
mixtos, servicios y entretenimiento, como el retailtainment y gastronomia, entre otros, permitiran al centro comercial generar motivos de visitas
adicionales y entregar experiencias personalizadas a todos sus visitantes de la mano de la disponibilidad de data que permite entender
integralmente al consumidor y brindar una respuesta personalizada a sus requerimientos y necesidades, abriendo oportunidades para los
arrendatarios e influyendo en la preferencia por parte de los consumidores para hacer de los centros comerciales la mejor alternativa.

La Industria en Chile

Hasta principios de la década de los ‘80s, gran parte de la actividad comercial en Chile se desarrollaba en los centros de las ciudades. A partir
de esa época, esto ha ido cambiando en forma creciente, trasladando la actividad comercial hacia centros comerciales que aglomeraban en un
solo lugar una cartera de retailers y servicios funcionando bajo una infraestructura comun.

En un comienzo el desarrollo de centros comerciales era periférico en el sentido que las nuevas oportunidades de desarrollo de proyectos estaban
estrechamente relacionadas a la expansion de la ciudad. Sin embargo, en los ultimos afios este patrén de desarrollo ha ido cambiando, y la
mayoria de los nuevos centros comerciales han sido construidos en zonas consolidadas con alta densidad poblacional. La razén fundamental
detras de este cambio en el patrén de localizacion de los nuevos centros comerciales es que gran parte de las ventas son a hogares que estan
ubicados en los alrededores de éstos, y a medida que la economia crece y los hogares gastan méas, menor es el area requerida para generar el
volumen de ventas que permite sustentar las inversiones. Por otro lado, la congestion vehicular ha aumentado en las principales ciudades,
dificultando el traslado a centros comerciales mas alejados de los lugares de residencia.

El consumo en Chile ha crecido fuertemente en las Ultimas décadas gracias a factores como el crecimiento econdmico, el incremento en los
niveles de ingreso disponible, la expansion y densificacion de las principales ciudades del pais, y el mayor acceso al crédito de las personas,
especialmente de niveles socioeconémicos medios y bajos. Los créditos de consumo han experimentado un fuerte crecimiento en las Ultimas
décadas y, hoy en dia, no sdlo son otorgados por bancos, sino que también por casas comerciales, supermercados, compafiias de seguros, cajas
de compensacion y cooperativas de ahorro y crédito, entre otros.
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Evolucion Poblacional vs. Evolucion PIB Per Capita s -
Evolucién Créditos de Consumo Bancarios 27,5
(en billones de peseos de cada afio) 4 24,8

5 o 47 26,0 259

04 2 2
20,2 215

189
1 163 174 181179

16_,2 163 165 167 169 17,1 173 174 176 178 18 182 184 185 19,1

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Jun
2020

mmmm P|B Per C4pita === Poblacion

Fuente: Estimaciones FMI. World Economic Outlook Database, diciembre 2019. Fuente: SBIF. Datos a junio 2020
Poblacién en millones de personas. PIB per capita en miles de délares a paridad de
poder de compra.

Este desarrollo del consumo se ha canalizado, en gran parte, a través del desarrollo de nuevos centros comerciales a lo largo del pais. Segin se
reporta en un estudio del International Council of Shopping Centers (ICSC), hacia 1997 los centros comerciales en Chile generaban un 15% de
las ventas totales del sector comercio (“share of wallet’). En cambio, el 2017 este indicador alcanzé un 25%, segun la Camara Chilena de Centros
Comerciales, dando cuenta de la mayor importancia de los centros comerciales en el gasto total de las familias.

Sin embargo, los centros comerciales en Chile aln tienen espacio para seguir creciendo. Al examinar variables como el nimero de shopping
centers, incidencia de los shopping centers en las ventas del sector Retail y metros cuadrados arrendables por cada mil habitantes y
desagregandolas por pais, es posible apreciar que la industria de centros comerciales en Chile tiene grandes oportunidades para continuar con

su proceso de crecimiento.
Durante sus etapas iniciales, el desarrollo de la industria de los centros comerciales en Chile se caracteriz6 por la participacion de las grandes

compafiias de retail, las cuales buscaban incrementar su niumero de tiendas por departamento y cobertura geografica. Hoy en dia esto se confirma
al analizar quienes son algunos de los principales operadores de centros comerciales: Mallplaza (filial del Grupo Falabella), Cencosud Shopping

Center (filial del Grupo Cencosud) y Parque Arauco.

La industria en Peru

De acuerdo a datos a diciembre de 2019 del Fondo Monetario Internacional (FMI), la economia peruana presenta un crecimiento de 4,94% en
promedio por afio, durante los ultimos 25 afios. Con respecto a la tasa de crecimiento, Pert se ubica en el tercer lugar, siendo superado solo por
Panama (5,78%) y Republica dominicana (5,23%), y registrando un crecimiento superior al de Latinoamérica y el Caribe, y el mundo.

TASA DE CRECIMIENTO ANUAL PROMEDIO

DE LOS ULTIMOS 25 ANOS Perd Mundo Ar;vaerlin(?a Latina

4.94% 3.76%  2.69%
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FUENTE: FMI

Fuente: Los centros comerciales en el Perd — ACCEP 2019



Con respecto a las ventas de los centros comerciales, de acuerdo al informe anual 2019 presentado por la Asociacion de Centros Comerciales y
de Entretenimiento del Perl (ACCEP), éstas alcanzaron los 27.465 millones de soles en 2018, lo que permitio lograr un crecimiento anual del
7,1%. Para el 2019, se estimaron ventas de $/29.569, lo cual significa un crecimiento del 7,0% vs 2018.

Este crecimiento se debid en parte al aumento del nimero de visitas a los centros comerciales. En promedio, 66 millones de personas visitaron
los diferentes centros cada mes durante 2018 y se estimé 71 millones de visitas mensuales promedio para 2019.

Indicador 2015 2016 2017 2018  2019'
Ventas brutas de los centros comerciales (millones de soles) 22,879 23894 25647 27,465 29,569
Tasa de crecimiento de las ventas 95%  44% 7,3% 71% 7,0%
Visitas mensuales promedio a los centros comerciales (millones de personas) 55 60 62 66 71
Evolucion del area arrendable (miles de m?) 2469 2696 2,764 2,827 3,037
Tasa de vacancia (en porcentaje) 36%  3,3% 4,0% 57% 4,6%
Numero de centros comerciales 72 77 79 83 85
Numero de tiendas 7,049 8049 8056 7,550 8,144
Empleos generados directos e indirectos* - 138,167 156,207 170,810 179,935

Fuente: Los centros comerciales en el Peri - ACCEP 2019
No se cuenta con informacién para Boulevard de Asia, Open Plaza y Urbanova

(1) Proyeccion



Per( presenta una baja penetracion de centros comerciales (2,7 por cada millén de habitantes), en comparacién con otros paises de la region,
como Chile y Colombia. El Peri se mantiene como un destino atractivo para la inversion en retail.

CENTROS COMERCIALES

POR MILLON DE HABITANTES
8.0
5.1
41
2.7 I 2.7
Perii Chile Colombia Uruguay Brasil

FUENTE: Accep, Camara de Comercio de Chile,
Colliers International Colombia, Guia Practica del Administrador y Abrasce

Con respecto a la concentracion por nimero de malls, Real Plaza, Inmuebles Panamericana, Open Plaza y Parque Arauco son los 4 operadores

que administran el 63% del total de centros comerciales asociados a ACCEP. Si se analiza por grupo econémico, Real Plaza, Falabella (Mall
Plaza y Open Plaza) y Parque Arauco (Parque Arauco e Inmuebles Panamericana) concentran el 66% de ellos.

INFORMACION CONSOLIDADA AL 2018
| operatr | EnUma | EnPodnca [ Tl

Administradora Jockey Plaza Shopping Center 1 0 1
Boulevard de Asia 1 0 1
Cencosud Shopping Centers 2 1 3
Centenario Renta Inmobiliaria 1 0 1
Corporacién E. Wong 2 0 2
Grupo Patio 2 4 6
Inmuebles Panamericana 4 7 11

g Mall Aventura 1 1 2
e Mallplaza' 1 2 5)
Open Plaza 4 7 1
Parque Arauco 7 3 10
Plaza San Miguel 1 0 1
Real Plaza 8 12 20
Urbanova 9 0 a
Viva GyM 1 1 2

T T

Penta Realty Group 2 1 8
Centro Comercial Caminos del Inca 1 0 1

El Polo 1 0 1
Royal Plaza 1 0 1
Centro Comercial Risso 1 0 1
Qhatu Plaza 1 0 1

1 2 3

InRetail
| A N | N | I O
T YT T C

FUENTE: Accep
(1) Mall Plaza paso a lamarse Mallplaza a partir del 2018.



3.2.3 Laindustria en Colombia

Al cierre del afio 2019, la economia colombiana reporté un crecimiento en el PIB del 3,4% respecto del afio 2018, En total, el comercio al por
mayor y al por menor; reparacién de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida
contribuyeron 1,6% al PIB del 2019. Desde el enfoque del gasto, la formacion bruta de capital (inversiones privadas) crecié 4,3%, en tanto que el

gasto en consumo final tuvo un incremento real de 4,6% en 2019.

En términos de inflacion, durante todo el 2019 se observé un comportamiento estable del nivel de precios de la economia, con cifras dentro del
rango meta del Banco de la Republica. Durante 2019 la politica monetaria se mantuvo inalterada; la tasa de intervencion se mantuvo en 4,25%

durante todo 2019.

Cantidad acumulada de Centros Comercialesy GLA en miles de m2 (1999- 2019)

1.181 1.249 1.334 1.446 1.499 i
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Fuente: ACECOLOMBIA (Asociacion de Centros Comerciales de Colombia)

Centros Comerciales en Colombia
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Crandes (GLA=40.000m2) 40
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Fuente: ACECOLOMBIA (Asociacion de Centros Comerciales de Colombia)

Segun la Asociacidon Colombiana de Centros Comerciales (Acecolombia), para el 2019 se registraron ventas cercanas a los 46 billones de pesos
con presencia en 57 ciudades del pais. Durante este mismo afio, Colombia completé 251 centros comerciales con un GLA total de 6.013.579 m2,
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GLA por cada 1,000 habitantes (m?2)
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Fuente: ICSC (2017)

Respecto al panorama futuro de centros comerciales en Colombia, comparativamente en el continente, Colombia aun tiene capacidad de
desarrollo comercial por encima del 50%, pues la saturacién comercial en Chile y México duplica la situacion actual del comercio en Colombia.
En Colombia los complejos comerciales siguen concentrando la mayoria del comercio nacional. Segun un informe de Euromonitor en el pais, por
cada tienda a pie de calle existen 10 en centros comerciales en el pais.

Por dltimo, es importante destacar el aporte que tiene los centros comerciales al desarrollo del pais. Segin ACECOLOMBIA, los centros
comerciales son responsables de generar mas de 300.000 empleos directos (que se caracterizan por ser formales y estables), generan espacios
de mayor seguridad respecto que otros espacios (bajos indices de hurtos, homicidios, etc.), traen consigo desarrollo para la comunidad donde se
ubican, y generan mayores recursos para los gobiernos locales producto de la valorizacion que aportan a los hogares cercanos, lo que redunda
en mayores ingresos por prediales.
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Descripcion de las Actividades y Negocios

Plaza S.A. es el holding que opera en Chile, Perl y Colombia los centros comerciales bajo la marca Mallplaza, que, a junio de 2020, totaliza
1.701.000 m2 de superficie arrendable.

En Chile agrupa las sociedades que construyen, administran, explotan y arriendan los locales y espacios publicitarios de sus 17 centros
comerciales Mallplaza. Entre sus arrendatarios destaca una oferta diversificada de productos y servicios, siendo relevantes las tiendas por
departamentos, tiendas especializadas, entretencion y cultura, salas de cine, juegos para nifios, bibliotecas Viva, restaurantes y comida rapida,
supermercados, venta de automoviles, oficinas, salud y educacién. También se incluye el arriendo de espacios para publicidad en sus centros
comerciales. Estas operaciones alcanzan 1.374.000 m? arrendables. A junio 2020 las 3 ampliaciones de Mallplaza Norte, Mallplaza Oeste y
Mallplaza La Serena se mantienen en desarrollo. En conjunto, agregaran un total de 29.000 m2 a la superficie arrendable actual.

Plaza S.A. a través de su filial Mall Plaza Colombia S.A.S., posee centros comerciales en operacion en las ciudades de Cartagena de Indias,
Manizales, y Barranquilla, asi como un cuarto proyecto localizado en la ciudad de Cali. Al 30 de junio, la superficie arrendable en Colombia
asciende a 122.000 m2.

Ademas, Plaza S.A. administra 3 centros comerciales en Per( pertenecientes a Mall Plaza Per( S.A., de la cual posee un 33,33% de su propiedad.
Estos malls totalizan 205.000 m2 arrendables en conjunto y estan ubicados en las ciudades de Lima, Arequipa y Trujillo. A 30 de junio de 2020,
Mallplaza Comas se encuentra en etapa de término estimandose su apertura para el segundo semestre del 2020.

Centros Comerciales Mallplaza

Ventas socios comerciales por m2 (12 Flujo visitantes (1)
OPERAMOS (1)
CLP/m? Millones/afio
2 ; 1 ; Locales Ventas socios comerciales (1%
Centros urbanos Miles de millones CLP
Superficie arrendable (GLA) (Y
Ocupacién
3 Seguidores redes sociales
Ciudades

Fuente: Plaza S.A. (a junio 2020)

Nota: Informacién no incorpora la adquisicidn de Centro Comercial Calima en Bogota, Colombia, realizada el 05 de agosto 2020, ni Mallplaza Comas, que comenzd su apertura
en septiembre del 2020.

(1)  Flujo visitantes, Ventas socios comerciales, Superficie arrendable y Centros urbanos operados en Chile, Pert y Colombia al cierre de junio 2020.

(2)  Ultimos 12 meses al cierre de junio 2020. Cifras presentadas en pesos chilenos (CLP).

(3)  Ventas de socios comerciales o arrendatarios presentada en pesos chilenos (CLP) al tipo de cambio de cierre de junio 2020.

Plaza S.A. posee el 33,3% del Mallplaza Pert S.A. siendo una subsidiaria no consolidada en sus estados financieros.



Por ultimo, Plaza S.A. se encuentra desarrollando nuevos proyectos que suman mas de 168.000 m2 con una inversion de 376 millones de délares
en Chile, Per y Colombia durante los préximos afios, descritos a continuacion:

Proyectos en Desarrollo Mallplaza

PROYECTOS EN EJECUCION

(en etapa de término de construccidn)

108 mil m?

Inversion total estimada MMUSD 241 (Y

Mallplaza Comas 3 ampliaciones
e AT 79.000'-“2 Chile 2 Mallplaza Mallplaza  Mallplaza
F T 29.000m Norte Oeste La Serena
Terminada Etapa final Etapa final
h Santiago, Chile  Santiago, Chile  La Serena, Chile

+168 mil m? !

PROYECTOS PARALIZADOS

+375 MMUSD | go'milm?

Inversién total estimada MMUSD 134 (1)

Mallplaza Cali
60.000m?
GLA APERTURA

|

Fuente: Plaza S.A. (a junio 2020)

En sus estados financieros, Plaza S.A. consolida las operaciones de Chile y Colombia. Plaza S.A. incorpora a Mall Plaza Peri S.A., donde posee 33,3% de su propiedad, como
Inversiones contabilizadas utilizando el método de la participacion

(1) Valores inversion estimada a tipo de cambio del cierre de junio 2020. MMUSD (millones de délares)



3.31 Propiedad y Estructura Societaria

El accionista controlador de Plaza S.A. es Desarrollos Inmobiliarios SpA., con un 59,28% de la propiedad, sociedad filial de Falabella S.A., uno
de los mayores retailers de América Latina, con presencia en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México, Per y Uruguay, y que durante el afio
2019 obtuvo ingresos por US$12.569 millones, cifra que es un 1,6% superior a la de igual periodo del afio anterior. Plaza S.A. es una unidad
dentro del modelo de negocios de Falabella S.A., junto a los negocios de Tiendas por Departamento, Mejoramiento del Hogar, e-commerce,
Supermercados, Retail Financiero, Bancos e Inmobiliario.

La composicion accionaria a junio del 2020 de los 12 mayores accionistas de Plaza S.A. es la siguiente:

Accionista Numero de acciones suscritas y pagadas % de propiedad (*)
DESARROLLOS INMOBILIARIOS SPA 1.161.849.244 59,28%
INVERSIONES AVENIDA BORGONO LIMITADA 274.704.252 14,02%
RENTAS TISSA LIMITADA 225.485.062 11,50%
CREDICORP CAPITAL SA CORREDORES DE BOLSA 56.183.882 2,87%
AFP HABITAT S A PARA FDO PENSION C 25.650.866 1,31%
AFP PROVIDA S.A. PARA FDO. PENSION C 17.754.715 0,91%
AFP HABITAT S A PARA FDO PENSION A 15.933.923 0,81%
AFP HABITAT S A PARA FDO PENSION B 13.582.167 0,69%
BANCO DE CHILE POR CUENTA DE CITI NANEW YORK CLIE 12.328.132 0,63%
BANCO SANTANDER POR CUENTA DE INV EXTRANJEROS 11.005.228 0,56%
AFP PROVIDA S.A. PARA FDO. PENSION B 9.122.501 0,47%
AFP CUPRUM S A FONDO TIPO A 8.882.805 0,45%

Fuente: Datos de Plaza S.A obtenidos en la CMF y Bolsa de Santiago — al 30 de junio de 2020.

La composicion del grupo controlador cuya participacion en Plaza S.A. es a través de Desarrollos Inmobiliarios SpA., filial de Falabella S.A. es la

siguiente:
DETALLE GRUPO CONTROLADOR DE FALABELLA S.A.
GRUFO CONTROLADOR AL 311212019 RUT N- ACCIONES 4

KARLEZI SOLARI MARI A CECILIA T.005.097-2 14,000,000 0662

GRUFO AUGURI INVERSIOMNES AUGURILTDA. (1) FE.907.330-9 IREILEN 1502
LUCEC TRES 5.0 (1) 99.656.440-8 26T 803,642 06T

GELPOBETHIA EBETHIA 5.4, [2] FREIIT0 230,391,085 R
INBET 5.4.03] 95.487.000-3 2678697 011

CORTES SOLARIJUAMN CARLOS FOrEzZE-3 2081442 0032

SOLARIFALABELLA TERESA MATILDE 4. 661725-8 2229487 0093

CORTES SOLARI MARLA FRARCISCA FOT.E23A 2082186 0032

GRUPODCORSO INYERSIOMNES MAPTER DOS LTOA. [4] TE.339.460-1 6,180,133 0262
INVERSIOMNES QUITAF AL LTDA. 3] TE.O3E402-K 18,200,200 073

INYVERSIOMNES Y REMTAS DOMN ALEERTO CUATRO Spa (4] 99.552.470-8 151,079,494 6023

MMAaFCOR CUATRO Spa (4] 99.656.480-7 45,000,000 179

MMAFPCOR CUATRO ALFA Spa. (4] TrU27an-k E3.247,246 2.52%

INVERSIOMNES SANYITTOLTDA. (5] Fr.a40.970-5 243,698,146 a7

ASESORIAS E INYVERSIOMES BRUMNELLOLTDA. (5) TL.O07.280-5 8862268 0352

GRUFO SAMYITTO ASESORIAS E INYVERSIONES BEAROLO LTDA, 91 T8.907.200-3 aebzzes 030
ASESORIAS E INVERSIOMNES SAMNGIOVESE LTDA. (5] TE.O07.290-2 S.862.248 0352

EARNCO SAMTAMDDER CHILE 355 [E] A7.036.000-k ZE0,000 0013

GRUPO LIGURLA INYVERSIOMNES LOS OLIVOS Spa (7] TE.IEOETE-O 219,228,501 874
GELPO AMALF] IMFORTADORA Y COMERCIALIZADORA ARMALFISFA (2] S7.743.700-0 46,224,102 1803
INVERSIOMNES WIETRIS.A. (2] TE1S2.636-0 1,217,037 0,452

GRUFODERSA CERSA S8 (3] 95.933.000-K 138,024,501 A0
QUILICURA S8, (9] TE.338.077-7 22,185,539 UR=

EL ROGQUERI{O 5.4, [9] TE.338.125-0 22,185,533 [k

EFDS.A. (9 TEI38129-3 22,185,539 UR=

LAS MARIFOSAS 5.8 (13 TE333.144-7 5144933 021

INVERSIOMNES WITACURS S.0. (3] 22494 700-6 B.ATEEDIS 021

INVERSIOMES AUSTRAL LIMITADA (9] 94.308.000-3 14,266,113 0672

INFESCA 5.4, (9] FO.933.960-9 49,242,681 197

DT CARRERA S.A.[10] TEI3BA27-7 35,631,421 142

DTODY DS.A (1) TE232.126-9 F3EVRTET 136

DT PEAUELAS S.4. (12) TEIIATT-2 33553807 1340




[1] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacicn: Mari a Cecilia Karlezi Solari, RUT 7.005.097-2 y Sebastian Arizpe Karlezi,
RUT 15.636.728-1

[2] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacion: Liliana Solari Falabella, BUT 4.224.210-9; Carlos Alberto Heller Solari,
RUT 2.717.000-4; Andrea Heller Solari, BUT 2.717.0758-0; Pedro Heller Ancarola, BUT 17.082.751-1; Alberto Heller Ancarola, RUT 12.637.628-5; y Faola Barrera Heller,
RUT 15.960.793-2

[#] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Liliana Solari Falabella, RUT 4.284.210-3; Carlos Alberta Heller Solari,
RUT 2.717.000-4; Andrea Heller Solari, RUT 2.717.072-0; Pedro Heller Ancarola, RUT 17.022.751-1; Alberto Heller Ancarola, RUT 12.637.628-5; Paola Barrera Heller,
RUT 15.960.733-2 y Felipe Rossi Heller, RUT 12637 .430-2

[4] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Teresa Matilde Solari Falabella, RUT 4.661.725-8; Juan Carlos Cortés
Salari, RUT 7.007.522-3 y Maria Francisca Cortés Solari, RUT 7.017.523-1

[5] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Piero Solari Donaggio, RUT 3.585.725-6; Sandro Solari Donagaio, RUT
9.585.729-9y Carlo Solari Donaggio, RUT 9.585.743-3

[E] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Sandro Solari Donaggio, RUT 9.535.723-9

[7] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Juan Cuneo Salari, RUT 3.066.415-3; Faola Cuneo Queirolo, RUT
2.506.868-7 y Giorgianna Cuneo Queirolo, RUT 9.667.948-3

[&] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Sergio Cardone Solari, RUT 5.082.229-K; Ines Fantuzzi Mutinelli, RUT
E.0GE.211-6; Macarena Cardone Armendariz, BUT 100081.903-8; Matias Cardone Armendariz, BUT 10.031.301-K; Yalentina Cardone Armendariz, RUT 15.642.572-5;
Josefinag Cardane Matte, RUT 17.406.651-T; Franciseo de Fabla Fantuzzi, RUT 12.265.592-k; Cristidn de Fablo Fantuzzi, RUT 12.585.617-9 y Micolas de Pablo
Fantuzzi, RUT 13.550.768-7

[9] Esta sociedad es controlada por las personas naturales que se indican a continuacion: José Luis del Rio Goudie, RUT 4.773.832-6; Barbara del Rio Goudie,
FUT 4.772.7928-K; Juan Fablo del Fi o Goudie, RUT 5.898.685-2; F elipe del Rio Goudie, RUT 5.851.869-7; Ignacio del Rio Goudie, RUT 6.921.717-; Sebastian del Rio
Gioudie, RUT £.921.716-2 y Carclina del Rio Goudie, RUT §.825.500-0

[10] Esta sociedad es contralada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Felipe del Rio Goudie, RUT 5.851.863-7; Mariana de Jesds Arteaga vial,
FUT E.695.852-3; Luis Felipe del Rio Arteaga, RUT 12.234.925-%; Andrés antonio del Rio Arteaga, RUT 14.118.360-5; Martin del Fio Arteaga, 15.542 668-T; Javier del
Fio Arteaga, FUT 16.605.546-6; José Fablo del Rio Arteaga, RUT 17.703.172-0 y Mariana Teresita Carmen del Rio Arteaga, RUT 18.641.520-4

[11] Esta sociedad ez controlada por las personas naturales que se indican a continuacion: Juan Pablo del Rio Goudie, RUT 5.892.685-2; Patricia Edwards Eraun,
FUT 5.711.271-9; Elisa del Rio Edwards, BUT 12.6228.817-1; Diego del Fio Edwards, BUT 13.234.004-2; Ana del Rio Edwards, RUT 13,435 422-7; Pedro del Rio Edwards,

RUT 15.382.612-9; Sara del Rio Edwards, RUT 15.641.763-6 y Faula del Rio Edwards, RUT 16.371.405-1

[12] Esta sociedad ez contralada por las personas naturales que se indican a continuacidn: Carclina del Rio Goudie, RUT £.222.500-0; Wictor Horacio Pucci
Labatut, RUT 6.474.224-2; Victar José Pucei del Rio, BUT 15.642.671-2; Pablo Fucci del Rio, BUT 15.637.474-1; Rodrigo Pucci del Rio, BUT 18.371.133-8 y Felipe

Fucei del Rio, BUT 18.332.648-3

[13] Esta sociedad es contralada por las personas naturales que se indican a continuacidn: lgnacio del Rio Goudie, RUT 6.921.717-6

Fuente: Memoria Falabella SA 2019

Durante el afio 2020 no se han producido cambios en el control de la sociedad. Al 31 de diciembre de 2019, el grupo controlador posee el 70,58%
de las acciones en que se divide el capital social de Falabella S.A. Los referidos controladores tienen un acuerdo de actuacion conjunta conforme

al texto definitivo y refundido

del Pacto de Accionistas que se suscribio con fecha 24 de septiembre de 2013. Dicho pacto contiene limitaciones a

la libre disponibilidad de las acciones.

Las acciones de Plaza S.A.

corresponden a una sola serie. Durante el afio 2018, en la apertura de la Sociedad a la bolsa, los accionistas

minoritarios vendieron 12,24% de sus acciones.

Plaza S.A. es una sociedad
centros comerciales que ope
se sefialan a continuacion:

Plaza del Trébol SpA.:

Plaza Oeste SpA.:

andnima abierta constituida el 16 de abril de 2008 con la finalidad de agrupar bajo una sociedad holding todos los
raban bajo la marca Mallplaza. Sus principales filiales y los centros comerciales administrados al 30 de junio de 2020

Propietaria de los centros comerciales Mallplaza Trébol en Concepcion Metropolitano y Mallplaza Los Angeles.
Ademas es controladora directa de Plaza La Serena SpA. (propietaria de Mallplaza La Serena), Plaza Antofagasta
S.A. (concesionaria de Mallplaza Antofagasta) e Inmobiliaria Mall Calama SpA. (propietaria de Mallplaza Calama).

Propietaria de Mallplaza Oeste y Mallplaza Norte. También es controladora directa de Plaza Tobalaba SpA.
(propietaria de Mallplaza Tobalaba) y de Plaza Vespucio SpA., propietaria de Mallplaza Vespucio, el primer centro
comercial de Mallplaza.

Nuevos Desarrollos S.A., sociedad controlada por Plaza Oeste SpA., es propietaria de Mallplaza Alameda, Mallplaza
Sur, Mallplaza Mirador Biobio, Mallplaza Egafa, Mallplaza Copiap6, Mallplaza Los Dominicos, Mallplaza Arica y
Mallplaza Iquique (de la propiedad de Inmobiliaria Mall Las Américas S.A., sociedad controlada por Nuevos
Desarrollos S.A.

Plaza S.A. y sus sociedades controladas Plaza Oeste S.A., junto Ripley Corp. S.A. y sus sociedades filiales Ripley
Retail Limitada, y junto con Falabella S.A., celebraron un acuerdo de asociacidn para desarrollar en conjunto el
negocio de construir, adquirir, administrar, desarrollar y explotar nuevos centros comerciales en Chile, a través de



Nuevos Desarrollos S.A. y sus filiales. La propiedad de Nuevos Desarrollos S.A. se distribuye entre Plaza Oeste
SpA. con 77,5% y Ripley Inversiones Il S.A con 22,5%.

Desarrollo e Inversiones Internacionales SpA., filial de Plaza Oeste SpA., mantiene el control de Salén Motor Plaza
Pert S.A. y el 33,33% de Mall Plaza Per0 S.A., ambas sociedades con domicilio en la Republica del Perd. Asimismo,
Desarrollos e Inversiones Internacionales SpA. es propietaria de Mall Plaza Colombia S.A.S., la cual controla el
Fondo de Capitales Privado, la que a su vez posee el 100% de Patrimonio Autdnomo Cali, 100% de Patrimonio
Auténomo Centro Comercial Castillo, 80% de Patrimonio Auténomo Centro Comercial Manizales y 65% de
Patrimonio Auténomo Centro Comercial Barranquilla.

Dado que posee un 33,33% de la propiedad de Mall Plaza Pera S.A. (Peru) y que no ejerce control sobre ésta, Plaza S.A. no consolida las operaciones
que administra en Peru de acuerdo a lo indicado en la NIC 27. Los resultados de las operaciones en PerU se registran a través del método de la
participacidn segun lo normado en la NIC 28 “Inversiones en Asociadas”.

Estructura Societaria Actual

Plaza S.A.

PlazaSpA

99,99999% -
0,00001%*

99,99999% -

0,00001%*
Plazadel Trébol SpA

PlazaOeste SpA

99,99999% - 99,88519-
77,50000% 0,00001%* 0,11481*

99,99997% - 99,99991% -
0,00003%*

99,99997% -

.
PlazaVespucioSpA PlazalaSerenaspA (st

Nuevos DesarrollosS. A |

AutoplazaSpA

100%
99,99998% - 99,95676% minietraiom Pl Mall Plaza Perii5 A IR ‘iﬁ;;“l’f i
PYSRSSNI PlazaValparaizos A e ey - SAS PlazaAntofagastaS.
: {Perc) [Colombia)
26,04045% T 73,95955
89,99999% N Fondo de Capital 99,91667% -
0,00001%* Desarm‘lglw:iurbanuz E | Privado I arxlall 0,08333%*
o ) {Colombia) o
99,999999% |- 100%
0,000001%* .
PlazaCordilleraSpA — pﬁ""“mé;fi“m"mm
98,26244% 100%
Patrimonio Auténomo
|— Centro Comercial
Castillo
80%
Patrimonio Auténomo
— CentroComercial
Manizales
99,99992% - 65%
00008%+**
o % Patrimonio Auténomo
L— CentroComercial
Barranquilla
100%
| MallPlazservicios
5.A5. (Colombia)
* % corresponde a Plaza SpA ** % corresponde a Plaza La Serena SpA *** 9 corresponde a Autoplaza SpA ##*++ o corresponde a Plaza del Trébol SpA

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020

3.3.2 Administracion

La administracion de Plaza S.A. recae en su Directorio, el cual delega funciones en su Vicepresidente Ejecutivo (Gerente General), quien se
apoya en sus gerencias corporativas.
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El Directorio de Plaza S.A. tiene como tarea definir las estrategias generales de desarrollo en las areas de negocio y responsabilidad social. Esta
entidad se compone de nueve miembros, quienes aportan su valiosa y extensa trayectoria en el mundo empresarial. Los directores son elegidos
por la Junta General de Accionistas por un periodo de tres afios, renovable, y no ocupan otros cargos dentro de las sociedades de la empresa.

El gobierno corporativo esta regulado, en su funcionamiento, por los Estatutos de la Sociedad y por lo dispuesto en la Ley de Sociedades

Andnimas y demas normas pertinentes, en las cuales se establecen los deberes y responsabilidades de los directores.

Directorio
Cargo Nombre RUT Profesion
Presidente Sergio Cardone Solari 5.082.229-K Ingeniero Comercial
Director Jose Pablo Arellano Marin 6.066.460-9 Economista
Director Paul Fiirst Gwinner 6.979.383-5 Ingeniero Comercial
Director Alejandro Eduardo Puentes Bruno 8.860.493-8 Ingeniero Comercial
Director Pablo Eyzaguirre Court 8.878.318-2 Ingeniero Civil
Directora Independiente Claudia Manuela Sanchez Mufioz 9.306.718-5 Ingeniero Comercial
Director Juan Pablo Montero Schepeler 9.357.959-3 Ingeniero Civil
Director Carlo Solari Donaggio 9.585.749-3 Ingeniero Civil
Director Tomas Miiller Benoit 10.994.040-2 Ingeniero Comercial

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020

Administracion

En cuanto a la administracién de la compaiiia, esta se encuentra estructurada de acuerdo al siguiente organigrama:

Comité de
Directores

Contraloria

Gerencia
General
Gerencia Gerencia Gerencia Gerencia Gerencia Gerencia Fiscalia
Corporativa Corporativa Corporativa Corporativa Corporativa Asuntos
Comercial Administracién Proyectosy Desarrolle Innevacién Corporatives
y Finanzas Construccién y Centros y Estrategia
Comerciales Digital
Country Country
Manager Manager
Colombia Perd

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020

Los principales ejecutivos de Plaza cuentan con una gran trayectoria en la Compaiiia, con un promedio de 14 afios de permanencia, lo que le
permite a Plaza beneficiarse de la amplia experiencia y know-how acumulados por éstos.
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Las principales funciones de las éreas de control interno son:

Contraloria El area de Contraloria, o Auditoria Interna de Mallplaza, es la encargada de supervisar el correcto funcionamiento
de los procesos del negocio, velando porque éstos no pongan en riesgo a la compafiia y sus activos. Por ello,
su objetivo principal es realizar auditorias continuas y control interno a los procesos de Plaza S.A. y sus filiales,
proporcionando con ello al Comité de Directores y a la Administracién, un grado de seguridad razonable de la
eficacia y eficiencia en las operaciones, fiabilidad en la informacién financiera y cumplimiento de las normativas
legales, procedimientos y politicas establecidas.

Depende del Comité de Directores y por lo tanto es independiente del resto de las Gerencias Corporativas,
pudiendo asi cumplir su labor en forma auténoma.

Esta area se encarga del velar por el correcto cumplimiento de la Ley 20.393 de responsabilidad penal de las
personas juridicas. Para cumplir con esta ley, Mallplaza desarrollé un Modelo de Prevencion de Delitos asociado
a este cuerpo legal. Este logro durante el afio 2012 su certificacion, siendo Mallplaza una de las primeras
empresas nacionales y la primera en su industria, en certificar su modelo de transparencia corporativa.

Fiscalia La Fiscalia es el area encargada de entregar apoyo legal en forma oportuna, confiable y eficiente a los negocios
tanto en Chile como en el extranjero, velando por la correcta interpretacion y aplicacion de las normas legales
vigentes en cada pais.

Esta area depende directamente del Gerente General siendo, al igual que Contraloria, independiente del resto
de las gerencias en cuanto a su gestion y administracion.

Estrategia de Negocio

Los centros comerciales de Mallplaza operan como una cadena unificada bajo una misma marca en cada pais, esto es Mallplaza en Chile, Perl
y Colombia. Esto permite a la compariia obtener importantes sinergias operativas y comerciales, en cuanto a generar un mejor posicionamiento
de marca, mantener una administracion comun para todos los centros comerciales tener una estrategia de negociacion consistente con sus
arrendatarios, y generar ecosistemas omnicanales al entregar a sus clientes una experiencia de visita y compra personalizada potenciada por
una importante cobertura geografica y una amplia oferta comercial y usos mixtos.

El modelo de negocios de Mallplaza se centra en la renta inmobiliaria diversificada, siendo de esta forma menos dependiente de los ciclos
econdmicos de los distintos mercados en que participa.

Todos los centros comerciales Mallplaza se caracterizan por concentrar una amplia diversidad de productos y servicios para satisfacer en un solo
lugar las multiples necesidades de sus usuarios y generar numerosos motivos de visita, concepto definido como one stop shopping. De esta
manera, los centros comerciales Mallplaza han evolucionado de ser centros comerciales comunes a verdaderos centros urbanos, contando con
un mix de tiendas diversificado que permite satisfacer gran parte de las necesidades de una familia promedio vy, al mismo tiempo, captar una
mayor proporcion del gasto de éstas. Plaza S.A. ha sido el lider del mercado en innovacion al incorporar nuevos productos y servicios a la oferta
del comercio tradicional y ha demostrado su capacidad de anticipacion a las demandas del mercado respecto del mix de tiendas y de servicios
mas valorados, asi como también a la implementacion de iniciativas tecnolégicas para mejorar la experiencia de compra de sus clientes y entregar
mas oportunidades para sus socios comerciales.

Actualmente la mayoria de los centros comerciales Mallplaza cuentan tanto con tiendas departamentales, como especializadas, bulevares de
servicios financieros, restaurantes en patios de comida, restaurantes en terrazas, AutoPlaza, salas de cine, zonas de juegos, centros médicos e
hipermercados. También se han incorporado bibliotecas publicas, gimnasios, oficinas, centros de educacién superior, salas de exposiciones y
tiendas de mejoramiento del hogar. En términos de GLA, la distribucion es la siguiente:
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* Cines

Zonas de juegos para nifios
Locales culturales

Locales de food & beverage
[terrazas, mercados, impulse
kiosks, food hall, food courts,

Distribucién de
superficie arrendada
al 30 de junio de 2020

café) con delivery de dltima
milla
: - 17%
Potencian los motivos Retail@inment
de visitay la * Torres médicas con mis de
. e . v 14% _ 2.4 millones de prestaciones
sociabilizacion entre las Uso rrixbo anuales
ici * Centros educacionales, con mas
pe rsonas ¥ sercies de 22 mil alumnos estudiando
diariamente
. 4% o
1?01 mll. m2 GLJEI Automotriz * Gimnasios
* Oficinas en torres
* Tiendas de servicios y

B Complementario d Retail financieros

B Retzil de Convenienda

u Retsl de Expacialidad
* Puntos de venta de
u Grandes Tiendas automoviles
otros

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020

Desde la apertura de Mallplaza Vespucio en 1990, la estrategia de Mallplaza ha sido proveer espacios sociales que sean lugares de encuentro
para las personas y sus familias, con una arquitectura de clase mundial y a la vanguardia del disefio que enriquezca la experiencia de visita,
estimulando la interaccién social, el encuentro y el esparcimiento en un lugar seguro. Por otro lado, todos los centros comerciales de Mallplaza
estan ubicados en localizaciones estratégicas, con un fuerte foco en los segmentos medios de la poblacién.

Plaza S.A. esta constantemente monitoreando e investigando las tendencias demograficas y los cambios en las conductas y necesidades de los
consumidores. Esto le permite estar constantemente anticipdndose a los cambios y responder de manera répida y oportuna a las nuevas
necesidades de los consumidores.

Durante sus 30 afios de existencia, Mallplaza ha crecido a una tasa compuesta anual de 8% en su superficie arrendable a nivel regional para el
periodo 2007 a junio 2020, a través de la apertura de nuevos centros comerciales y ampliaciones de los ya existentes en los tres mercados donde
participa. De esta forma, a junio de 2020 Mallplaza es una de las mas importantes cadenas de centros comerciales de Latinoamérica con 23 malls
y 1.701.000 m? arrendables.

Evolucion superficie arrendable (GLA) en miles de m?

Chile Peru Colombia
CAC 7% CAC 11% CAC 21%
(2007 - UDM Jun 2020) (2007 - UDM Jun 2020) (2007 - UDM Jun 2020)

@
L o
5 3
pE

1.327
.378
374

~
N
«
-

1.214

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM
Jun Jun Jun
2020 2020 2020

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020 .
GLA: Gross leasable area. CAC: Crecimiento anual compuesto. LTM: Ultimos doce meses (por sus siglas en inglés).
*Cifras considera Escision a partir de julio 2016

En el caso de Perd, la baja que se aprecia en la superficie arrendable a partir del cierre del afio 2016 se explica por la escision de Aventura Plaza
S.A., la cual se materializd en julio 2016, quedando a partir de esa fecha 3 centros comerciales bajo su administracién, mientras que en diciembre
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2015 eran 5 los malls operados. Si sélo comparamos la superficie arrendable de estos 3 centros comerciales, se aprecia un crecimiento anual
compuesto del 3% entre diciembre 2016 y junio 2020.

Los centros comerciales de Mallplaza desde sus inicios han experimentado un crecimiento constante y sostenido en el nimero de visitantes, lo
cual se explica gracias a la exitosa evolucion de centro comercial a centro urbano y a la capitalizacion de nuevos segmentos de la poblacién (C2
y C3), entre otros factores. Tomando en cuenta los Ultimos doce meses a junio 2020, los centros comerciales Mallplaza recibieron en total mas
de 217millones de visitas en la region.

Flujo de Visitantes en millones de visitas

Chile Peru Colombia
CAC 1% CAC 1% CAC 40%
(2007 — LTM Jun 2020) (2008 - LTM Jun 2020) (2012 - LTM Jun 2020)
235

w7 207 21 28 222 225 223

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LT™M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM
Jun Jun Jun
2020 2020 2020

Fuente: Plaza S.A. - Junio 2020 .
CAC: Crecimiento anual compuesto. LTM: Ultimos doce meses (por sus siglas en inglés).
*Cifras consideran Escision a partir de julio 2016

Lo anterior también se traduce en un menor nivel de ventas de las tiendas de los centros comerciales, los cuales acumularon US$2.815 millones
en Latinoamérica, tomando en cuenta los Ultimos doce meses a junio 2020.

Ventas en tiendas en millones de délares del 30 de junio 2020 (ultimos doce meses)

Chile Peru Colombia
CAC 5% CAC 9% CAC 45%
(2007 — LTM Jun 2020) (2008 — LTM Jun 2020) (2012 - LTM Jun 2020)

%721

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTMJun 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 LTM
Jun 2020 Jun
2020 2020

Fuente: Plaza S.A. - Junio 2020. Millones de dolares equivalentes.
CAC: Crecimiento anual compuesto. LTM: Ultimos doce meses (por sus siglas en inglés).
*Cifras consideran Escision a partir de julio 2016
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3.3.4 Politica Comercial y Mix Comercial

Los clientes de Plaza S.A. se pueden subdividir en 6 grupos, con una politica comercial distinta segun su naturaleza, que en su conjunto generan
una duracion remanente promedio de 8 afios:

Grandes Tiendas:

Tiendas menores:

Retailtainment:

Automotriz:

Tiendas de Conveniencia:

Usos Mixtos & Servicios:

Son las “tiendas anclas” de un centro comercial, generan flujo de publico y entregan un servicio que es
altamente valorado por el cliente. En general se encuentran ubicadas de forma estratégica en el centro
comercial de forma de hacer circular al publico y hacerlo transitar por donde se ubican el resto de las tiendas.
Los contratos que se establecen para este tipo de tiendas son a largo plazo, promediando 20 afios.

Los contratos que se pactan con este tipo de tiendas son a periodos mas cortos, promediando 5 afios. La
finalidad de establecer contratos de mediano plazo es contar con la posibilidad de estar constantemente
renovando el mix de tiendas y oferta del centro comercial a sus consumidores.

Corresponden a cines, food-courts, salas de juegos, bowlings y restaurantes. Contratos se realizan a mediano
plazo, entre 6 y 10 afios.

AutoPlaza son nuestros centros de venta de autos multimarca que se ha posicionado como unos de los
principales canales de distribucion automotriz de Chile en los Ultimos afios. Los distribuidores de automoviles
arriendan un espacio en este centro, con contratos a un plazo promedio de 3 afios.

Corresponden a supermercados, tiendas para mejoramiento del hogar y construccién. Los contratos son a
largo plazo, en torno a los 15 afios.

Corresponde a centros de salud, educacion, oficinas y tiendas de servicios. Sus contratos son a 12 afios plazo
promedio.

La diversidad de rubros en los cuales Mallplaza participa y su estrategia comercial permiten que la Compafiia presente una generacion de flujo
bastante diversificado. Al cierre de junio 2020, un 35% del GLA esta destinado para negocios complementarios al retail, abarcando desde
retailtainment, gastronomia, entretenimiento, usos mixtos y servicios, lo que permite generar maltiples motivos de visita para el consumidor, que
potencia el flujo de visitantes a nuestros malls, los que son capitalizados por nuestros socios comerciales como altas ventas en sus negocios.

El nimero de clientes esta altamente atomizado, teniendo sobre 900 clientes y mas de 4.000 locales en los distintos rubros.

Distribucién de

Distribucion de Superficie Arrendable por Negocio - junio 2020

* Cines

Zonas de jusgos para nifios
Locales culturales

superficie arrendada
al 30 de junio de 2020

Locales de food & beverage
[terrazas, mercados, impulse
kiosks, food hall, food courts,

café) con delivery de dltima
milla
: . 17%
Potencian los motivos Retailtainment
de visita y la * Torres médicas con més de
- - . 14% —_— 2.4 millones de prestaciones
sociabilizacion entre las s anuales
servicios * Centros educacionales, con mas
persunas Y de 22 mil alumnaos estudiando
4% diariamente
1 ?01 m”. m2 G L.ﬂi Automotriz * Gimnasios
* Oficinas en torres
* Tiendas de servicios y

u Complementario a Retail
W ret3il de Convenienda
m Retail de Espedalidad
u Grandes Tiendas

Cros

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020.
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3.3.5

Los ingresos de Plaza S.A. han crecido en forma sostenida y estable conforme al crecimiento de sus operaciones. Esto ha repercutido en el
EBITDA, el cual entre el periodo comprendido entre diciembre de 2013 y diciembre 2019 crecié a una tasa anual compuesta de 5,3% real.
Adicionalmente, los ingresos del negocio de renta inmobiliaria representan estabilidad para enfrentar periodos de contraccién econdmica, tal
como ocurri6 para la crisis sub prime de 2009. Lo anterior se produce gracias a la diversificacion del mix comercial de los centros comerciales,
con categorias de negocios que tienen ciclos economicos diferentes permitiendo compensar bajos desempefios en ciclos de baja actividad
econdmica, y a que la mayor parte de los ingresos por arriendo corresponde a la componente fija contemplada en los contratos (94% de los
ingresos por arriendos). Es importante resaltar que los ingresos en Chile de Plaza S.A. se encuentran indexados a la inflacion ya que en todos
los contratos de arriendo se estipulan pagos en Unidades de Fomento. En Pert y Colombia los contratos de arriendo también se encuentran
indexados a su respectiva inflacion. Lo anterior es especialmente relevante en periodos de alta inflacion como los afios 2007 y 2008.

Dentro de los ingresos netos se encuentran el cobro por arriendo, tanto fijo como variable, aunque no se consideran los gastos comunes que se
traspasan a los arrendatarios, entre los cuales se encuentran los servicios basicos, seguridad y mantencion. El resto de los ingresos corresponde
a arriendo de espacios publicitarios en zonas de circulacion, estacionamientos y fondo de promocién, entre otros.

Distribucién de Ingresos, EBITDA y

Margen EBITDA (%)
Distribucion total ingresos 400.000
12M Junio 2020 . 82%
350.000 | 81% 5 80%  79%  80% .
77%
3 300.000 68%
3 247 276
g 250.000 200,236 222:408 238.308
94% 5 184.260 204.162 209236
= 200.000
Ingresos £ 170.223
INGRESOS fijos g 150.000
TOTALES (" o 8 190,000
6% £ 100
Ingresos 50.000
variables :
88% 0

2014 2015 2016 2017 2018 2019 UDM Jun
2020

Mingresos por Amiendo B Otros Ingresos

() Ingresos Totales corresponden a Ingresos de actividades ordinarias de 12 meses moviles a junio 2020. @ Margen EBITDA se define como: EBITDA / Ingresos de actividades
ordinarias, ambos acumulados por cada periodo. A su vez, EBITDA considera Ganancia Bruta y Gastos de Administracion, excluye depreciacion y amortizacién. UDM: Ultimos doce
meses Fuente: Plaza S.A. (junio 2020)

Centros Comerciales

Como se comentaba anteriormente, Plaza S.A. opera a junio 2020 un total de 17 centros comerciales en Chile, el primero de los cuales comenzé
sus operaciones el afio 1990 (Mallplaza Vespucio), mientras que el Ultimo fue inaugurado el afio 2018 (Mallplaza Arica). Ocho de estos centros
comerciales se encuentran en la Regién Metropolitana, mientras que los restantes se encuentran ubicados en regiones (seis en la zona norte y
tres en la zona sur). Ademas, a junio de 2020 opera 3 centros comerciales en Perd, y 3 centros comerciales en Colombia, siendo el Gltimo
inaugurado el afio 2019 en este pais (Mallplaza Buenavista en Barranquilla).

El estable y sostenido crecimiento de la compafia ha disminuido su dependencia respecto a la operacion de un centro comercial en particular.
Es asi como a diciembre del afio 2019, ninguno de sus centros comerciales representa mas de un 11% de la superficie arrendable (GLA) total.

A continuacion, se presenta un cuadro con las principales caracteristicas de los centros comerciales de la cadena Mallplaza en Latinoamérica:
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Centros Comerciales de la Cadena Mallplaza y sus principales caracteristicas

Pais Mall Ciudad y Comuna Afio de apertura Superficie Arrendable (miles m?)
) Santiago
Mallplaza Vespucio La Florida 1990 169
Santiago
Mallplaza Oeste Cerilos - Maip( 1994 156
Malplaza Trébol Concepcion 1995 17
Concepcion - Talcahuano
Santiago
Mallplaza Tobalaba Puente Alto 1998 78
Mallplaza La Serena La Serena 1998 50
La Serena
Santiago
Mallplaza Norte Huechuraba 2003 130
. Los Angeles
Mallplaza Los Angeles Los Angeles 2003 39
Antofagasta
Mallplaza Antofagasta Antofagasta 2006 79
. Santiago
Chile Mallplaza Alameda Estacién Central 2008 62
Santiago
Mallplaza Sur San Bernardo 2008 76
Calama .
Mallplaza Calama Calama 2009 () 78
Malplaza Mirador Bio Bio ~ °"'¢ePCion 2012 45
Concepcion
. lquique "
Mallplaza Iquique lquique 2013 (%) 25
. Santiago
Mallplaza Egafia La Reina 2013 96
- Copiap6
Mallplaza Copiap6 Copiapb 2014 46
. Santiago
Mallplaza Los Dominicos Las Condes 2017 94
Mallplaza Arica Ar!ca 2018 34
Arica
p Trujilo
Mallplaza Trujillo Trujlo 2007 75
Perd Malplaza Belavista Lima 2008 87
Bellavista
. Arequipa *
Mallplaza Arequipa Cayma 2014 (%) 43
. Cartagena
Mallplaza El Castillo Chambacu 2012 27
Colombia Malplaza Buenavista Barranquila 2019 58
Barranquilla
Malplaza Manizales Manizales 2018 38
Manizales

(*) Corresponde al afio en que comenz6 operaciones con el Grupo Mallplaza.

Fuente: Plaza S.A. - Superficie arrendable y centros urbanos operados en Chile, Pert y Colombia al cierre de junio 2020. Este cuadro no incluye la adquisicion del centro comercial Calima en la
cuidad de Bogota, Colombia, que suma 66.000 m? a la superficie de Mallplaza, ni la apertura de Mallplaza Comas en Lima, Per, con un total de 79.000 m2 de superficie arrendable, posteriores al
cierre de los Ultimos EEFF publicos de la compafiia.

Mallplaza cuenta con un portafolio de centros comerciales regionales unico en Latinoamérica, que le permite ser uno de los principales centros
de abastecimiento de las comunidades: varios de sus centros comerciales son Activos Premium, teniendo Mallplaza 6 de los principales 10
centros comerciales de Chile segun ingresos y GLA. Entre los mas destacados se encuentran Mallplaza Vespucio, Mallplaza Trébol, Mallplaza
Oeste, Mallplaza Egafia, Mallplaza Norte. Ademas, a nivel regional, cuenta con centros comerciales como Mallplaza Buenavista, en la ciudad de
Barranquilla, Colombia, y Mallplaza Trujillo, en Perd.
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3.3.6

CENTROS COMERCIALES CON CENTROS COMERCIALES CON CENTROS COMERCIALES CON
MAYOR GLA EN M2 MAYORES INGRESOS MAYORES VENTAS
Total afic 2019 Total afic 2019 Total afio 2019
MALLPLAZA MALLPLAZA WALLELAZA
6 5
6
OTROS
5
OTROS OTROS

o 4 TOP10 CHILE

Informacion de ventas no incluye las ventas de dreas
de uso mixto y ventas de automdviles.

6 de los 10 principales centros comerciales de Chile
segln ingresos son de Mallplaza

5 de los 10 principales centros comerciales de Chile
segln ventas son de Mallplaza

6 de los 10 principales centros comerciales de
Chile seglin GLA son de Mallplaza

Fuente: Plaza S.A. - junio 2020. GLA: Gross leasable area (superficie arrendable)

Transformacion Ecosistema Omnicanal

Mallplaza entiende sus centros comerciales como ecosistemas omnicanales, donde ocurren y se potencian multiples interacciones para brindar
una mejor experiencia de visita y compra personalizada a nuestros clientes.

Desde el 2018 que la compaiiia inicio un proceso de transformacion omnicanal, acelerando la implementacion de tecnologia, integrando y
participando de manera activa en un Ecosistema Digital, y digitalizando el Core Business de la compafia. Hoy, Mallplaza avanza en la
consolidacién de la estrategia digital, generando un Ecosistema Omnicanal, digitalizando su negocio y siendo un puente entre la oferta de los
arrendatarios y lo que sus clientes estan buscando. Todo lo anterior, trabajado bajo una cultura de agilidad e incorporando talento digital, tanto
en las areas tecnolégicas como en las areas core del negocio.

La estrategia de omnicanalidad se centra en varios focos, siendo los principales lo siguientes:

Hub Logistico: el centro comercial se perfila hoy como el principal centro logistico para las aplicaciones omnicanales y de Ultima milla, dada su
privilegiada ubicacién dentro de las areas urbanas y comunidades. Apoyar la logistica interna de los centros comerciales, apoyando la venta de
dltima milla de los arrendatarios, y participando asi de la cadena de valor digital es uno de los principales focos de la compafiia en este aspecto.
A modo de ejemplo, destaca el servicio PIT STOP, una iniciativa a nivel regional que ha obtenido buenos resultados en Pert y reciente apertura
en Chile, préximamente se implementara en Colombia. Este sistema busca entregar a los socios comerciales una herramienta para mejorar la
experiencia de sus consumidores finales, la cual reduce los tiempos de entrega en las compras digitales generadas en las plataformas de Ultima
milla, permitiendo que el producto se retire bajo estrictos protocolos de seguridad.

Gestion delivery: Mallplaza a empujado iniciativas que potencien las ventas de comida via despacho (delivery) por parte de sus socios
comerciales gastrondmicos desde sus centros comerciales. Esto ha sido fortalecido por campafias y alianzas con plataformas de Ultima milla y
optimizacion logistica en la operacion. A junio de 2020, la compafiia ya contaba con mas de 180 cocinas integradas con el servicio de delivery
desde centros comerciales de Mallplaza.

Alianza Linio - Mallplaza: Con el objetivo de fortalecer su oferta de cara a los consumidores, Mallplaza y el Marketplace Linio, implementaron
una alianza para poder darle acceso a la plataforma a los socios comerciales. A junio 20202 mas de 30 marcas de sus socios comerciales se
han subido a la plataforma.

Comunicacioén personalizada: gracias a la disponibilidad, reconocimiento y uso de la data, la compafiia logra entender integralmente a su
cliente, mejorando su experiencia de compra al comunicarse con sus clientes en tiempo de manera personalizada a través de comunicacion
segmentada y en tiempo real.
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Operacion Omnicanal: Apertura con foco en la omnicanalidad, implementando iniciativas tecnolégicas que potencian la experiencia de
consumidores y socios comerciales.
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3.3.7 Desarrollo Sostenible

Crecer y desarrollarse de forma sostenible. Este ha sido el eje que ha marcado la misién y el trabajo de Mallplaza desde su creacion, hace mas
de 30 afios. De hecho, la Sostenibilidad es uno de los siete pilares de nuestra Estrategia de Negocio y es transversal en la gestion de la compafiia.
Comprendemos que la Sostenibilidad gestionada con rigurosidad permitira convertirnos en lideres a nivel regional en la construccion y operacion
de centros comerciales, entendidos como espacios de encuentro que mejoran la calidad de vida de las personas, brindando experiencias
extraordinarias y aportando positivamente a las comunidades donde estamos presentes.

En 2018, el Directorio aprob6 la Politica de Sostenibilidad de Mallplaza, que abarca dimensiones sociales, medioambientales y de gobernanza,
con una propuesta de propésito, compromisos y focos de accion alineados a protocolos y estandares internacionales, y tiene por objetivo promover
una gestién responsable en los @mbitos social, medioambiental y econémico, aportando valor sostenible a todos nuestros grupos de interés. Esta
Politica de Sostenibilidad nos exige e inspira para seguir avanzando, creciendo y aportando a diario a una mejor calidad de vida de las personas,
ya que nuestro foco, compromiso y accién es para con ellas.

Comunidad

Mallplaza busca construir una relacién de confianza, cercania, transparencia y de largo plazo con las comunidades en las que se inserta,
respetando la identidad local y aportando al desarrollo de los territorios de los cuales forma parte.

En nuestra relacion con la comunidad, buscamos: contribuir a la reduccion de la desigualdad a través de la generacion de oportunidades,
impulsando activamente el empleo y el emprendimiento; fomentar el acceso a la cultura de calidad en las comunidades en las que desarrollamos
nuestras actividades; evaluar y gestionar los posibles efectos o consecuencias que nuestro accionar pudiera ocasionar en los lugares en los
cuales desarrollamos nuestras actividades, buscando siempre mejorar los vinculos con todos los actores involucrados; mitigar los impactos
socioambientales de nuestros proyectos, generando valor sustentable en los entornos y comunidades en los que nos insertamos; conocer,
escuchar y dialogar con las comunidades, a través de canales formales de relacionamiento tanto en etapas de proyecto y construccion, como de
operacion de nuestros centros comerciales; contribuir al desarrollo local de las comunidades donde estamos presentes, a través de nuestro
modelo de relacionamiento comunitario e inversion social.

En el marco de la definicion y compromiso con los objetos de desarrollo sostenible definidos por la ONU (“ODS”), es que la compafiia profundizé
su trabajo con emprendedores locales de manera de desarrollar capacidades y crear nuevas plataformas de visualizacion y venta de sus
productos, contribuyendo de esa forma a reducir la desigualdad y a su vez, impulsar activamente el empleo y el emprendimiento local.

Durante 2019 se avanzo en el mayor entendimiento de las realidades locales de los territorios en Chile, Perd y Colombia. Al mismo tiempo, la
compafiia asumié el compromiso de transformarse en un lugar de encuentro y de promocion del emprendimiento local, por lo que continué
estrechando lazos con distintas entidades con el fin de brindar espacios a los emprendedores locales, visibilizan do su trabajo y mejorando la
propuesta de valor de la compafiia poniendo a disposicion todas las plazas de sus centros comerciales para que empresarios locales puedan
hacer crecer y potenciar sus negocios. Solo durante 2019 albergé a méas de 3.200 emprendedores y fueron 966 ferias las realizadas en 2019 en
Chile, Pert y Colombia., ademas de generar mas de 194 jornadas de capacitacion.

Visitantes

Mallplaza aspira a ser preferido y respetado por sus Visitantes, los que estan en el centro del quehacer de la Compafiia y con quienes buscamos
generar relaciones de confianza y de largo plazo, construyendo en conjunto, una vida urbana amigable, sustentable e inclusiva. Ofrecemos a
nuestros Visitantes experiencias, servicios y productos que contribuyan a mejorar su calidad de vida y que den valor a su tiempo, en cada uno de
nuestros centros comerciales.

Para esto, nos comprometemos a: brindar una oferta amplia de productos y servicios, procurando sintonizar con las diversas necesidades de las
personas; implementar medidas destinadas a promover el respeto de los derechos de los Visitantes y la proteccion de la salud y seguridad de los
mismos, procurando contar con centros comerciales seguros y sustentables; proteger la informacion de los Visitantes de acuerdo con la normativa
vigente; promover la transparencia en la relacion con los Visitantes, procurando la entrega de informacion clara, precisa y oportuna sobre los
productos y servicios que ofrecemos al publico; mantener canales de contacto con los Visitantes, que cuenten con mecanismos de
retroalimentacion que permitan recibir consultas, sugerencias o comentarios con respecto a los productos y servicios que ofrecemos.

A nivel regional, la Compafiia dispone de un canal de denuncias, hoy denominado Canal de Integridad, donde cualquier persona puede hacer
llegar sus inquietudes e informar irregularidades. Las reclamaciones llegan a la Gerencia de Integridad de Empresas Falabella, quien deriva las
mismas para la designacion del investigador que llevard el caso, informando al Fiscal de Mallplaza, en su calidad de oficial de cumplimiento.

En enero de 2019 la Compaifiia realiz6 por décimo afio consecutivo su musical gratuito, reafirmando su compromiso con la promocion y acceso
a la cultura. El espectaculo de categoria internacional, conté con un gran nivel técnico y montaje escénico, recorrio y sorprendio al publico de
Santiago, La Serena y Concepcion, transformando los estacionamientos de los centros urbanos en anfiteatros abiertos al publico. El dltimo
espectaculo fue "Piratas del Caribe, el musical" que realizo siete funciones.
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Colaboradores

Nuestros Colaboradores dan vida al propésito de la Compafiia y hacen posible el crecimiento sostenible de la misma. Por esto, impulsamos un
ambiente de desarrollo y trabajo comprometido, donde la cultura de respeto y colaboracién, aseguren una experiencia memorable de trabajo.

En la relacién con los Colaboradores, buscamos: fomentar una cultura basada en los valores, principios y directrices éticas expresadas en nuestro
Caodigo de Integridad. En esta linea, promovemos la diversidad e inclusion como fuente de enriquecimiento entre los Colaboradores. Tampoco
toleramos ningun tipo de discriminacion arbitraria 0 acoso; realizar procesos de seleccidn transparentes y no discriminatorios, considerando para
la decision de contratacidn las habilidades, experiencias, preparacion, expectativas de renta y cercania con la visién y valores organizacionales;
promover el desarrollo personal y profesional de los Colaboradores, procurando entregarles herramientas que permitan potenciar sus habilidades
y formacion personal y profesional, fomentando que la Compafiia sea un espacio de desarrollo integral; asimismo, promovemos espacios de
crecimiento para los Colaboradores, valorando y reconociendo sus méritos, logros, competencias, desempefio y aportes diferenciados al interior
de la Compaiiia; brindar una propuesta de beneficios que acojan las necesidades y expectativas de los Colaboradores y sus familias, incluyendo
la conciliacién trabajo-vida personal y familiar. Al mismo tiempo, nos esforzamos por entregar una oferta de remuneraciones acorde al mercado;
impulsar ambientes de trabajo saludables y seguros; fomentar un trato basado en el didlogo y la transparencia, reconociendo la libertad de
asociacion y los derechos laborales.

En 2018 comenz6 un proceso de cambio y transformacion cultural que buscd abordar los nuevos desafios presentados, a través de una
organizacion mas colaborativa, flexible, innovadora, que se atreve a mas, que toma decisiones de manera mas agil, con lideres empoderados.

También durante 2018 se redefinieron las competencias, detallando los puntos del proceso que harian posible desarrollar esta nueva manera de
hacer las cosas junto a los colaboradores, socios comerciales y con las comunidades donde Mallplaza se inserta. Las primeras iniciativas
desarrolladas redisefiaron procesos concretos para responder a los principios, propiciando espacios de trabajo mas colaborativos, dinamicas de
decision mas agiles, oficinas con disefio mas abiertos, transparentes, que potencian la comunicacion y la cercania.

Los resultados de la encuesta de clima posterior a la puesta en marcha del proceso de cambio cultural han confirmado que las mejoras son
concretas. Las personas que forman parte de la Compafiia reconocen como positiva esta nueva manera de vivir la cultura Mallplaza. Segun los
monitoreos de Great Place To Work (GPTW) en 2019 esta medicion arrojé positivos resultados, validando y consolidando esta nueva forma

de vivir la cultura dentro de Mallplaza. En Chile, la compafiia se posicioné en el lugar nimero 7 de las mejores empresas para trabajar en la
categoria que comprende a las compafiias con dotacion entre 251 y 1.000 colaboradores. En tanto, en Pert, Mallplaza por segundo afio
consecutivo entré en el ranking Great Place to Work, logrando el puesto niimero 9 de las mejores empresas para trabajar en ese pais, entre las
compafiias cuya dotacion es de 25 a 250 colaboradores. En Colombia, Great Place To Work certifico a Mallplaza como una buena empresa para
trabajar.

Operadores

Nuestros Operadores son socios comerciales estratégicos en la construccion de la propuesta de valor y la experiencia que ofrece Mallplaza a sus
Visitantes. Nos motiva construir relaciones transparentes y de mutuo beneficio con ellos, constituyéndonos en una plataforma de crecimiento para
sus negocios Y la creacién de valor compartido.

Para lo anterior, en nuestra relacién con los Operadores, buscamos: fortalecer las relaciones comerciales con los Operadores procurando que
nuestros centros comerciales permitan potenciar sus negocios y asi ofrecer una mejor experiencia a los Visitantes; otorgar una atencion
respetuosa y no discriminatoria, junto con informacion pertinente que sea veraz, adecuada y oportuna a sus requerimientos; promover el respeto
por la normativa legal vigente, la defensa de la Libre Competencia, los estandares éticos de Mallplaza y la adopcién de practicas sostenibles.

Como Mall Plaza, ademéas hemos desarrollado proyectos que aportan a la calidad de vida laboral de los trabajadores de nuestros Operadores,
como son los espacios “Estar Contigo” habilitados en nuestros centros comerciales, los cuales cuentan con comedores y areas de descanso.
También estamos atentos a incorporar mejoras en base a su escucha, especialmente para temas asociados a seguridad, transporte u otros.

Proveedores

Los Proveedores de Mallplaza son actores clave en el desarrollo de la propuesta de valor que la Compafiia quiere entregar a sus Visitantes y a
todas las comunidades en las que esta inserta. La Compaiiia procura establecer vinculos basados en la transparencia, la eficiencia y el respeto
ala normativa legal vigente, de acuerdo a sus criterios de relacionamiento con proveedores, asi como también generar oportunidades conjuntas
para la innovacion y el crecimiento sostenible.

En esta linea, la Compafiia busca: desarrollar una relacion de mutuo beneficio y generacion de valor; promover el respeto por la normativa legal

vigente y la adhesion a los estandares éticos de Mallplaza; promover la adopcién de practicas sostenibles en sus operaciones; respetar con
rigurosidad los plazos de pago indicados en los contratos u érdenes de compra; fomentar el desarrollo de pequefias y medianas empresas.
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Los proveedores juegan un rol fundamental para lograr una propuesta de valor integral para invitados, operadores y comunidades. Por eso es
muy importante para la Compafiia construir relaciones transparentes y que generen valor compartido. En este contexto, es clave entregar un
pago oportuno a todos los proveedores, en especial las PyMEs, junto con promover la adopcion de practicas sostenibles en sus propias
operaciones.

Para ello existen las Normas Generales de Proveedores Mallplaza y la Politica de Relacionamiento con Proveedores, donde se explicitan
compromisos mutuos, incluyendo temas como ética, libre competencia, | GRI: 414-1 socios comerciales y proveedores GRI: 204-1 | 66 derechos
humanos y cumplimiento a las leyes laborales y de seguridad social, entre otros. Asimismo, Mallplaza cuenta con una plataforma electronica que
permite llevar a cabo procesos de cotizaciones, compras y licitaciones de bienes y servicios de una manera mas agil y eficiente, a través de un
portal privado 100% online, permitiendo una mejor trazabilidad y control de procesos.

Durante 2018 se trabajé en el desarrollo de un modelo de relacionamiento con proveedores, cuyo principal objetivo fue potenciar la gestion de
abastecimiento, generando mejoras en la cadena de suministro e incorporando variables de sostenibilidad al proceso. En el 2019, se cre6 el
Portal Proveedores, una plataforma que centraliza y optimiza los procesos mejorando la interaccion de los proveedores con la compafiia.

Autoridades

En su relacion con las autoridades, Mallplaza se compromete a cumplir con los requerimientos que ellas realicen en el ejercicio de sus funciones,
con transparencia, veracidad, integridad y de manera oportuna.

Accionistas

En Mallplaza entendemos la maximizacion del valor de la Compaiiia a largo plazo, bajo parametros de un crecimiento sostenible, ético y coherente
con su proposito. Como Compafiia, informamos a nuestros accionistas y al mercado de manera veraz, transparente, suficiente y oportuna sobre
nuestra gestion en materias econdmicas, éticas y sociales.

Medioambiente

En Mallplaza reconocemos los desafios que plantea el Cambio Climético y la importancia del adecuado manejo medioambiental durante las
etapas de construccion y operacion de nuestros centros comerciales.

En virtud de lo anterior, la Compafiia se compromete a proteger el medioambiente y mejorar el desempefio energético a través del desarrollo
sustentable, la mejora continua y la prevencion de la contaminacion en todas sus actividades, asegurando a los Grupos de Interés Relevantes la
disponibilidad de informacién y de recursos necesarios para alcanzar estos objetivos de acuerdo a lo dispuesto en la normativa estandarizada
internacional.

Nuestra gestion se basa en: i) el estricto cumplimiento de las obligaciones legales y de los demés requisitos del marco medioambiental y
energético del pais; ii) la voluntad de incorporar las mejores practicas que sean compatibles con la actividad de cada centro comercial; v, iii) los
otros acuerdos que la empresa suscriba, relacionados con aspectos ambientales y energéticos.

De acuerdo a las normas internacionales ISO 14.001 e 1SO 50.001 Mallplaza se compromete a: establecer, implementar y mantener un sistema
de gestion medioambiental y energética, conforme a las normas antes sefialadas; lograr la mejora continua de los procesos y desempefios
energéticos y ambientales, a través del establecimiento y desarrollo de objetivos, metas e indicadores de gestion; promover el uso racional y
eficiente de los recursos y la reduccién de las emisiones en toda la operacién de la Compaiiia, a través de campafias que busquen proyectar su
preocupacion por el consumo energético, el compromiso con el medio ambiente y el desarrollo sustentable; promover y apoyar la adquisicion de
productos y servicios energéticamente eficientes, como también adoptar la eficiencia energética como un pilar fundamental de las etapas de
disefio de sus proyectos, lo anterior con la finalidad de mejorar el desempefio energético de la Compaiiia; promover la gestion de los residuos a
través, entre otros, de planes especificos que busquen el reciclaje o la reutilizacion de los residuos generados en la operacién de nuestros centros
comerciales.

Continuando con su compromiso con el cuidado del medio ambiente, Mallplaza alcanz6 importantes avances en la gestién de sus temas
medioambientales, acciones que posibilitaron, por ejemplo, los permisos ambientales y licencia social para comenzar la construccién de Mallplaza
Cali en Colombia.

En lo relativo a la construccion, destaco la obtencién de la certificacion leed categoria oro para Mallplaza Copiapd, convirtiéndose con ello en el
primer centro comercial de regiones certificado por ser disefiado y construido bajo estandares sustentables. En este caso, se relevd el uso
responsable y reutilizacion del agua, asi como la promocion de energia fotovoltaica y del reciclaje dentro de sus politicas diarias de operacion.
Del mismo modo, en Colombia, Mallplaza Manizales obtuvo la certificacién LEED en la categoria Plata, destacando su disefio innovador en
términos de ahorro energético, el uso de 20% de materiales reciclables en su construccion y la implementacion de précticas que permitieron que
mas del 75% de los residuos generados por la obra se aprovecharan en chatarrizacién, reciclaje y otros fines.
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En tanto, en eficiencia energética, destaco la instalacion de mas de 3.200 paneles fotovoltaicos en Mallplaza El Castillo en Colombia,
convirtiéndose en la planta solar mas grande instalada en un centro comercial en Colombia, que permite generar el 20% de la energia del centro
comercial. Sistemas similares se encuentran implementados en Mallplaza Copiap6 y Mallplaza Calama ayudando a generar 5% de la energia
que utilizan los centros comerciales.

En el afio 2018, se incorpord tecnologia que permitio la disposicidn sustentable para los residuos organicos en Mallplaza Egafa y Mallplaza Los
Dominicos. Y durante 2019, Mallplaza consolidé su compromiso con el cuidado del medioambiente, avanzando en la incorporacion de tecnologias
que permiten hacer un uso mas eficiente de la energia. Junto con esto, la compafiia logré que en Chile, mas del 98% de la energia consumida
proviniera de fuentes renovables. Por otro lado, Mallplaza junto a empresas, organizaciones, gremios y entidades gubernamentales, suscribié el
Pacto por los Plasticos, una iniciativa que busca disminuir el impacto por el uso de plasticos para 2025 y a través del cual Chile es el primer pais
de Latinoamérica en sumarse a la Red Global del Pacto por los Plasticos y el tercer pais del mundo, luego de Inglaterra y Francia.

Finalmente, en el marco de las campafias de educacion ambiental que Mallplaza realiza de manera permanente, durante 2019 con motivo de la
celebracion de las fiestas patrias de Perd, Mallplaza realizd exposiciones para ayudar a generar conciencia ambiental, en donde destaca la
campafia «Nos jugamos por un Peru sin plasticos», una iniciativa que tuvo como objetivo crear conciencia sobre el uso del plastico y ensefar
como este material afecta a las especies marinas. Para ello, entre otras actividades, se instalaron espacios para que los visitantes pudieran
cambiar productos plasticos por articulos hechos en base a insumos reciclados. Ademas, se presentdé una muestra de animales marinos en
peligro de extincion en formato de animatronics. En tanto, en Colombia, dentro de la campafia «Cuidamos nuestro Planeta», Mallplaza llevo a
ese pais «Solubag», bolsa pionera en ser 100% soluble en agua caliente. Asi también, en Mallplaza Manizales y Mallplaza Cartagena se realizaron
junto a entidades y la comunidad, diversas actividades de limpieza de playas y humedales, ademas de instancias de concientizacion en las que
se capacitaron a mas de 100 colegios en ambas ciudades. Por su parte, la iniciativa "Por un Pert méas verde" desarrollé6 de manera permanente
distintas acciones en esta misma linea, como limpieza de playas, entre otras.

La Politica de Sostenibilidad que la compafiia viene desarrollando desde hace afios, le valié importantes reconocimientos durante el afio 2018 y
2019:

La incorporacidn al Dow Jones Sustainability MILA Pacific Alliance Index y Dow Jones Sustainability Chile Index

Primer lugar en reputacion corporativa del sector Construccion, Inmobiliaria y Retail 2018, de acuerdo a MERCO (Monitor Empresarial de
Reputacidn Corporativa). Mallplaza fue destacada en esta evaluacion reputacional que considera 25 fuentes de informacion, como un referente
a nivel internacional y con presencia en 12 paises.

Premio Oro para Mallplaza, en categoria Relaciones Publicas, RECon Latin America & Caribbean, ICSC. La ICSC destacd «Conejos,
intervencion ciudadana que sorprendié a las personas y que dio inicio a una campafa cultural que busca incentivar la lectura en los méas
pequefios y devolver el gusto por los libros a los adultos.

Reconocimiento del Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA) a Mallplaza por ser un aliado estratégico en la generacidén de empleo en
Manizales. Este organismo es uno de los mas importantes centros de formacion técnica de Colombia y ha trabajado en conjunto con Mallplaza
en la entrega de oportunidades laborales.

Celsia reconocio a Mallplaza como un aliado en el desarrollo de buenas practicas de gestion ambiental y eficiencia energética para contribuir
con el desarrollo sostenible de Colombia. Esto se debio a la implementacién de 3.150 paneles solares en la cubierta de Mallplaza El Castillo,
que proveen energia a las zonas comunes del Centro Comercial, lo que genera un ahorro del 13% del consumo de este servicio al afio.

Politica de Inversion y Financiamiento
Inversion

Plaza S.A. estudia cada proyecto de inversidn y los evalla en funcién de sus proyecciones de flujos de caja y valor estratégico. Para tales
propésitos, la Administracién de la Sociedad tiene facultades suficientes para efectuar inversiones en el negocio, sobre la base de planes de
expansion que sean previamente aprobados por el Directorio y en proyectos rentables de acuerdo a criterios técnico — econémicos.

Respecto a la inversion de excedentes de caja, éstas se realizan siguiendo una politica de bajo riesgo basada en instrumentos de renta fija y baja
volatilidad, pero con alta liquidez. Se mantiene una matriz diversificada de riesgo, estableciendo montos maximos a invertir por institucién
financiera regulada y tipos de instrumentos.

Financiamiento

Las fuentes de financiamiento se administran de acuerdo con el plan financiero de largo plazo de la Compafiia y sus filiales. Los recursos
financieros se originan en flujos provenientes de sus operaciones, obtencion de préstamos bancarios o de instituciones financieras, instrumentos
de oferta publica y aportes de capital, en funcién de lo que las condiciones financieras y estratégicas aconsejen.

Desde el afio 2009 a la fecha, Plaza S.A. ha realizado siete exitosas emisiones de bonos corporativos en el mercado local, las cuales totalizan
UF 24 millones, de los cuales a junio 2020 quedan vigentes UF 22,4 millones. Estos recursos han sido destinados al financiamiento de proyectos
de expansion y a la reestructuracién de pasivos financieros de la Compafiia, logrando los siguientes efectos principales al 30 de junio de 2020:
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3.5.1

3.5.1.1

(i) fuentes de financiamiento, un 47% se mantiene con bancos, y el resto con bonos; (ii) la deuda de corto plazo representa el 18% de la deuda
total.

Factores de Riesgo

Plaza S.A. esta expuesta a determinados riesgos que podrian impactar, en mayor o menor medida sus negocios y resultados de forma adversa.
Dado esto, la Compafiia ha desarrollado una serie de acciones para la identificacion, evaluacion, mitigacion y supervisién de los riesgos que
enfrenta bajo el modelo de gestion de riesgos COSO ERM (Enterprise Risk Management) y metodologia de segmentacion de control del riesgo
conocida como Tres Barreras de Defensa. Este modelo se aplica en los tres paises donde mallplaza participa. En forma periodica, la primera y
segunda barreras de defensa, compuestas por los responsables de cada proceso y la alta administracion, realizan una evaluacion de los riesgos
de la compafiia en linea con las cadenas de valor y operacional del negocio, de manera tal de mantener actualizados los riesgos que podrian
impactar en el desarrollo u objetivos de Plaza S.A y sus filiales. Adicionalmente, la Compafiia reconoce en la Gerencia de Contraloria su tercera
barrera de defensa, cuyo objetivo es verificar de forma independiente a la Administracion, el cumplimiento de las politicas y procedimientos,
teniendo una dependencia directa del Comité de Directores de la Sociedad.

Riesgos Propios de la Actividad

Riesgos Financieros: Los principales riesgos de este tipo a los que esta expuesta Plaza S.A. son: (i) riesgo de liquidez, (ii) riesgo de crédito, y
(iii) riesgo de mercado. El Directorio de Plaza S.A. ha aprobado politicas y procedimientos centralizados para gestionar y minimizar la exposicion
a estos riesgos. Asimismo, se han establecido procedimientos para monitorear la evolucién de dichos riesgos, de forma que las politicas y
procedimientos internos se revisen continuamente para adaptarse al cambiante escenario de los negocios y mercados donde opera la Compafia.

3.5.1.2 Daiio a personas y activos: La compafia opera un niumero importante de instalaciones fisicas necesarios para la conduccién del negocio, las

cuales estan sujetas a la ocurrencia de eventos que podrian perjudicar su operatividad, tales como: incendios, desastres naturales (inundaciones,
sismos, lluvias excesivas), asaltos, saqueos, manifestaciones violentas, u otro tipo de incidentes con dafios, clausura de locales y suspension
de actividades por orden de autoridad en estados de excepcion constitucional o situaciones de emergencia sanitaria, y otros. Estos, ademas,
presentan un eventual dafio a las personas que asisten a las instalaciones de la Compafiia, sean clientes, trabajadores, proveedores, contratistas
u otros. Este riesgo se mitiga a través del cumplimiento de los estandares en materias de construccion y seguridad fisica, tales como: sistemas
antisismicos y de proteccion contra incendios. Ademas, el riesgo de dafio a las personas esta mitigado por nuestro programa de seguridad y
salud ocupacional, y del mantenimiento de cuyo cumplimiento y resultados son monitoreados continuamente. Por otro lado, el impacto sobre los
activos es externalizado a través de la contratacion de pélizas de seguros que cubren los riesgos operativos de las propiedades de inversion
(centros comerciales en operacion y construccion) y los flujos de ingresos asociados a éstos, a través de compafias de seguros de primer nivel.

3.5.1.3 Cambios en las leyes y regulaciones vigentes: Un eventual cambio en el marco regulatorio vigente podria afectar a los ingresos o costos de

Plaza S.A. y filiales. Por ejemplo, un cambio en la normativa laboral podria restringir los horarios de apertura de los centros comerciales en dias
feriados o festivos. Por otro lado, su rentabilidad podria verse afectada ante un cambio negativo en las regulaciones asociadas a los terrenos o a
la construccién. Este tipo de cambios normativos son seguidos y analizados por distintas areas de la Compafia involucradas, con el fin de
anticiparnos para asegurar el cumplimiento de la forma mas eficiente posible.

3.5.1.4 Riesgos medioambientales — cambio climatico: Como propietarios de bienes raices podria enfrentar pasivos por contaminacién dentro de las

comunidades donde se encuentran los centros comerciales, para lo cual Plaza S.A. ha establecido politicas y procedimientos de manera de
asegurar en cumplimiento de las regulaciones vigentes en materia medioambiental y ademas asegurar una operacion sostenible de sus centros
urbanos basada en las mejores practicas.

3.5.1.5 Ventas minoristas a través de Internet: En los Ultimos afios han aumentado las ventas minoristas a través del comercio electronico via internet,

los cuales podrian afectar eventualmente el flujo de visitantes a los centros comerciales. Plaza S.A. gestiona este riesgo fortaleciendo una alta
diversificacion en su propuesta a los visitantes, concentrando un mix relevante de usos no retail en sus centros comerciales, tales como
restaurantes, zonas de juegos, cines, edificios clinicos, centros de educacion, centros de servicios, oficinas y venta de automéviles. A su vez, el
restante espacio asociado al retail se distribuye en tiendas por departamento, supermercados, tiendas mejoramiento del hogar y el comercio retail
especializado. Esta diversificacion posibilita que los centros comerciales Mallplaza generen mdltiples motivos de visitas, donde los ciudadanos
tienen la posibilidad de realizar multiples interacciones, las que potencian sus visitas al centro comercial.

3.5.1.6 Disponibilidad de terrenos: Una variable importante para el crecimiento futuro es la disponibilidad de terrenos adecuados para desarrollar

proyectos de centros comerciales. En este aspecto, Plaza S.A. ya es propietaria de un conjunto de terrenos que le permitirian desarrollar proyectos
comerciales durante los proximos afios. Estos proyectos solo se desarrollaran cuando la Compafiia estime que existe una demanda asociada
suficiente y que ellos sean rentables.
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3.5.2 Riesgos del Mercado en General

3.5.2.1 Ciclo econémico: En general las ventas de nuestros arrendatarios estan directamente correlacionadas con la evolucién del producto interno
bruto y el consumo. La caida en el ingreso disponible de las personas, provocada por una eventual contraccion econdmica, podria afectar la tasa
de ocupacion y los ingresos de los Centros Comerciales. Sin embargo, la politica comercial de Plaza S.A. esta enfocada en cobros
mayoritariamente fijos no asociados a las ventas de sus arrendatarios, por lo que los ingresos de Plaza S.A. son menos sensibles al ciclo
econdmico de los ingresos obtenidos por los locales comerciales generados en razén de sus ventas. Adicionalmente, contamos con un proceso
de cobranza establecido con indicadores y metas que son monitoreados continuamente. Complementariamente los ingresos de arriendo de la
Compaiiia provienen de distintos tipos de operadores, entre cuyos ciclos de negocios en algunos casos existe una correlacion inversa como lo
son: los supermercados, mejoramiento hogar, locales de servicios, locales especializados, edificios médicos y de salud, oficinas, centros de
educacion y entretencion (cines y restaurantes), entre otros.

3.5.2.2 Riesgo de Mercado: Los principales riesgos de mercado a los que se encuentra expuesta Plaza S.A. son el tipo de cambio, las tasas de interés
y la inflacion.

a) Riesgo de tipo de cambio: La Compafiia esta expuesta a dos fuentes de riesgos de movimientos adversos en el precio de las divisas. La
primera corresponde a la deuda financiera emitida en monedas distintas a la moneda funcional del negocio, mientras que la segunda corresponde
a las inversiones en el extranjero. Dado lo anterior, la sociedad radica sus financiamientos sélo en las monedas del negocio en cada pais, y en
caso de no ser posible, se utilizan derivados de cobertura.

b) Riesgo de variacion de tasa de interés: Plaza S.A. tiene la mayor parte de su deuda financiera a tasa de interés fija y de largo plazo, de
manera de disminuir la exposicion a fluctuaciones que puedan ocurrir en las tasas de interés variable e impactar en los gastos financieros.

c) Riesgo de inflacion: La mayoria de los ingresos de la Compafiia son reajustados por la inflacion respectiva en Chile, Pert y Colombia. Para
el caso de Chile, éstos se denominan en Unidades de Fomento (UF) y considerando que la mayor parte de la deuda financiera consolidada
después de coberturas se encuentra indexada a la misma unidad de reajuste, es posible establecer que la Compafiia mantiene una cobertura
economica natural que la protege del riesgo de inflacién presente en la deuda consolidada después de coberturas (ingresos indexados a la UF
en Chile e IPC en Perd y Colombia).

3.5.2.3 Riesgos de seguridad informatica y tecnoldgica: Existen potenciales riesgos asociados con violaciones de seguridad digital, ya sea a través
de ataques cibernéticos, malware, virus informaticos, archivos adjuntos a correos electronicos, entre otros. Al respecto, Plaza S.A. gestiona la
seguridad e integridad de sus redes de Tl y sistemas relacionados para minimizar el efecto de una eventual interrupcion de la continuidad de los
sistemas, apoyandose en empresas especializadas en estos riesgos.

3.5.2.4 Riesgos de retencion de talento: La compafia depende de la experiencia y conocimientos de sus ejecutivos, colaboradores y directores para
su operacion diaria y para ejecutar sus planes de inversion. Para atraer y retener talento, cuya fuga podria impactar la capacidad para competir
efectivamente y continuar creciendo, la Compafiia cuenta con procesos de desarrollo y retencidn del talento establecidos, cuyos resultados son
monitoreados continuamente.

3.5.2.5 Riesgo asociado a contingencias Covid-19: La pandemia ocasionada por el brote del virus denominado COVID-19 (“Coronavirus”), que
comenz6 a inicios de 2020 y se encuentra en desarrollo a la fecha de presentacion de este prospecto, ha afectado y continuara afectando
significativamente nuestras actividades, operaciones, ventas, margenes, ingresos, costos y resultados, asi como la actividad econémica,
comercial, empresarial y financiera, entre otros, de todos los paises y mercados de operacion de nuestros negocios, asi como los de nuestros
proveedores. La extension, alcance, duracién y efectos de la pandemia de Coronavirus, asi como de las medidas gubernamentales para su
contencion aludidas, estan fuera de nuestro control. Tales medidas, ademas, podrian verse incrementadas o robustecidas conforme el desarrollo
que tenga la pandemia de Coronavirus.

Respecto del cierre parcial en marzo de los centros comerciales en los tres paises, en que se mantuvo en operacion los servicios esenciales de
cada centro comercial, a junio 2020 la compafiia mantiene en operacion el 35% de su superficie arrendable consolidada, habiendo iniciado en
junio el proceso de reapertura gradual de los servicios no esenciales en varios de sus centros comerciales en Chile y Colombia.

La Sociedad ha continuado adoptando todas las medidas que ha considerado necesarias y convenientes para el resguardo de la seguridad y
proteccion de la salud de sus colaboradores, personal de empresas de servicio, personal de tiendas y visitantes, cumpliendo las medidas
ordenadas por las autoridades competentes para el control del Coronavirus, junto con gestionar la continuidad operacional de sus negocios. Para
ello, Plaza S.A. y sus Filiales han implementado protocolos y medidas preventivas en todos los centros comerciales en base a la normativa vigente
y en coordinacién con las autoridades, alineados con la experiencia de otros paises (Europa y Asia), dentro de las cuales se destacan: rutas de
accesos acotadas, controlados por personal de seguridad; rutas separadas de entrada y salida; turnos para ingreso; control de temperatura al
ingreso; uso obligatorio de mascarillas y desinfeccion de calzado; incorporacion y uso de sanitizador a través de particulas de cobre; medicion de
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temperatura electronica; agendamiento virtual; control online de aforo maximo online, asesoria con expertos en el manejo de pandemias, y
auditoria de firmas especializadas (CESMEC y Bureau Veritas)

Todas las medidas consideradas implican, o pueden implicar, a pesar de nuestros esfuerzos, ineficiencias, mayores costos o demoras en nuestros
procesos y operacion, respecto de nuestras actividades en ausencia de la pandemia de Coronavirus. Dichas medidas constituyen un esfuerzo de
control del Coronavirus y sus impactos, pero no es posible garantizar su eficacia. Ademas, el desarrollo de la pandemia de Coronavirus podria
implicar que, en el futuro, debamos incrementar la intensidad o extension de nuestras medidas, o el cierre transitorio de servicios de los centros
comerciales.

Plaza S.A. se encuentra monitoreando la situacion y desarrollando acciones complementarias con el objetivo de minimizar el impacto en sus
niveles de operacion, avanzando con una estrategia gradual en la reapertura de las areas actualmente cerradas de los centros comerciales,
alineados a los protocolos de la autoridad de salud, econdémica y locales, con estandares sanitarios y en coordinacion con sus socios comerciales,
incorporando tecnologia y experiencias exitosas de otros paises.

La contingencia actual del Coronavirus encuentra a Plaza S.A. en una adecuada posicion financiera y de liquidez para sus compromisos de
desembolsos del afio 2020, incluso bajo un escenario de estrés proyectado. A junio 2020, sus vencimientos de deuda financiera corresponden
en un 82% a endeudamiento a largo plazo y la duracidn de su deuda total es superior a 6 afios.

A la fecha, no es posible cuantificar los efectos financieros y operacionales para la Sociedad y Filiales relacionados con la pandemia de
Coronavirus, por tratarse de eventos aln en desarrollo y cuyos efectos dependeran de multiples factores desconocidos hasta el momento. Tales
factores incluyen algunos que estan bajo mayor control de Plaza S.A.; asi como otros factores mas alejados de nuestro control o fuera del mismo,
como la eficacia y necesaria coordinacion de las medidas gubernamentales destinadas a la contencion del brote de Coronavirus y el grado de
respuesta y colaboracion que ellas encuentren en la poblacién, o futuras eventuales medidas que impacten directamente el cumplimiento de las
obligaciones financieras de nuestros clientes, entre otras.
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4, ANTECEDENTES FINANCIEROS

41 Estados de Situacion Financiera Consolidados

Al 30 de junio Al 31 de diciembre
ACTIVOS de 2020 de 2019
M$ M$

Activos
Activos corrientes
Efectivo v equivalentes al efectivo 4 280.988.793 35.722.612
Otros activos financieros corrientes 583.188 820.621
Otros activos no financieros corrientes S 18.379.906 12.514.206
Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar corrientes 6 AD.TA1.527 65.826.632
Cuentas por cobrar a entidades relacionadas corrientes 7 33.551.681 10.170.227
Activos por impuestos corrientes 8 12.802.831 12.834.315
Total actives corrientes en operacion 392.047.826 137.888.613
A-E.tIVOS. no corrientes clasificados come mantenidos para la venta y operaciones 511 16.981.092 16.981.092
discontinuadas
Total activos corrientes 409.028.918 154.869.705
Activos no corrientes
Otros activos no financieros no corrientes 5 A6.321.789 A2 582 543
Cuentas por cobrar no corrientes 53 3.163.782 3.093.085
Inversiones contabilizadas utilizando el método de la participacion 9 97.166.302 94.786.551
Activos intangibles distintos de la plusvalia 10 4.601.941 41.665.718
Plusvalia 10 357.778 357.778
Propiedades, planta y equipo 11 3.552.554 3.346.491
Propiedades de Inversion 12 3.075.122.824 3.052.309.866
Activos por impuestos no corrientes 8 10.681.729 13.559.188
Activos por impuestos diferidos 14.2 15.554.691 14.344.008
Total activos no corrientes 3.256.523.390 3.229.045.228
Total do Activos

Al 30 de junio Al 31 de diciembre

PATRIMONIO Y PASIVOS de 2020 de 2019
MS M$

Pasivos
Pasivos corrientes
Otros pasivos financieros corrientes 15 211.962.766 110.428.1450
Cuentas por pagar comerciales y otras cuentas por pagar 16 36.542.330 71.489.750
Cuentas por pagar a entidades relacionadas corrientes 2 506.108 6558.806
Pasivos por arrendamientos corrientes 17 1.696.518 2.011.801
Otras provisiones a corto plazo 27 640.412 470.259
Pasivos por impuestos corrientes 18 3.166.528 4.395915
Provisiones corrientes por beneficios a los empleados 19 3.261.923 8.254.520
Otros pasivos no financieros corrientes 20 2.016.397 4.728.020
Total pasivos corrientes 259.792.982 202.437.521
Pasivos no corrientes
Otros pasivos financieros no corrientes 15 998.945.058 T83.324 517
Cuentas por pagar no corrientes 16 1.096.819 1.074.495
Pasivos por arrendamientos no corrientes 17 16.561.530 16.825.861
Pasivos por impuestos diferidos 14.2 A437.159.238 440.007.841
Provisiones no corrientes por beneficios a los empleados 19 1.349.736 4.992.047
Otros pasivos no financieros no corrientes 20 23.459.709 22.681.407
Total pasivos no corrientas 1.478.872.090 1.268.906.168
Total de Pasivos 1.738.665.072 1.471.343.689
Patrimonio
Capital emitido 21b) 175.122.686 175.122.686
Ganancias (pérdidas) acumuladas 1.531.955.205 1.527.046.422
Primas de emision 123.573.274 123.573.274
Otras reservas 21d) (92.353.792) (59.235.879)
Patrimonio atribuible a los propietarios de la controladora 1.778.297.373 1.766.506.503
Participaciones no controladoras 1418.589.863 146.064 741
Patrimonio total 1.926.887.236 1.912.571.244

Total de patrimonio y pasivos 3.665.552.308 3.383.914.933
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42  Estados de Resultados Integrales Consolidados por Funcién

Por los seis meses terminados al|Por los tres meses terminados al
30 de junio de 30 de junio de
Estado de Resultados
23

Ingresos de actividades ordinarias 96.971.323 157406473 22 556.032 60.191.363
Costo de ventas 241 (40,006 816) (36.875.372) (18.806.255) (18.546.017)
Ganancia bruta 56.964.507 120.531.101 3.749.777 61.645.346
Otros ingresos, por funcion 242 249 568 442900 54.047 232
Gasto de administracion 241 (22.810.052) (16.557.274) (15.329 543) (8.499.112)
Otros gastos, por funcion 243 (1513.845) (953.900) (777.266) (443 .573)
Ganancias de actividades operacionales 32.890.178 103.462.827 (12.302.985) 52.702.893
Ingresos financieros 244 1273425 1.391.359 707 413 607.506
Costos financieros 245 (16.507.764) (16.130.453) (6.378.312) (8.000.542)
Participacion en las g?nancias {Pérdidas} de as.o.ciad_a‘s Yy negocios conjuntos 9a) (80.650) 1.296.644 (755.501) 636.358
que se contabilicen utilizando el método de la participacion

Diferencias de cambio 245 (167.883) (13.497) (13.036) (11.166)
Resultados por unidades de reajuste 245 (11.661.422) (10.024.951) (4.010.070) (10.076.295)
Ganancia antes de impuestos 5.736.875 79.981.929 (24.752.491) 35.858.754
Gasto por impuestos a las ganancias 14.1 a) (863.904) (19.063.651) 5.976.828 (7.203.632)
Ganancia (pérdida) atribuible a

Ganancia (pérdida) atribuible a los propietarios de la controladora 5634903 58.062.392 (16.979.558) 27.313.884
Ganancia (pérdida) atribuible a participaciones no controladoras (761.932) 2855886 (1.796.105) 1.341.238
Ganancias por accion

Ganancia por accién basica

Ganancia (pérdida) por accion basica en operaciones continuadas $287 §29,62 ($8,66) $13,94
Ganancia (pérdida)por accionbasica | $281] 2 (5860 $13%4
Ganancia por accién diluida

Ganancia (pérdida) diluida por accion en operaciones confinuadas $287 $29.62 ($8,66) $ 13,94
Ganancia (pérdida) diluidaporaccion | $287]  $2062[  ($866)  $1394
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Por los seis meses terminados al | Por los tres meses terminados al
30 de junio de 30 de junio de

R ““ ““

Ganancia (pérdida) 4.872.971 60.918.278 (18.775.663) 28655122

Componentes de otro resultado integral que no se clasificaran al resultado del
periodo, antes de impuestos

Componentes de otro resultado integral que se clasificaran al resultado del periodo,
antes de impuestos

Diferencia de cambio por conversién

Ganancias (pérdidas) por diferencias de cambio de conversion, antes de impuestos (6.626.584) (105.874) (1.844.602) 7287271
Otro resultado integral, antes de impuestos, diferencia de cambio por conversion (6.826.584) (105.874) (1.844.602) 728.727
Coberturas del flujo de efectivo

Ganancias (pérdidas) por coberturas de flujos de efectivo, antes de impuestos 17104 800 (6.289.179) 716.959 (2.728.124)
Otro resultado integral, antes de impuestos, coberturas del flujo de efectivo 17.104.800 (6.289.179) 716.959 (2.728.124)
Otn’Js componentt?s de otro resultado integral, que se clasificaran en el resultado del 10.278.216 (6.395.053) (1.427.643) (1.999.397)
periodo, antes de impuestos
Impuestos alas ganancias relacionados con componentes de otro resultado integral

Impuesto a las ganancias relacionado con coberturas de flujos de efectivo de ofro resuftado

. (4.528.932) 1.698.078 (193.579) 736.593

integral
Impuestos a las ganancias relacionados con componentes de otro resultado integral (4.528.932) 1.698.078 (193.579) 736.593

Resultado Integral Total 10622255  56.221.303 (20.096.885) 27.392.318

Resultado integral atribuible a
Resultado integral atribuible a los propietarios de la controladora 12.050.430 54.403.771 (17.791.873) 26499174

Resultado integral atribuible a participaciones no confroladoras (1.428.175) 1.817.532 (2.305.012) 893144

Resultado Integral Total 10622255)  56221.303]  (20.096.885) 27.392.318
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4.3

Estados de Flujos de Efectivo Consolidados

Estado de Flujo de Efectivo Directo

Flujos de efectivo procedentes de (utilizados en) actividades de operacién
Clases de cobros por actividades de operacion:

Por los seis meses terminados al
30 de junio de

Cobros procedentes de las ventas de bienes y prestacion de servicios 126.034.664 204.092.004
Clases de pagos:

Pagos a proveedores por el suministro de bienes y servicios (33.683.820) (32.394.922)
Pagos a y por cuenta de los empleados (21.713.014) (15.453.883)
Otros pagos por actividades de operacion (14.394.692) (23.613.607)
Impuestos a las ganancias reembolsados (pagados) (6.955.445) (20.341.143)
Otras entradas (salidas) de efectivo 32.505 669.727
Flujos de efectivo netos precedentes de (utilizados en) actividades de operacién 49.320.198 112.918.17¢
Flujos de efectivo procedentes de (utilizados en) actividades de inversion

Importes procedentes de ofros activos a largo plazo - 4.841.966
Pagos por compras de activos intangibles (767.852) (454.495)
Pagos por compras de propiedades, planta y equipo (124.1486) (189.225)
Pagos por compras de ofros activos a largo plazo - Propiedades de Inversion (60.311.512) (49.726.849)
Préstamos netos a entidades relacionadas (otorgados) recibidos (22.090.000) 6.440.000
Intereses recibidos 961.603 693.250
Otras entradas (salidas) de efectivo 475.992 1.864.208
Flujos de efectivo netos procedentes de (utilizados en) actividade s de inversién (81.835.915) (36.531.145)
Flujos de efectivo procedentes de (utilizadoes en) actividades de financiacion

Inportes procedentes de obligaciones con el publico 175.908.759 -
Importes precedentes de préstamos 258.730.071 5.598.000
Totalimportes procedentes de préstamos 434.638.830 5.598.000
Pagos de préstamos (99.818.029) (34.160.276)
Pagos de pasivos por arrendamientos (1.286.990) (1.344.161)
Pagos de obligaciones con el pablico (9.237.662) (5.164.522)
Dividendos pagados (31.681.035) (49.579.677)
Intereses pagados (17.560.404) (16.732.546)
Otras entradas (salidas) de efectivo 3.977.348 1.617.760
Flujos de efectivo netos procedentes de (utilizados en) actividades de financiacién 279.032.058 (99.765.422)
Incremento (Decremento) neto en efectivo y equivalentes al efectivo 246.516.341 (23.378.391)
Efectos de Ia variacion en la tasa de cambio sobre el efectivo y equivalentes al efectivo (1.250.160) (172.234)
Efectivo y equivalentes al efectivo, saldo inicial 35722 612 51.555.592
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4.4

Razones Financieras

jun-20 dic-19 Var Jun20-Dic19

Razon de Liquidez (! 1,57 0,77 0,80
Razon Acida @ 1,08 0,18 0,90
Razén de Endeudamiento @ 0,90 0,77 0,13
Deuda Financiera Neta ) / Patrimonio total 0,47 0,44 0,03
Deuda Financiera Neta 4) / EBITDA ©®) 5,29 3,57 1,72
EBITDA / Gastos Financieros Netos ©) 3,34 6,52 (3,18)
EBITDA / Ingresos Netos (7) 62,0% 77,0% (15,0%)
Total pasivos corrientes / Total de Pasivos 14,9% 13,8% 1,1%
Total de Activos / Otros Pasivos Fin. No cte.+ Total Pas. Corrientes 2,91 3,43 (0,52)
Activos Libres )/ Deuda Financiera Neta ) 3,42 3,50 (0,08)
Rentabilidad del Patrimonio () 2,5% 5,5% (3,0%)
Rentabilidad del Activo (10 1,4% 3.1% (1,7%)
Rendimiento Activos Operacionales (1) 3,8% 6,2% (2,4%)
Utilidad por Accion (12 $24,31 $51,06 ($26,75)

(1) Razon de Liquidez corresponde a Total activos corrientes sobre Total pasivos corrientes a junio 2020 y diciembre 2019.

(2) Razon Acida corresponde a la cuenta Efectivo y equivalentes al efectivo sobre Total pasivos corrientes a junio 2020 y diciembre 2019.

(3) Corresponde a la division entre las cuentas (Total Pasivos Corrientes + Total Pasivos No Corrientes) sobre Patrimonio Total a junio 2020 y
diciembre 2019.

(4) Corresponde a la suma de las cuentas Otros pasivos financieros corrientes y Otros pasivos financieros no corrientes, descontando la cuenta
Efectivo y equivalentes al efectivo y otras inversiones de excedentes de caja con disponibilidad a plazo menor a 30 dias (CLP M$ 30.192.141 a
junio 2020 y CLP M$ 7.855.577 a diciembre 2019) disponible en la nota 7 de los Estados Financieros a junio de 2020

(5) Corresponde al EBITDA 12 meses moviles a junio 2020 y diciembre 2019, respectivamente. EBITDA calculado como Ganancia bruta mas Gastos
de administracién, menos Depreciacion y Amortizacion disponible en la nota 24 de los Estados Financieros.

(6) Corresponde al EBITDA y gastos financieros netos del acumulado a junio 2020 y diciembre 2019, respectivamente. Gasto Financiero neto (CLP M$
17.972.177 a junio 2020 y CLP M$ 36.531.490 a diciembre 2019) corresponde a la partida Costos financieros descontando la activacion del gasto
financiero asociado a proyectos en construccion (CLP M$ 1.464.413 a junio 2020 y CLP M$ 4.199.524 a diciembre 2019).

(7) Corresponde al EBITDA y a la cuenta de Ingresos de actividades ordinarias, acumulado a junio 2020 y diciembre 2019, respectivamente

(8) Corresponde a la cuenta Propiedades de Inversion excluyendo activos que se encuentran con hipoteca o gravamen (a junio 2020 no existen activos
bajo este concepto, CLP M$ 75.376.162 a diciembre 2019).

(9) Corresponde ala cuenta Ganancia (pérdida) 12 meses méviles acumulado a junio 2020 y diciembre 2019, sobre la cuenta Patrimonio Total promedio
(promedio lineal dltimos 4 trimestres).

(10) Corresponde a Ganancia (pérdida) 12 meses méviles acumulado a junio 2020 y diciembre 2019, sobre la cuenta Total de Activos promedio (promedio
lineal dltimos 4 trimestres).

(11) Corresponde a la cuenta Ganancia de actividades operacionales 12 meses méviles acumulado a junio 2020 y diciembre 2019, sobre la cuenta
Propiedades de Inversion promedio (promedio lineal Ultimos 4 trimestres).

(12) Corresponde a la cuenta Ganancia por accion basica de los Gltimos12 meses acumulado a junio 2020 y diciembre 2019.

La razon de liquidez (Activos corrientes / Pasivos corrientes) aumentd desde 0,77 veces al cierre de diciembre 2019 a 1,57 veces en junio 2020,
lo que corresponde a una variacion de 0,80 puntos, generada por un aumento de los activos corrientes en Efectivo y equivalentes al efectivo de
MMCLP 245.266 asociado a la emisién de Bono Serie P y S, ademas de la obtencién de préstamos de corto plazo para asegurar liquidez. Por
otro lado, la razon acida definida como el Efectivo y equivalentes al efectivo sobre pasivos corrientes aumenta de 0,18 veces a diciembre 2019, a
1,08 veces a junio 2020.

La razon de endeudamiento ([Pasivo Corriente + Pasivo no Corriente] / Patrimonio) aumentd desde 0,77 a 0,90 veces, por un aumento de los
pasivos totales debido a mayores Otros pasivos financieros corrientes y no corrientes. Adicionalmente, la relacién Deuda financiera neta sobre
Patrimonio disminuye de 0,44 veces en diciembre 2019 a 0,47 veces a junio 2020, asociado al incremento de la deuda financiera neta por el
aumento de los Otros pasivos financieros corrientes y no corrientes.

La relacion Deuda Financiera (neta de efectivo y equivalentes al efectivo y otras inversiones de excedentes de caja con disponibilidad a plazo
menor a 30 dias) sobre EBITDA maovil 12 meses aumenta de 3,57 de diciembre 2019 a 5,29 veces en junio 2020, asociado a un aumento de la
deuda financiera neta respecto al periodo anterior y a una disminucion del EBITDA movil 12 meses debido a menor actividad en los malls. La
razén de cobertura de gastos financieros, EBITDA sobre gastos financieros, alcanzé 3,34 veces a junio 2020, disminuyendo respecto del valor de
6,52 veces alcanzado en diciembre 2019.

El indicador Pasivo Corriente sobre Pasivo Total aument6 desde 13,8% en diciembre 2019 a 14,9% en junio 2020. Este efecto esta asociado
principalmente a un aumento de 28,3% en los Pasivos corrientes por Deudas financieras a corto plazo para asegurar liquidez.
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4.5

4.6

La razén Activos sobre Deuda financiera no corriente + Pasivos Corrientes disminuyd desde 3,43 veces a 2,91 veces a junio de 2020, debido al
aumento de los Otros pasivos financieros corrientes y no corrientes.

La relacion Activos libres de hipoteca, correspondiente a las propiedades de inversion libres de hipoteca o de gravamen, sobre Deuda Financiera
Neta de efectivo o equivalentes al efectivo aumentd a 3,42 veces a junio de 2020, menor con respecto al 3,50 veces alcanzado en diciembre
2019.

La Rentabilidad del patrimonio, definida como la utilidad 12 meses sobre el patrimonio promedio, alcanza un 2,5% a junio 2020, menor al 5,5%
alcanzado en diciembre 2019 debido a una menor ganancia 12 meses (-53,6%) ademas de aumento del patrimonio promedio (2,0%).

Por su parte la Rentabilidad del activo, que corresponde a la utilidad 12 meses sobre el activo promedio, disminuye desde un 3,1% en diciembre
2019 a un 1,4% a junio 2020, debido a una menor ganancia 12 meses (-53,6%) y crecimiento en el activo promedio (4,2%).

El Rendimiento de los activos operacionales, definido como la ganancia de actividades operacionales de 12 meses sobre las propiedades de
inversion promedio, disminuyé del 6,2% alcanzado en diciembre 2019 a un 3,8% a junio 2020. Esto es producto de una disminucién de un -38,1%
en la ganancia de actividades operacionales de 12 meses, ademas de un aumento de 1,5% de las propiedades de inversion promedio.

Finalmente, la Utilidad por accion acumulada en los ultimos 12 meses disminuye en $26,75, alcanzando $24,31 por accion a junio 2020, mientras
que a diciembre 2019 fue de $51,086, principalmente por una disminucion en el resultado acumulado 12 meses, por el cierre parcial de los centros
comerciales en los meses de octubre y noviembre 2019 y el periodo marzo a junio 2020.

Créditos Preferentes

A la fecha del presente Prospecto, Plaza S.A. no es deudora de créditos preferentes a los Bonos fuera de aquellos que resulten de la aplicacién
de las normas contenidas en el titulo XLI del libro IV del Cédigo Civil o leyes especiales.

Restricciones al emisor

Tanto los bonos de la serie D emitida con cargo a la linea de Bonos N° 583 inscrita en el Registro de Valores con fecha 30 de abril de 2009, series
C y E emitidas con cargo a la Linea de Bonos N° 584 inscrita en el Registro de Valores con fecha 30 de abril de 2009, serie P emitida con cargo
ala Linea de Bonos N° 669 inscrita en el Registro de Valores con fecha 30 de mayo de 2011, series H y K emitidas con cargo a la Linea de Bonos
N° 670 inscrita en el Registro de Valores con fecha 30 de Mayo de 2011, serie M emitida con cargo a la Linea de Bonos N° 766 inscrita en el
Registro de Valores con fecha 23 de Septiembre de 2013, los bonos de la serie N emitida con cargo a la Linea de Bonos N° 767 inscrita en el
Registro de Valores con fecha 23 de Septiembre de 2013 y los bonos de la serie S emitida con cargo a la Linea de Bonos N°980 inscrita en el
Registro de Valores con fecha 16 de junio de 2020 estan acogidas a las mismas restricciones y en iguales condiciones.

La re-implementacion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera (“NIIF” o “IFRS” en inglés) por parte de Plaza S.A. a partir del 01
de enero de 2016 para sus reportes a la Comision para el Mercado Financiero (CMF), y la consecuente revalorizacion de los activos denominados
Propiedades de Inversion, generaron impactos en los Estados Financieros al 31 de diciembre 2016 presentados a la CMF, los que repercutieron
en el calculo de la deuda méaxima, resguardo definido en el numeral Uno de la Clausula Décima de las lineas de bonos. Por lo tanto, y segun lo
establecido en los contratos de emision de las lineas de bonos, estos cambios fueron expuestos al Representante de Tenedores de Bonos,
ademas de solicitar a la empresa de auditoria externa de Plaza S.A. que adapte este resguardo segun la nueva situacion contable.

Dado lo expuesto en el parrafo anterior, con fecha 21 de abril y 28 de junio de 2017 se firmaron escrituras de modificacion de los contratos de
emision de bonos desmaterializados por lineas de titulos de deuda correspondientes a las lineas N°583, N°584, N°669, N°670, N°766 y N°767
entre Plaza S.A. como emisor y Banco de Chile como Representante de los Tenedores de Bonos, en donde se modifica el numeral Uno de la
Clausula Décima, quedando éste definido como se detalla a continuacion.

Mantencion de Activos Esenciales: Conforme a lo establecido en el punto 5.4.6. Dos “Causal de rescate anticipado” del presente prospecto, si
el Emisor dejare de mantener Activos Esenciales, éste debera ofrecer a cada uno de los Tenedores de Bonos Elegibles una opcidn de rescate
voluntario segun los términos establecidos en el referido titulo. Para estos efectos, en los contratos de emision definen “Activos Esenciales” como
activos correspondientes a 500 mil metros cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de propiedad directa del Emisor o a través de
sociedades Filiales o Coligadas, o respecto a los cuales el Emisor o cualquiera de sus Filiales o Coligadas sean concesionarios en virtud de
contratos de concesion cuyo plazo de vigencia sea igual o mayor al plazo de vencimiento de los Bonos vigentes emitidos con cargo a la Linea.

Al 30 de junio de 2020, Plaza S.A. mantiene Activos Esenciales por 1.374.000 metros cuadrado arrendables en Chile.
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Nivel de Endeudamiento Maximo: A contar del treinta y uno de marzo de dos mil diez, mantener al cierre de cada trimestre de los Estados

Financieros del Emisor, un Nivel de Endeudamiento /definido como la suma de las cuentas Otros Pasivos Financieros Corrientes y Otros Pasivos
Financieros no Corrientes, dividido por el valor de la UF a la fecha de cierre del Estado de Situacion Financiera Consolidada del Emisor/ inferior
o igual al valor establecido por la siguiente formula:

Deuda Méxima i = (Deuda Méaxima i-1 + Variacién Efectivo i — Garantias a Terceros i)

+ 2 x (Variacion Patrimonio i + Correccion Monetaria Propiedades de Inversién en Chile i-1
+ Ajuste Propiedades de Inversion fuera de Chile i-1)

Periodo 0: 31/12/2009; Periodo 1: 31/03/2010; Periodo 2: 30/06/2010; Periodo 3: 30/09/2010; Periodo 4: 31/12/2010; Periodo 5:
31/03/2011, en adelante.

Periodo i: Ultimo dia del mes calendario del trimestre correspondiente a los Gltimos Estados Financieros presentados a la CMF,
Periodo i-1: Ultimo dia del mes calendario del trimestre correspondiente a los penditimos Estados Financieros presentados a la CMF.
UF i: Valor de la Unidad de Fomento al Periodo i.

UF i-1: Valor de la Unidad de Fomento al Periodo i-1.

Deuda Maxima i: Es el Nivel de Endeudamiento Maximo en Unidades de Fomento correspondiente al Periodo i para Plaza S.A.
consolidado.

Deuda Maxima i-1: Es el Nivel de Endeudamiento Maximo en Unidades de Fomento correspondiente al Periodo i-1 para Plaza S.A.
consolidado.

Para el calculo de la Deuda Maxima i, al dia 31 de marzo de 2010, la Deuda Maxima i-1 sera el valor en UF al 31/12/2009 equivalente a

i) 2 veces la sumatoria del “Total Patrimonio” mas “Interés Minoritario”; mas,

ii) la sumatoria de las siguientes cuentas de activos: Disponible, inversiones en depdsitos a plazo, valores negociables y pactos de retroventa
de la cuenta Otros activos circulantes; y menos

i) Garantias a Terceros. Estos valores se obtendran del balance consolidado de Plaza S.A. al 31/12/2009, bajo la norma contable chilena
vigente a esta fecha publicado en la CMF.

Variacion de efectivo i; Es el valor en UF i que resulta de restar al valor del activo Efectivo y Equivalentes al Efectivo del Periodo i, el
valor del activo Efectivo y Equivalentes al Efectivo del Periodo i-1.

Garantias a Terceros i: Sera el monto expresado en UF i que resulta de restar i) la suma de los montos al Periodo i de todos los avales,
fianzas simples o solidarias, o deudas solidarias u otras garantias, personales o reales, que se hubieren otorgado para caucionar
obligaciones de terceros, con excepcion de las otorgadas por Plaza S.A. o sus filiales por obligaciones de otras filiales del emisor, y
aquellas otorgadas por sociedades filiales por obligaciones de Plaza S.A.; ii) la suma de los montos al Periodo i-1 de todos los avales,
fianzas simples o solidarias, o deudas solidarias u otras garantias, personales o reales, que se hubieren otorgado para caucionar
obligaciones de terceros, con excepcion de las otorgadas por Plaza S.A. o sus filiales por obligaciones de otras filiales del emisor, y
aquellas otorgadas por sociedades filiales por obligaciones de Plaza S.A.

Variacion Patrimonio i: Sera el valor que resulta de restar

i) el monto que resulte de sumar el “Total Patrimonio” mas el valor del pasivo “Dividendos por Pagar” correspondiente al Periodo i,

i) el monto que resulte de sumar la cuenta “Total Patrimonio” mas el valor del pasivo “Dividendos por Pagar”, correspondiente al Periodo i-1; y,

iii) todo lo anterior dividido por el valor de la UF:.

Solo para la Variacién Patrimonio del 31 de diciembre de 2016, se debe adicionalmente restar la diferencia entre

(i) la revalorizacion de las propiedades de inversion realizada con esta fecha, por la re-adopcion de IFRS, equivalente a $454.824.534.000, y

(ii) el pasivo por Impuestos Diferidos asociados al ajuste por revalorizacion de las “Propiedades de Inversién” al 31 de diciembre de 2016,
equivalente a $122.799.513.000, debido a la misma re adopcion de esta fecha.

Correccion Monetaria Propiedades de Inversion Chile i-1: Sera el monto expresado en UF i que resulte de: i) el rubro de activos
“Propiedades de Inversion” de Plaza S.A. consolidado en Chile en el Periodo i-1, neto de depreciacion acumulada, menos ii) el rubro
del pasivo “Pasivo por Impuestos Diferidos” asociados a “Propiedades de Inversion” en Chile, menos iii) el ajuste por revalorizacion de
la cuenta “Propiedades de Inversidon” al 31 de diciembre de 2009, debido a la primera aplicacion de IFRS, cuyo valor fue de
$874.483.983.000, adicionalmente para los calculos a partir del 31 de diciembre de 2016 se sumara $454.824.534.000, debido a la re-
adopcion de IFRS efectuado en los estados financieros de Plaza S.A. de fecha 31 de diciembre de 2016, mas iv) el pasivo por Impuestos
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Diferidos asociados al ajuste por revalorizacion de las “Propiedades de Inversion” al 31 de diciembre de 2009, debido a la primera
aplicacion de IFRS, cuyo valor fue de $148.662.277.000, adicionalmente para los calculos a partir del 31 de diciembre de 2016 se
sumara $122.799.513.000, debido a la re-adopcion de IFRS efectuado en los estados financieros de Plaza S.A. de fecha 31 de
diciembre de 2016; y v) todo lo anterior multiplicado por la variacion porcentual entre los valores de UFi y UFi-1.

e  Ajuste Propiedades de Inversion fuera de Chile i-1: Corresponde al ajuste por las “Propiedades de Inversion” que Plaza S.A. y/o sus
filiales posean fuera de Chile, calculado de la siguiente forma:

i) La sumatoria en ddlar de los Estados Unidos de América del Periodo i del valor de los activos Propiedades de Inversion en cada pais del
Periodo i-1 en su moneda local, neto de depreciacion acumulada, reajustado segun variacién porcentual de dicha moneda respecto del délar
de los Estados Unidos de América entre el Periodo i y el Periodo i-1;

i) multiplicado por el valor en pesos chilenos del délar de los Estados Unidos de América al Periodo i; v,

iii) dividido por la UF i.
En las notas de los Estados Financieros de Plaza S.A. consolidados publicados en la CMF se incluira el detalle de cada componente utilizado
para el célculo del Nivel de Endeudamiento Mé&ximo i y su valor, asi como el Nivel de Endeudamiento Maximo del trimestre anterior (Periodo i-1).

Al 30 de junio de 2020, la Deuda Maxima permitida asciende a MUF 123.532 segun los contratos de los bonos publicos vigentes. La deuda vigente
al 30 de junio de 2020 asciende a MUF 42.197.

_ Al30 de Junio del | Al de Marzo del -
_ mn Funnta dn hr‘”m -
Perindo i

J0-06-2020 3N-03-10
Periodo H1 1-03-2020 N-12-1018
UFi UF 2EEE A2 28507 46
UFi SUF 28,587 A5 28309
Hectvo y Eyuivalenies al B ectivo del Periodo i Mies 5 280 958 T3 164853 200 Estado Siuacion Francien perindo i
Hectvo y Byuivalentes al H ectivo del Periodo i1 Mies 5 164 953 293 35722 512 Estado Siuacion Francier periodo i1
Wariaciin Hectiva i Mies 5 116005 500 128 260 681
T B2 S I
s ot [ oty | ]
Todal Pairimonio i Mies 5 1026 S5 206 1.846 265 800 Eiado Siuaciin Frnanciera perindo i
Dividerxdices por Pagar i Mies 3 BEE 1406031 Mots 16 - Estados Anancieros perindo i
Total Pairimonio i1 Mies 3 1046 265 803 1012571244 Estado Sfuacion Fnanciera perinda i1
Dwideridies por Pagar i-1 Mies 5 N A0EIH 180845 Mots 16 - Estados Anancieros perindo H
Wariacidn Pafrimonioi M= 5 {50.775.002) 33692 098
i Parmano, et | )
Propiedades de hversin -1 2 Mies 5 2859 123834 2,842 506 06 Estado Siuacion Fnanciera perindo i1
Impuesies Diferidos Propiedades de Imversidn 1 b Mies 3 437 817.382 L3LEIT T Mots 14.2 - Estados Frencieros perinda i1
Ajusta por revalizacion inidal de Frop. da Imeamsion a FRS ¢ Mies 5 B74 453983 B74.453 983 Moted - 4.1 - Eslados Fnancieros & 31122010
Impuesios diferides por rewalorizacin inicial de Frop. de nv. d Mies 5 148 882 37T 148662 277
Ajusie por revalorizacion inidal de Prop. de Imeamsidn a FRS & Mies 5 A5 53 454 1M 53
Impuesios diferidos por revalorizaciin nicid de Frop. de . f Mie= 5 122 790513 122 798513
Wariaciin Rorcenhusl UF g Mies 5 0.35% 1.02%
Comeceidn Monetaria Propiedades de Invarsidn Chile i1 Mies 5 4718180 131668 468
Correccion Monetaria Propiedadas de Inversion Chile i-1 | MiesoF | w8 4w ]
Ajuste Propiedades de Inversion fuera de Chile i-1 | MilesOF | @n] m ]
T Y O I I

® Propiedades de Inversian en Chie Netas de depreciaciin acumulada

® Asociados a Propiedades de lversion en Chile

* De las Propiedades de Inversion al 31 de diciembre de 2009

" Asociados al ajuste por revalorizacion inicial por IFRS de las Propiedades de Inversion al 31 de diciembre de 2009. Representa el 17% del
Ajuste por revalorizacion inicial a FRS

® De las Propiedades de versidn al 31 de diciembre de 2016 por re-adopeion de FRS

" Asociados al ajuste por revalorizacion debido a la re-adopcion de IFRS de las Propiedades de Inversion al 31 de diciembre de 2016. Representa
el 27% del Ajuste por revalorizacion debido a la re-adopeion de IFRS

¥ Variacion Porcentual entre los valores de UF, y UF,,
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Otras obligaciones vigentes

Al 30 de junio de 2020 Plaza S.A. y sus principales filiales, cuentan con las siguientes obligaciones vigentes:

Amortizati
©n type

Unigue Tax
entificat]

Debtor entity name

Obligations with banks

TE.BE2330-8
TE.EE2.330-8
TE.BE2330-8
TE.EE2.330-8
TE.EE2.330-5
TEEE23308
TEEE23308
TEOT.0E4
TEOT.OE4
TEOT.OE4
TEOT.OEA
TEEE23308
TEES2330 8
TEEE23308
7E.BE2.3308
TE.BE2.3308
7E.BE2.3308
TE.BE2.3308
7E.BE2.3308
TE.BE2330-8
TE.BE2.3308
TE.BE2330-8
TE.BE2.330-8
TE.BE2.330-5
TE.BE2.330-0
TE.BE2.330-H
TE.BS2.320-1
TE.BE2.330-0
9E.E51.6E0-8
SE.533.230-5
TE.BE2.330-5
TE.BE2330-8
TE.EE2.330-5
oE

o0&

oE

Huevos Desamolios 5.4
Nusvos Desamrolios 5.4,
Huevos Desamolios 5.4
Nusvos Desamrolios 5.4,
Nusvos Desarolios 5.4,
Husvos Desamrolios 5.4,
Husvos Desamolios 5.4,

Flam s,
Flam s,
Flam s,
Flam s,

Husvos Desamrolios 5.4,
Husvos Desamolios .4,
Husvos Desamrolios 5.4,
Nusvos Desamrclias 5.4,
Huevos Desamolos S.A.
Nusvos Desamrclias 5.4,
Huevos Desamolos S.A.
Nusvos Desamrclias 5.4,
Huevos Desamolos 5.4,
Huevos Desamolos S.A.
Huevos Desamolos 5.4,
Huevos Desamolios S.A.
Huevos Desamolos 5.4,
Huevos Desamolios S.A.
Huevos Desamolios S.A.
Nusvos Desamrclios .4,
Huevos Desamolios S.A.

Flaza Del Trabo| spa
Flaz Vespuda b

Nusvos Desamrolios 5.4,
Huevos Desamolos 5.4,
Nusvos Desamolios 5.4.
Floscomizo Centro Comearcis

Cartacena
Fldeicomiso Centro Comerclal

Manizies Dos

Fongo de Capital Privacs M all lxm

Obligations with the public

TEOT.OEA
TEOT.OE4
TeOTOE4
TEOT.OE4
TeOT.OE4
TEOT.OE4
TEOT.OES
TEOT.OES
TEOT 054

Flam s,
FlamsA.
FlasA.
FlamsA.
FlasA.
FlamsA.
FlamsA.
FlamsA.
Flam 5.4,

Debtor
company
country

Chile
crile
Chile
crile
crile
Crile
Crile
Crile
Crile
Crile
ke
Crile
ke
Crile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Crile
Chile
Crile
Calombla

Colombla

Colombla

crile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
crile

STOE.000-1
ST 030.000-7
57023 000-5
S7023.000-3
ST D04.000-5
57 036 D00
STOE.O00-1
57 036 D00
57 036 D00
S7023.000-8
S7023.000-8
57 D06 D00-E
S7D04.000-5
S7030.000-7
S7TD04.000-5
STD04.000-5
S7TD04.000-5
STD04.000-5
S7TD04.000-5
ST D04 D00-5
STD04.000-5
ST DOE DO0-E
ST023.000-5
THEE4 TO-K
THEE4.TO-H
THEE4.TO-H
THESEA.TOK
THEE4.TO-K
S7TD04.000-5
STD04.000-5
ST 030.000-7
57004 .000-5
ST D04.000-5
nE

(-2

DE

scotiabank Chil
Banco Estado
Ead Combanca
Ead Co mbanca
Banco de Chile
Banco Santander CHie
scotiabank Chike
Banco Santander CHie
Banco Santander CHie
Rad Copbanca

a0 Co mbanca

Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Thile

Banco de Credio & Imversiones. (Ch Chile

Banco de Chile
Banco Estado
Banco de Chile
Banco de Chile
Banco de Chile
Banco de Chile
Banco de Chile
Banco de Chile
Banco de Chile

Thile
Chile
Chile
Chile
Chil=
Thile
Chil
Chile
Chile

Banco de Cradfio e inversiones {Chil Chile

Ead Co mbanca

BT Pactusl Chike 5 4.

BTG Pactual Chike 5.4,

BTG Pactual Chike 5.4,

BTG Pactual Chlke 8.4,

BTG Pactual Chike S.A4.
Banco de Chile

Banco de Chile

Banco Estado del Estado de Chile
Banco de Chile

Banco de Chile

Rau Co mEanca Colombis 5.4

Eau Co pianca Colombia S.A.

scotiabank Colpatris g4

BOnD -feg BVE 534 (sede O)
Bono -Reg. SVE 583 (Serte D)
BOND -Reg. 8VE 584 (sereE)
Bono -Reg. S\ ST (Sere H)
BONo - Reg. SVE 570 (Sere K)
Bono -Reg. 5VE T6E (SerieM )
Bono -feg SVES TET (Serle N)
Bono -feg SVS 569 (SerleP)
BONO -fReg. SVS 30 (seres)

Chile
Chile
Chile
Thile
Chile
Chile
Chile
Thile
Chile
Chile
Chile
Colombla

Colembla

Colombla

Thile
Chile
Chile
Chile
Chil=
Chile
Chile
Chile
Chile

T

o
o'

R R R R R Tk

o
o

CLP

555555

At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
At maturty
At maturty
At maturity
At maturtty
At maturty
AR maturtty
AR maturty
AR maturity
A maturity
A maturity
A maturity
AR maturity
At maturity
A maturity
At maturity
At maturity
At maturity
Blannua

At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
At maturity
Blannss

Blannes

Blanns

Monthiy

At maturity

AR maturtey

Blannus

At maturity
At maturity
At maturity
At maturity

At maturity
At maturity
AL maturity

AD0%
223
2300
255%
ET-08
272w
IR
D70
D70

RCES

10
226
240,
2a2%
225%
225%
225%
225%,
225%
Z225%
225%
23T
Z58%

150

150

AS0

AS0

150

175%

1754

5.0%

AT

AT0
E30%,

B0
S5
Bubtotal

A S0,
385
3854
3500
390
3500
3B0%
210
AT
Bubtotal

TEIED
t'ITa

ST.E22
44 E32.E01

555335

T.234 402

From 1to & | More than &
years years

2855361
g3xsT2
408363
€371658

#.170.E78

L.ES55358

ag=ar
72050
T205.HOF

BI55

140,002 701

E.253 520
SZ1DET
4BA35
34240
TEREE0

TEIE
W.0E2.0T7

ZEE381
8323572
40E363
S5T1558
#H.3M4E5T7E8
43057223
B.TETASE
#.324230
#.334230
955065
#.35E585
ESTE
STETS4
E1855
30T
ZESES
Z7AT3
7758
42520
TaES
5TE
43530
]
]
3558
3698
3558
720540
Ta05#40
2050334
€355
€355
155561

HEer7e
57322
04.406.202

E.IS5320
ET0ET
ATEA35

IEESED
5451342
112328
558335
oE3E
17.286.800

¥.358355
353 255
o410
1357 244

S3E75.E27
305227 0TE

30.TESA45

20.7T80.448

3480074
470381

E.230.426

IEEELATD
B4 EE3.461

EETHSED
BEEIRAEE

L E145E
57374346
TESEIE
E08.403.085

#.3s582358

#EIL0SS
&.07.555

E3ETS.ET
313 468.403

EIEEIEE
B4 SETAS1
SEAST.E43
EQTHEED
ESE39.488

ES 51458
ET3T4.548
EEBIE
627.192.630

[ o | 6i7ec00s| 00.0w80s| 2nveispz| 330.0v.423| 60sds2ew| 040.050.933)

A la fecha de publicacién de los estados financieros, todas las sociedades con financiamiento se encuentran en cumplimiento de sus covenants correspondientes.
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Amount of

the Contract

2877854
BIT19ES
4041883
6557352
#A28580
4340378
BTET A
#IT5 3465
#RIATS 345
B.553 067
#®3I35554
3207 A5T
T.052 456
57553835
EETISTE
57D
IETIZET
2EEIO0
2.ED4 45T
4402651
-
TEE2 465
28739508
E3EEES
E3ED%S
€363
E3E3%S
€368
T205H3
T205H3
208240
#MITE2E
MIT5ZE
EI55 55T

617555

53.800000
EOB.ETE.DE3

TERADEZ
55596 307
SFTETEIE
TIOE1852
B53TRITE
SACATIZ
ETEIE 18
57351342
542 8T
647.448.021



4.7

Definiciones de Interés

ACTIVOS ESENCIALES: significara activos correspondientes a quinientos mil metros cuadrados comerciales arrendables
en Chile que sean de propiedad directa del Emisor o a través de sociedades Filiales o Coligadas, o respecto a los cuales
el Emisor o cualquiera de sus Filiales o Coligadas sean concesionarios en virtud de contratos de concesion cuyo plazo de
vigencia sea igual o mayor al plazo de vencimiento de los Bonos vigentes emitidos con cargo a la Linea. A estos efectos,
a fin de determinar los metros cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de propiedad de Filiales o Coligadas
del Emisor, o de los cuales éstas sean concesionarias —de acuerdo a lo recién sefialado- sélo se considerar la cantidad
que resulte de multiplicar (i) la totalidad de los metros cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de propiedad
de cada Filial o Coligada o que éstas tengan en concesion; por (ii) el porcentaje de propiedad directa o indirecta del Emisor
en la respectiva Filial o Coligada. Dicha informacidn constara en una nota en los Estados Financieros.

BANCO PAGADOR: significara el Banco de Chile o a quien se designe en su reemplazo conforme al presente
instrumento.

BOLSA DE COMERCIO: significara la Bolsa de Comercio de Santiago.

BONOS: significara los titulos de deuda a largo plazo desmaterializados emitidos conforme al presente Contrato de
Emision.

COLIGADAS o SOCIEDADES COLIGADAS: significaran aquellas personas juridicas que rednan respecto del Emisor
los requisitos establecidos en el articulo 87 de la Ley 18.046.

DCV: significara Depésito Central de Valores S.A., Depésito de Valores.

DiA HABIL BANCARIO: significara cualquier dia del afio que no sea sabado, domingo, feriado, treinta y uno de diciembre
u otro dia en que los bancos comerciales estén obligados o autorizados por ley o por la Superintendencia de Bancos e
Instituciones Financieras para permanecer cerrados en la ciudad de Santiago.

DIARIO: significara el Diario Financiero o, si éste dejare de existir o dejare de tener la calidad de diario, el Diario Oficial
de la Republica de Chile.

DOCUMENTOS DE LA EMISION: significara el Contrato de Emision, el Prospecto y los antecedentes adicionales que se
hayan acompafiado a la CMF con ocasion del proceso de inscripcion de los Bonos.

DOLAR o DOLARES: significaré la moneda en curso legal en los Estados Unidos de América.

DOLAR OBSERVADO: significara el tipo de cambio que corresponde a la cantidad de Pesos necesaria para comprar un
Dolar, segun lo determine el Banco Central de Chile, conforme al nimero seis del Capitulo Uno, Titulo Uno, del Compendio
de Normas de Cambios Internacionales del Banco Central de Chile que se publica en el Diario Oficial y que corresponde
a las transacciones realizadas en el Mercado Cambiario Formal durante el dia habil inmediatamente anterior. En el caso
que por cualquier razén dejare de publicarse o publicitar el Délar Observado, se empleara el tipo de cambio Délar vendedor
que certifique el Banco de Chile, Casa Matriz, vigente a las doce horas del dia anterior a aquél en que deba efectuarse el
pago.

EMISION: significara la emision de Bonos del Emisor conforme al Contrato de Emision.

ESCRITURAS COMPLEMENTARIAS: significaran las respectivas escrituras que complementen el Contrato de Emision,
que deberan otorgarse con motivo de cada emision de Bonos con cargo a la Linea y que contendran las especificaciones
de los Bonos que se emitan con cargo a la Linea, en especial su monto, caracteristicas y las demés condiciones especiales
de la respectiva emision.

ESTADOS FINANCIEROS: Los estados financieros que las entidades inscritas en el Registro de Valores deben presentar
periddicamente a la Superintendencia de Valores y Seguros de conformidad a la normativa vigente y que incluye los
Estados de Situacién Financiera Consolidados, los Estados de Resultados Integrales Consolidados por Funcién, los
Estados de Flujos de Efectivo Consolidado, los Estados de Cambios en el Patrimonio Consolidados y las Notas a los
Estados Financieros Consolidados Intermedios. Se deja constancia que las menciones hechas en este Contrato de
Emisién a las cuentas o partidas de los actuales Estados Financieros corresponden a aquéllas vigentes a la fecha de la
presente escritura. Para el caso que la Superintendencia de Valores y Seguros modifique dichas cuentas o partidas en el
futuro, las referencias de este Contrato de Emision a cuentas o partidas especificas de los actuales Estados Financieros
se entenderan hechas a aquellas nuevas cuentas o partidas que las reemplacen.

FILIALES o SOCIEDADES FILIALES: significaran aquellas personas juridicas que reunan respecto del Emisor los
requisitos establecidos en el articulo 86 de la Ley 18.046.

FILIALES RELEVANTES: significaran aquellas Filiales que sean propietarias o concesionarias en virtud de contratos de
concesion cuyo plazo de vigencia sea igual o mayor al plazo de vencimiento de los Bonos vigentes emitidos con cargo a
la Linea, de una superficie igual o superior a cinco mil metros cuadrados comerciales arrendables en Chile.

IFRS: significara los “International Financial Reporting Standards” o Estandares Internacionales de Informacion
Financiera, esto es, el método contable que las entidades inscritas en el Registro de Valores deban utilizar para preparar
sus estados financieros y presentarlos periédicamente a la CMF, conforme a las normas impartidas al efecto por dicha
entidad.

LEY DE MERCADO DE VALORES: significara la ley nimero dieciocho mil cuarenta y cinco sobre Mercado de Valores.
LEY DCV: significara la ley nimero dieciocho mil ochocientos setenta y seis sobre Entidades Privadas de Deposito y
Custodia de Valores.

LINEA: significara la linea de emision de bonos a que se refiere el Contrato de Emision.

PESOS: significara la moneda de curso legal en la Republica de Chile.

PROSPECTO: significara el prospecto o folleto informativo de la Emisién que debera ser remitido a la CMF conforme a lo
dispuesto en la Norma de Caracter General nimero treinta de la CMF.

REGISTRO DE VALORES: significara el Registro de Valores que lleva la CMF de conformidad a la Ley de Mercado de
Valores y sus normas complementarias.

REGLAMENTO DEL DCV: significaré el Decreto Supremo de Hacienda numero setecientos treinta y cuatro, de mil
novecientos noventa y uno.
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REPRESENTANTE DE LOS TENEDORES DE BONOS: significara el Banco de Chile 0 a quien se designe en su
reemplazo conforme al presente instrumento.

CMF: significara la Comision para el Mercado Financiero.

TABLA DE DESARROLLO: significara la tabla en que se establece el valor y las fechas de pago de los cupones de cada
una de las series y sub-series de los Bonos.

TENEDORES DE BONOS: significara cualquier persona, natural o juridica, que sea titular de uno o mas Bonos.

TOTAL DE ACTIVOS CONSOLIDADOS: Corresponde a la cuenta denominada “Total de Activos” del Estado de Situacion
Financiera Consolidado del Emisor.

UNIDAD DE FOMENTO o UF: significara Unidades de Fomento, esto es, la unidad reajustable fijada por el Banco Central
de Chile en virtud del articulo treinta y cinco nimero nueve de la Ley nimero dieciocho mil ochocientos cuarenta o la que
oficialmente la suceda o reemplace. En caso que la UF deje de existir o se modifique la forma de su calculo, se considerara
como valor de la UF aquel valor que la UF tenga en la fecha en que deje de existir, debidamente reajustado segun la
variacién del indice de Precios al Consumidor, calculado por el Instituto Nacional de Estadisticas o el indice u organismo
que lo reemplace o suceda, entre el dia primero del mes calendario en que la UF deje de existir y el dltimo dia del mes
calendario inmediatamente anterior a la fecha de calculo.
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5.

5.1

5.2

5.3

5.4

5.5

5.6

5.7

5.8

DESCRIPCION DE LA EMISION

Escritura de emision

La escritura de emisién se otorgd en la Notaria de Santiago de don Juan Ricardo San Martin Urrejola con fecha 05 de julio de 2013,
Repertorio N°20.826/2013, modificada por escritura de la misma notaria con fecha 21 de agosto de 2013, Repertorio N°26.139/2013,
y por escrituras de fecha 21 de abril de 2017 Repertorio N°6510-2017 y 28 de junio de 2017, Repertorio 10.539-2017, ambas otorgadas
en la Notaria de Santiago de don Ivan Torrealba Acevedo (en adelante, el “Contrato de Emisién” o la “Linea”).

La Escritura Complementaria de la Serie U se otorgd en la Notaria de Santiago de don Ivan Torrealba Acevedo con fecha 10 de
septiembre de 2020, Repertorio N°14.252-2020 (en adelante, la “Escritura Complementaria”).

Inscripcion en el Registro de Valores
767 de fecha 23 de septiembre de 2013

Emision por monto fijo o por linea de titulos de deuda

Linea de bonos

Monto maximo de la linea

El monto maximo de la Emision por Linea sera la suma de 10.000.000 de Unidades de Fomento, sea que la o las colocaciones que se
efectten con cargo a la Linea fueren en UF, Pesos nominales o Délares. Del mismo modo, el monto maximo de capital insoluto de los
Bonos vigentes con cargo a la Linea no superara el monto de 10.000.000 de UF.

Para los efectos anteriores, si se efectuaren emisiones nominales en Pesos con cargo a la Linea, la equivalencia de la UF se
determinara a la fecha de cada Escritura Complementaria que se otorgue al amparo del Contrato de Emision; y si se efectuaren
emisiones en Dolares con cargo a la Linea, la equivalencia de los Délares se determinara segun el valor del Délar Observado y de la
UF en la fecha de la Escritura Complementaria que acuerde la emision. En todo caso, el monto colocado en UF no podra exceder el
monto autorizado de la Linea a la fecha de inicio de la colocacion de cada Emisidn. Lo anterior es sin perjuicio que dentro de los diez
dias habiles anteriores al vencimiento de los Bonos, el Emisor podra realizar una nueva colocacién dentro de la Linea, por un monto
de hasta el cien por ciento del maximo autorizado de la Linea, para financiar exclusivamente el pago de los instrumentos que estén por
vencer.

El Emisor podré renunciar a emitir y colocar el total de la Linea y, ademas, podra reducir su monto al equivalente del valor nominal de
los Bonos emitidos con cargo a la Linea y colocados a la fecha de la reduccion. Para este ultimo efecto debera contar con la autorizacion
expresa del Representante de los Tenedores de Bonos, y ser comunicadas al Depésito Central de Valores S.A., (Depésito de Valores,
“DCV") y a la Comisién para el Mercado Financiero (“CMF”). A partir de la fecha en que dicha declaracion de reduccion se registre en
la CMF, el monto de la Linea quedara reducido al monto que se sefiale en la declaracion. Desde ya el Representante de los Tenedores
de Bonos se entiende facultado para concurrir, en conjunto con el Emisor, al otorgamiento de la escritura publica en que conste la
reduccion del monto méximo de la Linea, pudiendo acordar con el Emisor los términos de dicha escritura sin necesidad de autorizacion
previa por parte de la Junta de Tenedores de Bonos.

En la clausula primera del Contrato de Emision se define “Escrituras Complementarias” como las respectivas escrituras que
complementen el Contrato de Emision, que deberan otorgarse con motivo de cada emision de Bonos con cargo a la Linea y que
contendran las especificaciones de los Bonos que se emitan con cargo a la Linea, en especial su monto, caracteristicas y las demas
condiciones especiales de la respectiva emision.

Plazo de vencimiento de la linea

La Linea tiene un plazo méaximo de treinta afios contado desde su fecha de inscripcion en el Registro de Valores, dentro del cual
el Emisor tendra derecho a colocar y deberan vencer las obligaciones con cargo a la Linea.

Titulos al portador, a la orden o nominativos
Al portador

Titulos materializados o desmaterializados

Desmaterializados

Procedimiento para rescate anticipado

a) Salvo que se indique lo contrario para una o mas Series en la respectiva Escritura Complementaria que establezca sus
condiciones, el Emisor podréa rescatar anticipadamente en forma total o parcial los Bonos que se emitan con cargo a esta Linea,
a contar de la fecha que se indique en dichas Escrituras Complementarias para la respectiva Serie. En el caso de Bonos
denominados en Ddlares, los Bonos se rescataran a un valor equivalente al saldo insoluto de su capital mas los intereses
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devengados en el periodo que media entre el dia siguiente al de la fecha de vencimiento de la ultima cuota de intereses pagada
y la fecha fijada para el rescate. Para el caso de aquellos Bonos emitidos en Unidades de Fomento o Pesos nominales, y sin
perjuicio de lo indicado en las respectivas Escrituras Complementarias, se especificara si los Bonos de la respectiva Serie o Sub-
serie tendran la opcién de amortizacion extraordinaria segin una de las siguientes alternativas o una combinacion de ellas, en
este Ultimo caso, sefialando en la respectiva Escritura Complementaria en que periodo de la vigencia de los Bonos se usara una
u otra de las opciones de rescate anticipado: (i) al valor equivalente al saldo insoluto de su capital debidamente reajustado, si
correspondiere, mas los intereses devengados en el periodo que media entre el dia siguiente al de la fecha de vencimiento de la
ultima cuota de intereses pagada y la fecha fijada para el rescate; o (i) al valor equivalente a la suma del valor presente de los
pagos de intereses y amortizaciones de capital restantes establecidos en la respectiva Tabla de Desarrollo, descontados a la
Tasa de Prepago, segun ésta se define a continuacion. Este valor correspondera al determinado por el sistema valorizador de
instrumentos de renta fija del sistema computacional de la Bolsa de Comercio, “SEBRA”, 0 aquel sistema que lo suceda o
reemplace, a la fecha del rescate anticipado, utilizando el valor nominal de cada Bono a ser rescatado anticipadamente y
utilizando la sefialada Tasa de Prepago; o (iii) a un valor equivalente al mayor valor entre (i) y (ii).

Para los efectos de lo dispuesto en los literales (ii) y (iii) precedentes, la “Tasa de Prepago” sera equivalente a la suma de la
“Tasa Referencial” mas un “Spread de Prepago”. La Tasa Referencial se determinara de la siguiente manera: Se ordenaran
desde menor a mayor duracién todos los instrumentos que componen las categorias benchmark de renta fija de instrumentos
emitidos por el Banco Central de Chile y la Tesoreria General de la Republica de Chile, obteniéndose un rango de duraciones
para cada una de las categorias benchmark. Si la duracién del Bono valorizado a su tasa de colocacion, considerando la primera
colocacion, si los respectivos Bonos se colocan en mas de una oportunidad, esta contenida dentro de alguno de los rangos de
duraciones de las categorias benchmark, la Tasa Referencial correspondera a la Tasa Benchmark informada por la Bolsa de
Comercio para la categoria correspondiente.

En caso que no se diere la condicion anterior, se realizara una interpolacion lineal en base a las duraciones y tasas de aquellos
dos papeles que pertenezcan a alguna de las siguientes categorias benchmark, y que se hubieren transado el Dia Habil Bancario
previo a la publicacion del aviso de rescate anticipado, /x/ el primer papel con una duracién lo mas cercana posible pero menor
a la duracion del Bono a ser rescatado, e /y/ el segundo papel con una duracién lo mas cercana posible pero mayor a la duracién
del Bono a ser rescatado. Para el caso de aquellos Bonos emitidos en Unidades de Fomento, las categorias benchmark seran
las categorias benchmark de renta fija de instrumentos emitidos por el Banco Central de Chile y la Tesoreria General de la
Republica de Chile Unidad de Fomento guion cero dos, Unidad de Fomento guion cero cinco, Unidad de Fomento guion cero
siete, Unidad de Fomento guion diez y Unidad de Fomento guion veinte, de acuerdo al criterio establecido por la Bolsa de
Comercio. Para el caso de aquellos Bonos emitidos en Pesos nominales, las Categorias Benchmark seran las Categorias
Benchmark de Renta Fija de instrumentos emitidos por el Banco Central de Chile y la Tesoreria General de la Republica de Chile
Pesos guion cero dos, Pesos guion cero cinco, Pesos guion cero siete y Pesos guion diez, de acuerdo al criterio establecido por
la Bolsa de Comercio. Si por parte de la Bolsa de Comercio se agregaran, sustituyeran o eliminaran categorias benchmark de
Renta Fija por el Banco Central de Chile y la Tesoreria General de la Republica de Chile, se utilizaran los papeles punta de
aquellas categorias benchmark, para papeles denominados en Unidades de Fomento o Pesos nominales segun corresponda,
que estén vigentes al Dia Habil Bancario previo al dia en que se publique el aviso del rescate anticipado. Para calcular el precio
y la duracion de los instrumentos, se utilizara el valor determinado por la “Tasa Benchmark una hora veinte minutos pasado
meridiano” del “SEBRA”, 0 aquél sistema que lo suceda o reemplace. En aquellos casos en que se requiera realizar una
interpolacion lineal entre dos papeles segun lo descrito anteriormente, se considerara el promedio de las transacciones de dichos
papeles durante el Dia Habil Bancario previo a la publicacidn del aviso de rescate anticipado.

El “Spread de Prepago” para las colocaciones con cargo a la Linea sera definido en la Escritura Complementaria correspondiente,
en caso de contemplarse la opcién de rescate anticipado. Si la duracién del Bono valorizado a la tasa de colocacion resultare
superior o inferior a las contenidas en el rango definido por las duraciones de los instrumentos que componen todas las categorias
benchmark de Renta Fija o si la Tasa Referencial no pudiere ser determinada en la forma indicada anteriormente, el Emisor
solicitara al Representante de los Tenedores de Bonos a mas tardar el Dia Habil Bancario previos al dia en que se publique el
aviso de rescate anticipado, que solicite a al menos tres de los Bancos de Referencia una cotizacion de la tasa de interés de los
bonos considerados en las categorias benchmark de renta fija de la Bolsa de Comercio de instrumentos emitidos por el Banco
Central de Chile y la Tesoreria General de la Republica, cuyas duraciones sean inmediatamente superior e inmediatamente
inferior a la duracion del Bono, tanto para una oferta de compra como para una oferta de venta, las que deberan estar vigentes
el Dia Habil Bancario previo al dia en que se publique el aviso de rescate anticipado. Se considerara la cotizacion de cada Banco
de Referencia como el punto medio entre ambas ofertas cotizadas. La cotizacion de cada Banco de Referencia asi determinada,
serd a su vez promediada con las proporcionadas por los restantes Bancos de Referencia, y el resultado de dicho promedio
aritmético constituira la tasa de interés correspondiente a la duracién inmediatamente superior e inmediatamente inferior a la
duracion del Bono, procediendo de esta forma a la determinacion de la Tasa Referencial mediante interpolacion lineal. La Tasa
Referencial asi determinada sera definitiva para las partes, salvo error manifiesto.

Seréan Bancos de Referencia los siguientes bancos: Banco de Chile, Banco BICE, Banco Bilbao Vizcaya Argentaria Chile, Banco
Santander Chile, Banco del Estado de Chile, Banco de Crédito e Inversiones, Scotiabank, y Banco Security. La Tasa de Prepago
debera determinarse el Dia Habil Bancario previo al dia de publicacién del aviso del rescate anticipado. Para estos efectos, el
Emisor debera hacer el calculo correspondiente y comunicar la Tasa de Prepago que se aplicara al Representante de los
Tenedores de Bonos a mas tardar a las diecisiete horas del Dia Habil Bancario previo al dia de publicacion del aviso del rescate
anticipado. En el caso de Bonos denominados en Dolares, los Bonos se rescataran a un valor equivalente al saldo insoluto de
su capital mas los intereses devengados en el periodo que media entre el dia siguiente al de la fecha de vencimiento de la tltima
cuota de intereses pagada y la fecha fijada para el rescate.

b)En caso que se rescate anticipadamente una parcialidad de los Bonos de alguna serie, el Emisor efectuara un sorteo ante
notario para determinar los Bonos que se rescataran. Para estos efectos, el Emisor publicara un aviso en el Diario y notificara al
Representante de los Tenedores de Bonos y al DCV mediante carta entregada en sus domicilios por notario, todo ello con a lo
menos quince Dias Habiles Bancarios de anticipacion a la fecha en que se vaya a efectuar el sorteo. En ese aviso y en las cartas
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5.9

5.10

5.11

5.12

5.121

se sefalara el monto de Dolares, Unidades de Fomento o Pesos nominales, en caso que corresponda, que se desea rescatar
anticipadamente, con indicacion de la o las series de los Bonos que se rescataran, el notario ante el cual se efectuara el sorteo
y el dia, hora y lugar en que éste se llevara a efecto. A la diligencia del sorteo podra asistir el Emisor, el Representante de los
Tenedores de Bonos, el DCV y los Tenedores de Bonos que lo deseen. No se invalidara el procedimiento de rescate anticipado
si al sorteo no asistieren algunas de las personas recién sefialadas. Se levantara un acta de la diligencia por el respectivo notario
en la que se dejara constancia del nimero y serie de los Bonos sorteados. El acta sera protocolizada en los registros de escrituras
publicas del notario ante el cual se hubiere efectuado el sorteo. El sorteo deberd verificarse con, a lo menos, quince Dias Habiles
Bancarios de anticipacion a la fecha en la cual se vaya a efectuar el rescate anticipado. Dentro de los cinco Dias Habiles
Bancarios siguientes al sorteo se publicara por una vez en el Diario, con expresion del niumero y serie de cada uno de ellos, los
Bonos que segun el sorteo seran rescatados anticipadamente. Ademas, copia del acta se remitira al DCV a més tardar al Dia
Habil Bancario siguiente a la realizacion del sorteo, para que éste pueda informar a través de sus propios sistemas el resultado
del sorteo a sus depositantes. Si en el sorteo resultaren rescatados Bonos desmaterializados, esto es, que estuvieren en depdsito
en el DCV, se aplicara lo dispuesto en el Reglamento del DCV para determinar los depositantes cuyos Bonos han sido rescatados,
conforme lo dispuesto en el articulo nueve de la Ley del DCV;

c)En caso que el rescate anticipado contemple la totalidad de los Bonos en circulacion de una serie, se publicara un aviso por
una vez en el Diario indicando este hecho y se notificara al Representante de los Tenedores de Bonos y al DCV mediante carta
entregada en sus domicilios por notario publico, todo ello con a lo menos quince Dias Habiles Bancarios de anticipacion a la
fecha en que se efectie el rescate anticipado. Igualmente, se procurara que el DCV informe de esta circunstancia a sus
depositantes a través de sus propios sistemas. El aviso de rescate anticipado incluira el nimero de Bonos a ser rescatados, la
tasa de rescate /cuando corresponda/ y el valor al que se rescataran los Bonos afectos a rescate anticipado. La fecha elegida
para efectuar el rescate anticipado debera ser Dia Habil Bancario y el pago del capital y de los intereses devengados se hara
conforme a lo sefialado en el presente Contrato de Emision. Los intereses y reajustes de los Bonos sorteados o de los
amortizados extraordinariamente, cesaran y seran pagaderos desde la fecha en que se efectle el pago de la amortizacion
correspondiente.

Uso general de los fondos

Los fondos provenientes de la colocacion de los Bonos correspondientes a la Linea, se destinaran (i) al pago y/o prepago de
pasivos de corto o0 largo plazo del Emisor y/o de sus Filiales e independientemente de que estén expresados en moneda nacional
o extranjera ylo (i) al financiamiento de las inversiones del Emisor y/o de sus Filiales. Los fondos se podran destinar
exclusivamente a uno de los referidos fines o, simultaneamente, a ambos y en las proporciones que se indiquen en cada una de
las Emisiones, seguin se sefiale en las respectivas Escrituras Complementarias.

Clasificaciones de riesgo

Las clasificaciones de riesgo de la Linea de Bonos son las siguientes:

Clasificadora de Riesgo Humphreys Limitada : AA+ (tendencia Estable)
Fitch Chile Clasificadora de Riesgo Limitada : AA+ (tendencia Estable)
Feller Rate Clasificadora de Riesgo Limitada : AA+ (tendencia Estable)

Los estados financieros utilizados por ambas clasificadoras de riesgo para efectuar sus respectivas clasificaciones corresponden
al 30 de junio de 2020.

Se deja constancia que en los Ultimos 12 meses la Sociedad no ha sido objeto de clasificaciones de solvencia o similares por
parte de otras entidades clasificadoras.

Procedimiento para bonos convertibles
Estos bonos no seran convertibles.

Reglas de proteccion de los tenedores de bonos

Obligaciones, limitaciones y prohibiciones del Emisor

Mientras el Emisor no haya pagado a los Tenedores de los Bonos el total del capital, reajustes e intereses de los Bonos en
circulacion, el Emisor se sujetara a las siguientes obligaciones, limitaciones y prohibiciones, sin perjuicio de las que le sean
aplicables conforme a las normas generales de la legislacion pertinente:

a) A contar del treinta y uno de marzo de dos mil diez, mantener al cierre de cada trimestre de los Estados Financieros del
Emisor, un Nivel de Endeudamiento /definido como la suma de las cuentas Otros Pasivos Financieros Corrientes y Otros
Pasivos Financieros no Corrientes, dividido por el valor de la UF a la fecha de cierre del Estado de Situacion Financiera
Consolidada del Emisor/ inferior o igual al valor establecido por la formula que se describe en el nimero 4.6 de este
Prospecto.

Al 30 de junio de 2020, la Deuda Méaxima permitida asciende a MUF 123.532 segun los contratos de los bonos publicos
vigentes. La deuda vigente al 30 de junio de 2020 asciende a MUF 42.197. Un detalle del calculo se muestra en el cuadro
contenido en el nimero 4.6 de este Prospecto, junto con el mismo célculo al 30 de junio de 2020.

b)  Enviar al Representante de los Tenedores de Bonos, en el mismo plazo en que deban entregarse a la CMF, (i) copia de los
Estados Financieros del Emisor y de sus Filiales que se rijan por las normas aplicables a las sociedades anonimas abiertas
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y (ii) toda otra informacion publica que el Emisor proporcione a la CMF. Ademas, debera enviarle copia de los informes de
clasificacion de riesgo, a mas tardar dentro de los cinco dias habiles siguientes después de recibirlos de sus clasificadores.

c) Informar al Representante de los Tenedores de Bonos, dentro del mismo plazo en que deban entregarse los Estados
Financieros a la CMF, del cumplimiento de las obligaciones contraidas en virtud del Contrato de Emision. Sin perjuicio de
lo anterior, el Emisor se obliga a dar aviso al Representante de los Tenedores de Bonos, de toda circunstancia que implique
el incumplimiento o infraccion de las condiciones u obligaciones que contrae en virtud del Contrato de Emisidn, tan pronto
como el hecho o infraccion se produzca o llegue a su conocimiento. Se entendera que los Tenedores de Bonos estan
debidamente informados de los antecedentes del Emisor, a través de los informes que éste proporcione al Representante
de los Tenedores de Bonos.

d) Mantener seguros que protejan razonablemente sus activos operacionales, incluyendo sus oficinas centrales, edificios,
plantas, existencias, muebles y equipos de oficina y vehiculos, de acuerdo a las actuales practicas para la industria del
Emisor en Chile. EI Emisor velara para que sus Filiales también se ajusten a lo establecido en este nimero.

e) ElEmisor se obliga a velar porque que las operaciones que realice con sus Filiales o con otras personas naturales o juridicas
relacionadas, segln este término se define en el articulo cien de la Ley de Mercado de Valores se efecttien en condiciones
de equidad similares a las que habitualmente prevalecen en el mercado.

f)  Registrar en sus libros de contabilidad las provisiones que surjan de contingencias adversas que, a juicio de la
administracion del Emisor, deban ser reflejadas en los Estados Financieros de éste y/o en los de sus Filiales. El Emisor
velard porque sus Filiales se ajusten a lo establecido en esta letra.

g) Hacer uso de los fondos que obtenga de la colocacion de los Bonos de acuerdo a lo sefialado en el punto 5.9 “Uso general
de los fondos” de este prospecto y conforme lo que se sefiale en la respectiva Escritura Complementaria.

h)  Mantener, en forma continua e ininterrumpida, durante toda la vigencia de los Bonos, la inscripcién del Emisor y de los
Bonos en el Registro de Valores que lleva la CMF; y cumplir con los deberes y obligaciones que de ello se derivan. Asimismo,
durante la vigencia de la presente Linea, el Emisor se obliga a mantener en forma continua a dos clasificadoras de riesgo.

i) ElEmisor debera establecer y mantener adecuados sistemas de contabilidad sobre la base de las normas IFRS o aquéllas
que al efecto estuvieren vigentes, como asimismo, contratar y mantener a una empresa de auditoria externa inscrita en el
Registro que al efecto lleva la CMF, para el examen y andlisis de los Estados Financieros del Emisor y de sus Filiales
Relevantes, respecto de los cuales tal empresa debera emitir una opinién al treinta y uno de diciembre de cada afio.

Sin perjuicio de lo anterior, se acuerda expresamente que /i si por disposicion de la CMF se modificare la normativa contable
actualmente vigente sustituyendo las normas IFRS o los criterios de valorizacion de los activos o pasivos registrados en
dicha contabilidad, y ello afectare una o mas obligaciones, limitaciones o prohibiciones contempladas en los punto 5.12.1y
5.12.2 de este prospecto, en adelante los "Resguardos” y/o /il si se modificaren por la entidad facultada para definir las
normas contables IFRS los criterios de valorizacion establecidos para las partidas contables de los actuales Estados
Financieros, y ello afectare uno o més de los Resguardos, el Emisor dentro un plazo de treinta dias contados desde que las
nuevas disposiciones hayan sido reflejadas por primera vez en sus Estados Financieros, debera exponer estos cambios al
Representante de los Tenedores de Bonos y solicitar a su empresa de auditoria externa que, dentro de los sesenta dias
siguientes a la fecha de esa solicitud, procedan a adaptar los respectivos Resguardos segun la nueva situacion contable.
El Emisor y el Representante deberan modificar el Contrato de Emision a fin de ajustarlo a lo que determinen los referidos
auditores dentro del plazo de diez dias contados a partir de la fecha en que los auditores evacuen su informe, debiendo el
Emisor ingresar a la CMF la solicitud relativa a esta modificacion al Contrato de Emision, junto con la documentacion
respectiva. Para lo anterior no se necesitara el consentimiento previo de la Junta de Tenedores de Bonos, sin perjuicio de
lo cual, el Representante debera informar a los Tenedores de Bonos respecto de las modificaciones al Contrato de Emision
mediante una publicacion en el Diario dentro del plazo de veinte dias contados desde la aprobacion de la CMF a la
modificacion del Contrato de Emision respectiva. En los casos mencionados precedentemente, y mientras el Contrato de
Emision no sea modificado conforme al procedimiento anterior, no se considerara que el Emisor ha incumplido el Contrato
de Emision cuando a consecuencia exclusiva de dichas circunstancias el Emisor dejare de cumplir con uno o méas
Resguardos. Se deja constancia que el procedimiento indicado en la presente disposicion tiene por objetivo resguardar
cambios generados exclusivamente por disposiciones relativas a materias contables y, en ninglin caso, aquellos generados
por variaciones en las condiciones de mercado que afecten al Emisor.

i) Por otra parte, no sera necesario modificar el Contrato de Emision en caso que so6lo se cambien los nombres de las cuentas
o partidas de los Estados Financieros actualmente vigentes y/o se realizaran nuevas agrupaciones de dichas cuentas o
partidas, afectando la definicion de las cuentas y partidas referidas en este Contrato de Emision y ello afectare o no a uno
0 mas de los Resguardos del Emisor. En este caso, el Emisor debera informar al Representante de los Tenedores de Bonos
dentro del plazo de veinte dias contados desde que las nuevas disposiciones hayan sido reflejadas por primera vez en sus
Estados Financieros, debiendo acompafiar a su presentacion un informe de su empresa de auditoria externa que explique
la manera en que han sido afectadas las definiciones de las cuentas y partidas descritas en el presente Contrato de Emision.

Asimismo, el Emisor debera informar en una nota a los Estados Financieros el valor de las restricciones financieras
contenidas en punto 5.12.1 junto con su formula de calculo.

5.12.2 Causales de incumplimiento del Emisor
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Los Tenedores de Bonos, por intermedio del Representante de los Tenedores de Bonos y previo acuerdo de la Junta de
Tenedores de Bonos adoptado con las mayorias correspondientes de acuerdo a lo establecido en el articulo ciento veinticuatro
de la Ley de Mercado de Valores, podran hacer exigible integra y anticipadamente el capital insoluto, los reajustes y los intereses
devengados por la totalidad de los Bonos en caso que ocurriere uno 0 mas de los eventos que se singularizan a continuacion vy,
por lo tanto, acepta que todas las obligaciones asumidas para con los Tenedores de Bonos en virtud del Contrato de Emision se
consideren como de plazo vencido, en la misma fecha en que la Junta de Tenedores de Bonos adopte el acuerdo respectivo:

a) Mora o Simple Retardo en el Pago de los Bonos. Si el Emisor incurriere en mora o simple retardo en el pago de cualquier
cuota de intereses, reajustes 0 amortizaciones de capital de los Bonos, y dicho incumplimiento no se subsanare dentro del
plazo de tres Dias Habiles Bancarios siguientes, sin perjuicio de la obligacion de pagar los intereses penales pactados. No
constituira mora o simple retardo, el atraso en el cobro en que incurran los Tenedores de los Bonos.

b) Incumplimiento de Obligaciones de Informar. Si el Emisor no diere cumplimiento a cualquiera de las obligaciones de
proporcionar informacion al Representante de los Tenedores de Bonos, establecidas en las letras a), b) y ) del punto 5.12.1
“Obligaciones, limitaciones y prohibiciones del Emisor” del presente prospecto, y dicha situacion no fuere subsanada dentro
del plazo de treinta Dias Habiles Bancarios contados desde la fecha en que ello le fuera solicitado por el Representante de
los Tenedores de Bonos.

c) Persistencia en Incumplimiento. Si el Emisor persistiera en incumplir cualquiera otra de sus obligaciones contraidas en virtud
del Contrato de Emision por un periodo de sesenta dias corridos (excepto en el caso del Nivel de Endeudamiento definida
en la letra a) del punto 5.12.1 “Obligaciones, limitaciones y prohibiciones del Emisor” del presente prospecto), luego que el
Emisor hubiere recibido del Representante de los Tenedores de Bonos, mediante correo certificado, un aviso por escrito en
que se describa el incumplimiento o infraccién y se exija remediarlo. En el caso de incumplimiento o infraccion del indice
financiero definido en la letra a) del punto 5.12.1 “Obligaciones, limitaciones y prohibiciones del Emisor” del presente
prospecto, este plazo sera de ciento veinte dias corridos luego que el Emisor haya recibido del Representante de los
Tenedores de Bonos la carta certificada con el requerimiento antes mencionado. EI Representante de los Tenedores de
Bonos debera despachar al Emisor el aviso con el requerimiento antes referido, dentro del Dia Habil siguiente a la fecha en
que hubiere verificado el respectivo incumplimiento o infraccién del Emisor y, en todo caso, dentro del plazo referido en el
articulo ciento nueve, letra b/, de la Ley de Mercado de Valores, si este Ultimo término fuere menor.

d) Morao Simple Retardo en el Pago de Obligaciones de Dinero. Si el Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes, incurriere
en mora o simple retardo en el pago de obligaciones de dinero por un monto total acumulado superior al cinco por ciento
del Total de los Activos Consolidados segln se registre en el Gltimo Estado Financiero, en la medida que la fecha de pago
de las obligaciones incluidas en ese monto no se hubiera prorrogado, y no subsanare esta situacion dentro de un plazo de
sesenta Dias Habiles Bancarios. En dicho monto no se consideraran las obligaciones que se encuentren sujetas a juicios
o litigios pendientes por obligaciones no reconocidas por el Emisor o la Filial Relevante en su contabilidad.

En la clausula primera del Contrato de Emisién, se define Filial Relevante como aquellas Filiales que sean propietarias o
concesionarias en virtud de contratos de concesion cuyo plazo de vigencia sea igual o mayor al plazo de vencimiento de
los Bonos vigentes emitidos con cargo a la Linea, de una superficie igual o superior a cinco mil metros cuadrados
comerciales arrendables en Chile.

A su vez, en la referida clausula del Contrato de Emision, se define Filial como aquellas personas juridicas que reinan
respecto del Emisor los requisitos establecidos en el articulo ochenta y seis de la Ley dieciocho mil cuarenta y seis.

El 5% del Total de los Activos Consolidados al 30 de junio de 2020 es de $ 183.277.615.439

e) Aceleracion de créditos por préstamos de dinero. Si uno o mas acreedores del Emisor o de cualquiera de sus Filiales
Relevantes cobraren judicialmente y en forma anticipada al Emisor o a la respectiva Filial Relevante, la totalidad de uno o
mas créditos por préstamos de dinero sujetos a plazo, en virtud de haber ejercido el derecho de anticipar el vencimiento
del respectivo crédito por una causal de incumplimiento por parte del Emisor o de la respectiva Filial Relevante contenida
en el contrato que dé cuenta del mismo. Se exceptlan, sin embargo, las siguientes circunstancias: i. los casos en que el
monto acumulado de la totalidad del crédito o créditos cobrados judicialmente en forma anticipada por uno o mas
acreedores, de acuerdo a lo dispuesto en este nimero, no exceda del equivalente al cinco por ciento del Total de los Activos
Consolidados del Emisor, segun se registre en los Ultimos Estados Financieros; vy ii. los casos en que el o los créditos
cobrados judicialmente en forma anticipada hayan sido impugnados por el Emisor, o por la respectiva Filial Relevante, segin
corresponda, mediante el ejercicio o presentacion de una o mas acciones o recursos idoneos ante el tribunal competente,
de conformidad con los procedimientos establecidos en la normativa aplicable.

El 5% del Total de los Activos Consolidados al 30 de junio de 2020 es de $ 183.277.615.439

f)  Quiebra o insolvencia. Siel Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes incurriera en cesacion de pagos o suspendiera
sus pagos 0 reconociera por escrito la imposibilidad de pagar sus deudas, o hiciere cesion general 0 abandono de bienes
en beneficio de sus acreedores o solicitare su propia quiebra; o si el Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes fuere
declarado en quiebra por sentencia judicial firma o ejecutoriada; o si se iniciare cualquier procedimiento por o en contra del
Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes con el objeto de declararle en quiebra o insolvencia; o si se iniciare cualquier
procedimiento por o en contra del Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes tendiente a su disolucion, liquidacion,
reorganizacion, concurso, proposiciones de convenio judicial o extrajudicial o arreglo de pago, de acuerdo con cualquier ley
sobre quiebra o insolvencia; o se solicitara la designacion de un sindico, interventor, experto facilitador u otro funcionario
similar respecto del Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevante o de parte importante de sus bienes, o si el Emisor o
cualquiera de sus Filiales Relevantes tomare cualquier medida para permitir alguno de los actos sefialados
precedentemente en este nimero, siempre que, en el caso de un procedimiento en contra del Emisor o cualquiera de sus
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Filiales Relevantes, el mismo no sea objetado o disputado en su legitimidad por parte del Emisor o la filial respectiva con
antecedentes escritos y fundados ante los tribunales de justicia o haya sido subsanado, en su caso, dentro de los sesenta
Dias Habiles Bancarios siguientes a la fecha de inicio del respectivo procedimiento. Para todos los efectos de este punto,
se considerara que se ha iniciado un procedimiento cuando se hubieren notificado las acciones judiciales de cobro en contra
del Emisor o cualquiera de sus Filiales Relevantes. La quiebra, se entendera subsanada mediante su alzamiento.

g) Declaraciones Falsas o Incompletas. Si cualquier declaracién efectuada por el Emisor en cualquiera de los Documentos de
la Emision, segun dicho término se define en el Contrato de Emisién, o en los instrumentos que se otorguen o suscriban
con motivo del cumplimiento de las obligaciones de informacion contenidas en el Contrato de Emision, fuere o resultare ser
manifiestamente falsa 0 manifiestamente incompleta en algin aspecto esencial al contenido de la respectiva declaracion.

h) Disolucién del Emisor. Si se modificare el plazo de duracién del Emisor a una fecha anterior al plazo de vigencia de los
Bonos o si se disolviere el Emisor antes del vencimiento de los Bonos.

i)  Garantias Reales. Si, en el futuro, el Emisor y/o cualquiera de sus Filiales otorgaren garantias reales para caucionar
obligaciones existentes a la fecha del Contrato de Emision u otras obligaciones que se contraigan en el futuro, siempre que
el monto total acumulado de las garantias exceda al equivalente del diez por ciento del Total de los Activos Consolidados
del Emisor, segun el valor que unas y otras estuvieren registrados en los Ultimos Estados Financieros. Para determinar el
referido monto, no se consideraran las obligaciones que estén garantizadas con: /il garantias reales existentes a la fecha
de este instrumento y las que se constituyan en el futuro para caucionar las renovaciones, prorrogas o refinanciamiento de
aquéllas, sea o no con el mismo acreedor, en la medida que las nuevas garantias se constituyan sobre los mismos bienes;
fiil garantias reales constituidas para financiar, refinanciar o amortizar el precio de compra o costos, incluidos los de
construccion y operacion, de activos adquiridos o construidos con posterioridad a este instrumento, siempre que la
respectiva garantia recaiga sobre activos adquiridos o construidos con posterioridad a esta fecha; /iii/ garantias reales que
se otorguen por parte del Emisor a favor de sus Filiales y viceversa, destinadas a caucionar obligaciones entre ellas; /iv/
garantias reales otorgadas por una sociedad que posteriormente se fusione con el Emisor o con una Filial o que pase a
consolidar con Estados Financieros del Emisor o de dicha Filial; /v/ garantias reales sobre activos adquiridos por el Emisor
a alguna de sus Filiales con posterioridad a este contrato, que se encuentren constituidos antes de su compra; /vi/ prorroga
o renovacion de cualquiera de las garantias mencionadas en los puntos /il a /v/, ambas inclusive, de este literal. No obstante
lo dispuesto en esta letra i), el Emisor o sus Filiales siempre podran otorgar garantias reales para asegurar el cumplimiento
de ofras obligaciones si, previa o simultdneamente, constituyen garantias al menos proporcionalmente equivalentes a favor
de los Tenedores de los Bonos. En este caso, la proporcionalidad de las garantias sera calificada en cada oportunidad por
el Representante de los Tenedores de Bonos, quien, de estimarla suficiente, concurrira al otorgamiento de los instrumentos
constitutivos de las garantias a favor de los Tenedores. En caso de dudas o dificultades entre el Representante y el Emisor
respecto de la determinacion de la proporcionalidad de las garantias, el asunto sera sometido al conocimiento y decisién
del arbitro que se designe en conformidad a la clausula Decimocuarta del Contrato de Emision, quien resolvera con las
facultades alli sefialadas y determinara en definitiva la proporcionalidad referida, procediendo sélo después de dicha
resolucién el Emisor a la constitucién de garantias a favor de aquellas otras obligaciones. Para efectos de determinar si el
monto del total de las obligaciones caucionadas con garantias reales excede el monto correspondiente al diez por ciento
del Total de los Activos Consolidados del Emisor, segun se exige en este numeral, debera efectuarse el correspondiente
calculo por una sola vez al momento del otorgamiento de las referidas garantias reales, en base a los Ultimos Estados
Financieros del Emisor.

En la clausula primera del Contrato de Emision, se sefiala que Total de Activos Consolidados del Emisor corresponde a la
cuenta denominada “Total de Activos” del Estado de Situacion Financiera Consolidado del Emisor.

El 10% del Total de los Activos Consolidados al 30 de junio de 2020 es de $ 366.555.230.879

5.12.3 Causal de pago anticipado

Si durante la vigencia de los Bonos emitidos con cargo a la Linea, el Emisor dejare de mantener Activos Esenciales, segun éstos
se definen en la clausula primera del Contrato de Emision, en adelante la “Causal de Pago Anticipado”, el Emisor debera ofrecer
a cada uno de los Tenedores de Bonos Elegibles (segun dicho término se define més adelante) una opcién de rescate voluntario,
en idénticas condiciones para todos ellos, en conformidad con lo establecido en el articulo ciento treinta del Ley de Mercado de
Valores y con arreglo a los siguientes términos: Tan pronto se verifique la Causal de Pago Anticipado, nacera para cada uno de
los Tenedores de Bonos Elegibles la opcion de exigir al Emisor durante el Plazo de Ejercicio de la Opcion (segun este término
se define méas adelante) el pago anticipado de la totalidad de los Bonos de que sean titulares, en adelante la “Opcién de Prepago”.
En caso de ejercerse la Opcion de Prepago por un Tenedor de Bonos Elegible, la que tendra caracter individual y no estaréa sujeta
de modo alguno a las mayorias establecidas en la Ley y en el Contrato de Emision para las Juntas de Tenedores de Bonos, se
pagaré al Tenedor optante una suma igual al monto del capital insoluto de los Bonos de que sea titular, mas los intereses
devengados y no pagados hasta la fecha en que se efectle el pago anticipado (en adelante la “Cantidad a Prepagar”). EI Emisor
debera informar la ocurrencia de la Causal de Pago Anticipado al Representante de los Tenedores de Bonos, dentro del plazo
de treinta dias de producida la Causal de Pago Anticipado. Contra el recibo de dicha comunicacion, el Representante de los
Tenedores de Bonos debera citar a una Junta de Tenedores de Bonos a la brevedad posible, la cual en todo caso debera
celebrarse dentro de los treinta dias contados desde la fecha en que haya recibido el respectivo aviso por parte del Emisor, a fin
de informar a los Tenedores de Bonos acerca de la ocurrencia de la Causal de Pago Anticipado. Dentro del plazo de treinta dias
contado desde la fecha de celebracion de la respectiva Junta de Tenedores de Bonos (el “Plazo de Ejercicio de la Opcion”), los
Tenedores de Bonos que de acuerdo a la ley hayan tenido derecho a participar en dicha Junta, sea que hayan o no concurrido a
la misma (los “Tenedores de Bonos Elegibles”) podran ejercer la Opcién de Prepago mediante comunicacion escrita enviada al
Representante de los Tenedores de Bonos, por carta certificada o por presentacion escrita entregada en el domicilio del
Representante de los Tenedores de Bonos, mediante Notario Publico que asi lo certifique. El ejercicio de la Opcién de Prepago
sera irrevocable y deberé referirse a la totalidad de los Bonos de que el respectivo Tenedor de Bonos Elegible haya tenido
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derecho a participar en la mencionada Junta. La circunstancia de no enviar la referida comunicacion o enviarla fuera de plazo o
forma, se tendra como rechazo al ejercicio de la Opcién de Prepago por parte del Tenedor de Bonos Elegible. La cantidad a
prepagar debera ser cancelada por el Emisor a los Tenedores de Bonos Elegibles que hayan ejercido la Opcion de Prepago en
una fecha determinada por el Emisor que debera ser entre la del vencimiento del Plazo de Ejercicio de la Opcidn y los sesenta
dias siguientes. Se debera publicar aviso en el Diario, indicando la fecha y lugar de pago, con una anticipacién de a lo menos
veinte dias a la sefalada fecha de pago. El pago se efectuara contra la presentacion y cancelacion de los titulos y cupones
respectivos, en el caso de Bonos materializados, o contra la presentacion del certificado correspondiente que para el efecto debe
emitir el DCV, de acuerdo a lo establecido en la Ley del DCV y su Reglamento, en el caso de Bonos desmaterializados.

La Clausula Primera del Contrato de Emision define “Activos Esenciales” como activos correspondientes a quinientos mil metros
cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de propiedad directa del Emisor o a través de sociedades Filiales o
Coligadas, o respecto a los cuales el Emisor o cualquiera de sus Filiales o Coligadas sean concesionarios en virtud de contratos
de concesion cuyo plazo de vigencia sea igual o mayor al plazo de vencimiento de los Bonos vigentes emitidos con cargo a la
Linea. A estos efectos, a fin de determinar los metros cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de propiedad de
Filiales o Coligadas del Emisor, o de los cuales éstas sean concesionarias —de acuerdo a lo recién sefialado- sélo se considerara
la cantidad que resulte de multiplicar (i) la totalidad de los metros cuadrados comerciales arrendables en Chile que sean de
propiedad de cada Filial o Coligada o que éstas tengan en concesion; por (ii) el porcentaje de propiedad directa o indirecta del
Emisor en la respectiva Filial o Coligada. Dicha informacidn constara en una nota en los Estados Financieros.

Al 30 de junio de 2020, Plaza S.A. mantiene Activos Esenciales por 1.374.000 m? arrendables en Chile

5.12.4 Garantias

Los Bonos emitidos con cargo a la Linea no tendran garantia alguna.
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513 Caracteristicas especificas de la emision
Monto de la emision a colocar
La Serie U considera Bonos por un valor nominal de hasta UF 3.000.000.-.

Series
Serie U

Codigo nemotécnico
BPLZA-U

Cantidad de bonos
6.000 Bonos

Cortes
UF 500

Valor nominal de las series
UF 3.000.000

Reajustabilidad

Los Bonos de la Serie N estaran expresados en Unidades de Fomento y, por tanto, el monto de los mismos se reajustara segun
la variacion que experimente el valor de la Unidad de Fomento, debiendo pagarse en su equivalente en Pesos al dia de
vencimiento de la respectiva cuota. Para estos efectos, se tendran por validas las publicaciones del valor de la Unidad de Fomento
que haga en el Diario Oficial el Banco Central de Chile de conformidad al numero nueve del articulo treinta y cinco de la ley
numero dieciocho mil ochocientos cuarenta o el organismo que lo reemplace o suceda para estos efectos.

Tasa de interés
Los Bonos Serie U devengaran, sobre el capital insoluto expresado en Unidades de Fomento, un interés anual de 3,60%,
compuesto, vencido, calculado sobre la base de semestres iguales de 180 dias, equivalente a 1,7841% semestral.

Fecha de inicio devengo de intereses y reajustes
Los intereses de los Bonos Serie U se devengarén desde el 2 de mayo de 2019.

Fecha de amortizacion extraordinaria
El Emisor podra rescatar anticipadamente en forma total o parcial los Bonos Serie U a partir del 2 de mayo de 2023, de acuerdo
con el procedimiento descrito en la seccién 5.8 del Prospecto.

Los Bonos Serie U se rescataran al mayor valor entre /i/ el equivalente al saldo insoluto de su capital debidamente reajustado, si
correspondiere, més los intereses devengados en el periodo que media entre el dia siguiente al de la fecha de vencimiento de la
Ultima cuota de intereses pagada y la fecha fijada para el rescate vy, /il el equivalente a la suma del valor presente de los pagos
de intereses y amortizaciones de capital restantes establecidos en la Tabla de Desarrollo, descontados a la Tasa de Prepago,
conforme a lo sefialado en el numeral (i), del literal (a) de la seccidn 5.8 del Prospecto.

Para efectos de calcular la Tasa de Prepago, se considerara que el Spread de Prepago sera 70 puntos base.

Sin perjuicio de lo anterior, en caso que el Emisor decida rescatar anticipadamente en forma total o parcial los Bonos Serie U con
posterioridad al 2 de mayo de 2032, estos se rescataran al valor equivalente al saldo insoluto de su capital debidamente
reajustado, si correspondiere, mas los intereses devengados en el periodo que media entre el dia siguiente al de la fecha de
vencimiento de la Ultima cuota de intereses pagada y la fecha fijada para el rescate.

Plazo de colocacion

El plazo de colocacion de los Bonos Serie U sera de 12 meses, contados a partir de la fecha de la emision del oficio por el que la
Comision para el Mercado Financiero autorice la emision de los Bonos Serie U. Los Bonos que no se colocaren en dicho plazo
quedaran sin efecto.

Uso especifico de los fondos

Los fondos provenientes de la colocacion de los Bonos Serie U se destinaran en un 100% al canje de los bonos Serie C emitidos
por Plaza S.A.
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Tabla de Desarrollo

TABLA DE DESARROLLO

Plaza S.A.

Serie U

Valor nominal UF 500

Intereses Semestrales

Tasa de caratula anual 3,60% anual

Tasa de caratula semestral 1,7841% semestral

Fecha inicio devengo intereses 2 de mayo de 2019

Fecha vencimiento 2 de noviembre de 2032

Prepago a partir de 2 de mayo de 2023

Cupon Cuota de Cu?ta fle Fecha de Vencimiento Interés Amortizacion Valor Cuota Saldo insoluto
Intereses  Amortizaciones

1 1 1 2 de noviembre de 2019 8,9205 22,7273 31,6478 477,2727
2 2 2 2 de mayo de 2020 8,5150 22,7273 31,2423 454,5454
3 3 2 de noviembre de 2020 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
4 4 2 de mayo de 2021 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
5 5 2 de noviembre de 2021 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
6 6 2 de mayo de 2022 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
7 7 2 de noviembre de 2022 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
8 8 2 de mayo de 2023 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
9 9 2 de noviembre de 2023 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
10 10 2 de mayo de 2024 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
1 1 2 de noviembre de 2024 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
12 12 2 de mayo de 2025 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
13 13 2 de noviembre de 2025 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
14 14 2 de mayo de 2026 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
15 15 2 de noviembre de 2026 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
16 16 2 de mayo de 2027 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
17 17 2 de noviembre de 2027 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
18 18 2 de mayo de 2028 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
19 19 2 de noviembre de 2028 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
20 20 2 de mayo de 2029 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
21 21 2 de noviembre de 2029 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
22 22 2 de mayo de 2030 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
23 23 2 de noviembre de 2030 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
24 24 2 de mayo de 2031 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
25 25 2 de noviembre de 2031 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
26 26 2 de mayo de 2032 8,1095 0,0000 8,1095 454,5454
27 27 3 2 de noviembre de 2032 8,1095 454,5454 462,6549 0,0000
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6.

6.1

6.2

6.3

DESCRIPCION DE LA COLOCACION

Mecanismo de colocacion

El mecanismo de colocacion de los Bonos sera a través de intermediarios bajo la modalidad que en definitiva acuerden las partes,
pudiendo ser a firme, mejor esfuerzo u otra. Esta podra ser realizada por medio de uno o todos los mecanismos permitidos por
la Ley, tales como remate en bolsa, colocacion privada, etc.

Por el caracter desmaterializado de la emision, esto es que el titulo existe bajo la forma de un registro electrénico y no como
lamina fisica, se debe designar un encargado de la custodia que en este caso es el Depésito Central de Valores S.A., Depdsito
de Valores, el cual mediante un sistema electronico de anotaciones en cuenta, recibira los titulos en depdsito, para luego registrar
la colocacion realizando el traspaso electrénico correspondiente.

La cesion o transferencia de los Bonos, dado su caracter desmaterializado y el estar depositado en el Depdsito Central de Valores
S.A., Deposito de Valores, se hara, mediante cargo en la cuenta de quien transfiere y abono en la del que adquiere, en base a
una comunicacion escrita o por medios electronicos que los interesados entreguen al custodio. Esta comunicacion, ante el
Depésito Central de Valores S.A., Deposito de Valores, sera titulo suficiente para efectuar tal transferencia.

Colocadores
Credicorp Capital S.A. Corredores de Bolsa

Relacion con los colocadores

No hay.
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1.

71

7.2

73

INFORMACION A LOS TENEDORES DE BONOS

Lugar de pago

Los pagos se efectuaran en la oficina principal del Banco de Chile, en su calidad de Banco Pagador, actualmente ubicada en
Santiago, calle Ahumada 251, en horario bancario normal de atencién al publico.

Forma en que se avisara a los tenedores de Bonos respecto de los pagos

Se informara a través de la pagina web del Emisor www.mallplaza.com

Informes financieros y demas informacion que el Emisor proporcionara a los tenedores de bonos

El Emisor debera enviar al Representante de los Tenedores de Bonos, en el mismo plazo en que deban entregarse a la CMF
copia de los Estados Financieros del Emisor y de sus Filiales que se rijan por las normas aplicables a las sociedades anénimas
abiertas (en su caso, también preparados segln se sefiala en la letra i) del punto 5.12.1 “Obligaciones, limitaciones y
prohibiciones del Emisor”); y toda otra informacién publica que el Emisor proporcione a la CMF.

El Emisor debera informar al Representante de los Tenedores de Bonos, dentro del mismo plazo en que deban entregarse los
Estados Financieros a la CMF, del cumplimiento de las obligaciones contraidas en virtud del Contrato de Emision. Sin perjuicio
de lo anterior, el Emisor se obliga a dar aviso al Representante de los Tenedores de Bonos, de toda circunstancia que implique
el incumplimiento o infraccién de las condiciones u obligaciones que contrae en virtud del Contrato de Emisidn, tan pronto como
el hecho o infraccién se produzca o llegue a su conocimiento. Se entendera que los Tenedores de Bonos estan debidamente
informados de los antecedentes del Emisor, a través de los informes que éste proporcione al Representante de los Tenedores de
Bonos.

El Emisor debera enviar al Representante de los Tenedores de Bonos copia de los informes de clasificacion de riesgo a mas
tardar dentro de los cinco dias habiles siguientes después de recibirlos de sus clasificadores.
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8.1

8.2

8.3

8.4

8.5

8.6

OTRA INFORMACION

Representante de los tenedores de bonos
Banco de Chile.

Encargado de la custodia
No corresponde.

Perito(s) calificado(s)
No corresponde.

Administrador extraordinario
No corresponde.

Relacion con Representante de los tenedores de bonos, encargado de la custodia, perito(s) calificado(s) y administrador

extraordinario
No existe relacion.

Asesores legales externos
Prieto Abogados
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