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Presente SUPERINTENDENCIA

VALORES Y SEGUROS

Ref.: Contesta Ordinario N° 18.960
de fecha 2 de octubre de 2008.

De su consideracion:

En respuesta al ordinario de la referencia, informo a usted que dentro del Plan de
inversiones de la compafia, el que fue puesto oportunamente en conocimiento del
publico en general asi como de la entidad que usted representa, se contempla el
crecimiento de la filial Tottus S.A. para los proximos afios, crecimiento que se
materializara a través de la apertura de diferentes tiendas a lo largo del pais, hasta
completar en el afio 2011 la apertura de un total de 17 tiendas, de los cuales se
encuentran 2 en construccion.

Ratificamos de esta manera lo informado publica y oportunamente con anterioridad y
aprovechamos de sefialarle que cualquier cambio en las politicas de inversion de la
sociedad que represento que pueda influir o afectar de manera relevante el
entendimiento de las operaciones que ejecuta la filial Tottus S.A., sera debida y
oportunamente puesta en su conocimiento y en el del publico en general.

Atentamente,

)

c.c.. Bolsa de Comercio
Bolsa Electronica
Bolsa de Valparaiso
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SUPERINTENDENCIA
VALORES Y SEGUROS' -

&@Q ORD.: N° SIIPERINTENDENCIA
Ny

VALORES Y SEGUROS
ANT.: No hay.

MAT.: Informacién de prensa.

DE : SUPERINTENDENCIA DE VALORES Y SEGUROS

A : SENOR
GERENTE GENERAL
S.A.C.I. FALABELLA

En informacion de prensa aparecida en el “Diario Financiero” el dia 02 de Octubre del presente aiio,
titulada “Falabella inicia agresivo plan de aperturas™ se menciona que la division de supermercados de
Falabella (Tottus) “comenzard un importante y agresivo plan de aperturas, que los dejara con 17 nuevas
salas de venta al cierre de 20117, Por otra parte s¢ indica que “El plan de aperturas, que estima una
mversion de 100 mil UF por local (unos US$3.8 millones, incluyendo este monto la construccion y el
equipamiento de cada sala), por ahora no incluye que alguna de éstas salas de ventas tenga el nombre San
Francisco™.

En relacion con lo anteriormente expuesto, esta Superintendencia solicita a usted informar sobre la
veracidad de la informacion aparecida ¢n prensa y en caso de ser efectiva, i) indicar a lo menos las
caracteristicas de dichas inversiones, ii) su estado de avance y iii) cualquier otro antecedente que a juicio
de la administracion sea relevante para el correcto entendimiento de esta operacion.

La informacion requerida debera ser remitida a este Servicio dentro del plazo de un dia habil
contado desde la notificacién del presente Oficio, haciéndose presente que en el remitente de su respuesta
se debera indicar el numero y fecha de éste. Asimismo, copia de su respuesta debera ser enviada a las
bolsas de valores en el mismo plazo.

Saluda atentamente a Ud.,

Mot s

LUCIA CANALES LARDIEZ ™
INTENDENTE DE VALORES SUBROGANTE
POR ORDEN DEL SUPERINTENDENTE

DCFV/ICV

Av. Libertador Bernardo
O’Higgins 1449
Piso 9°
Santiago - Chile
Fono: (56-2) 473 4000
Fax: (56-2) 473 4101
Casilla: 2167 - Correo 21
WwwWWw.svs.cl



Mas de US$ 600 millone

este afio. El plan del holdin

Falabella inicia agresivo =

plan de aperturas

2 E. Mzarponano/ N. SAAVEDRA

Desde que en 2004 Falabella
compr6 la cadena de supermerca-
dos San Francisco, perteneciente al
empresario de Talagante Francisco
Leyton y su familia, el crecimiento
evidenciado.por lafilial de Falabella
nunca ha ido por una autopista de
alta velocidad.

En términos comparativos, San
Francisco, a lo que se agregé la
marca Tottus un aio mas tarde, ha
pasado de nueve a 24 locales en
cinco anos.

En el mismo lapso, Cencosud
y D&S se consolidaron como los
actores dominantes de la industria
mediante diversas adquisiciones (El
Pilar, Economax, Infante, Montecarlo)
y Southern Cross y Alvaro Saieh,enla
mitad del tiempo, han consolidado
una extensa red de locales que, en
conjunto, casi quintuplican al area de
supermercados de los Solari, Cuneo
y del Rfo.

Pero este rezago, relatan en el
holding, quedaria como un dato del
pasado, ya que a contar del proximo
ano la division de supermercados,
que aporta el 9% de los ingresos de
Falabella con casi US$ 600 millones
en ventas proyectadas para este

locales en 2011.

&

ejercicio, comenzara un importante
y agresivo plan de aperturas, que los
dejard con 17 nuevas salas de venta
al cierre de 2011.

Recientemente aprobado el plan
por el directorio,a contar del proximo
afio Tottus-San Francisco, encabeza-
do por su gerente general Marcelo
Fernandino, iniciara una etapa de cre-
cimiento, echando por tierra, como
relatan en el retailer, los rumores de
que Tottus estaba a la venta.

Al menos, como asegura esta
fuente ligada al conglomerado mi-
norista, no han recibido ofertas por
los activos supermercadistas.

San Francisco
en “stand by”

El plan de aperturas, que estima
una inversion de 100 mil UF por
local {unos US$ 3,8 millones, inclu-
yendo este monto la construcciony
el equipamiento de cada sala), por
ahora noincluye que alguna de estas
salas de ventas tenga el nombre San
Francisco.

"Todos seran Tottus", comenta un

.alto ejecutivo de Falabella, dejando

cerrada la puerta a que alguno de
estos hipermercados sean denomi-
nados como la cadena original y que
permitié que el holding ingresara

s mmn:uum.p..mw Tottus

g es pasar de 24 a 41

J ®
al rubro de la venta de abatrotes.
Dentro de los planes que tiene el
retailer para su drea de supermer-

cados esta fortalecer Tottus en otras

regiones, especialmente en la zona
central, donde estén apuntando las
"nuevas” cadenas mcvmqam_‘nmaa
del Sur -que ya anuncié un aterrizaje
en Santiago-y SMU,que ha realizado
sucesivas adquisiciones en estazona
geogréfica y acaba de comprar La
Bandera Azul de Santiago.

En esta estrategia de crecimiento
también esta en carpeta reflotar el
proyecto de instalar unTottus en los
exterrenos de Ambrosoli en avenida

. Quillota en Vifa del Mar.

El pafio,comprado via remate hace
tres afos, consideraba instalar en ese
tiempo un Power Center {0 centros
comerciales de carécter vecinal) con
un Tottus,Sodimac y una tienda Fa-
labella, tal como el que inauguraron
en La Calera en 2006.

Hoy esaidea atin no esta 100% de-
finida, pero ya esta determinado que
at menos para esa zona de la Ciudad
Jardin, haya un Tottus considerado
para el préximo bienio.

Escenas como

ésta -con Reinaldo
Solari inaugurando
supermercados- se
repetiran durante
los préximos dos
ahos con el plan
deinversiones

de Falabella para
Tottus.

Se recorienta el non food

Pero no todo en la divisién super-
mercadista de Falabella estd relaciona- -
do con su nuevo plan de aperturas.

Desde este ano las oficinas corpo-
Em?mm de San Francisco-Tottus, em-
plazadas en la comuna de Talagante,
se cambiaron al subsuelo del local

..azcu en el mecm Almagro, en el

centro.de Saritiago.

Desde ahi, y en el'corazén de San-
tiago, los ejecutivos de Tottus mo-
nitorean in situ el comportamiento
de todas las lineas de productos,

- especialmente del drea non food.

“Ha sido esta categoria (vestuario,

- articulos de linea blanca, tecnologia,
. efc)la que, en los Gltimos meses, ha
. sufrido mayores cambios, ya que

comg explican en la supermercadista,
sé esta testeando cudl es el mejor mix

de productos para ofrecer al pblico.

En todo caso, como aseguran en la
empresa, se descarta que la compa-
fia elimine la categoria de non food,
porque es ahi donde hay mayor pe-
netracién en el uso de la tarjeta CMR,
el negocio mas importante para las
arcas de Falabella.





