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Sefiores

Superintendencia de Valores y Seguros
Atte.: Sr. Carlos Pavez Tolosa
Superintendente

Presente

Ref.: Presentacién Comercial referida al Proceso de Colocacién de
Bonos Series N, O y P, de S.A.C.l. Falabella -
Inscripcion Registro de Valores N° 578

De nuestra consideracion,

Por medio de la presente, acompaifiamos copia de la presentacién comercial a ser
distribuida a los inversionistas con ocasién del proceso de segunda y ultima colocacion de
bonos Series N, O y P a que se refiere el Oficio Ordinario N° 10.784, de fecha 2 de mayo
de 20186, con cargo a la Linea de Bonos inscrita en el Registro de Valores de esta
Superintendencia bajo el N°578.

Atentamente,
Arezjan ro Gonzalez Dale Piblo Ifre Aguirre Higo-Rigui\
. 10.054.91¥-4 12.882.910—5

Gerente Flnanzas Corporativo Gerente Operaciones Financieras
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NOTA IMPORTANTE :
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LA SUPERINTENDENCIA DE VALORES Y SEGUROS NO SE PRONUNCIA SOBRE LA CALIDAD DE LOS VALORES OFRECIDOS COMO INVERSION. LA INFORMACION
CONTENIDA EN ESTE DOCUMENTO ES DE RESPONSABILIDAD EXCLUSIVA DEL EMISOR Y DEL O LOS INTERMEDIARIOS QUE HAN PARTICIPADO EN SU
ELABORACION.

EL INVERSIONISTA DEBERA EVALUAR LA CONVENIENCIA DE LA PARTICIPACION EN LA PRESENTE TRANSACCION Y LA ADQUISICION DE ESTOS VALORES,
TENIENDO PRESENTE QUE EL O LOS UNICOS RESPONSABLES DEL PAGO DE LOS DOCUMENTOS SON EL EMISOR Y QUIENES RESULTEN OBLIGADOS A ELLO. LA
INFORMACION RELATIVA A EL O LOS INTERMEDIARIOS ES DE RESPONSABILIDAD DE LOS MISMOS, CUYOS NOMBRES APARECEN IMPRESOS EN ESTA PAGINA.

La informacién contenida en esta publicacién es una breve descripcién de las caracteristicas de la transaccion, emision y de la entidad emisora, no siendo ésta, toda la informacién
requerida para tomar una decision de inversidn. Mayores antecedentes se encuentran disponibles en el Prospecto inforrativo remitido & la Superintendencia de Valores y
Seguros, copias del cual pueden obtenerse en la sede del emisor, en las oficinas de los intermediarios colocadores y en la Superintendencia de Valores y Seguros,

Sefor inversionista:

Anfes de efectuar su inversién usted deberd informarse cabalmente de Ia situacién financiera de la sociedad emisora y deberd evaluar la conveniencia de la participacion en la
presente transaccién y fa adquisicion de estos valores teniendo presente que el inico responsable def pago de los documentos son ef emisor y quisnes resulten chligados a ellos.

El intermediario deberé proporcionar al inversionista ia informacién contenida en el Prospecto informativo, antes de que efactie su inversién.

Este documento ha sido elaborado por 5.A.C.I. Falabella (en adelants, "Falabella”) junto con Credicorp Capital S.A. Corredores de Boisa y Santander Global Corporate Banking
{en adelante, conjuntamente, los “Asesores”) con el propdsilo de entregar antecedentes de cardcler genersl acerca de Falabella y de Ia emision de bonos, para que cada
inversionista evalie en forma individual e independiente Ia conveniencia de inverlir en bonos de asta emisién.

En la elaboracién de este documento se ha utilizado informacidn entregada por Falabella e informacién publica, a cuyo respecto los Asesores no se encueniran bajo la obligacion
de verificar su exactifud o integridad, por lo cual no asume ninguna responsabilidad en este sentido.
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CINCO UNIDADES DE NEGOCIO - 126 ANOS DE HISTORIA -

TENDAS PFOR
DEPARTANMENTO |

Ingresos
US$ 3.781 MM

103 Tiendas

'MEJORAMIENTO, |

Ingresos
US$ 5.308 MM

247 Tiendas

LR IOV

)

' HOMECENTER
EASODIMAC %l%sql'lpl'}gl‘%%

|

Ingresos Cartera

US$ 1.854 MM

109 Tiendas

SeSTOTTUS

PRECIO
Uno

US$ 5.849 MM

4,9 millones
Cuentas CMR

--------

> Banco
@ zt:na1a

[ ] amee ] ’
NEGOCIO
INMOBILIARIO

GLA
2,0 millones m?

1 millén m2 de GlLA adicionc
en free standing stores enIc
region,

20 / 20
Malls / Power

& Shopping
Centers

@ T
Foals
L7 “a

L
Nota: Ingresos, nomero de fiendas/malls y nimero de cuentas CMR o Diciembre 2015. Tipo de cambio al 4 de Enero de 2016 (710,16 CLP/USS).
Datos incluyen Sodimac Colombia y Aveniura Plaza, que el Grupo Falabella ne consolidan. No se incluyen los ingresos de Uruguay.



>RESENCIA EN 6 PAISES EN LATINOAMERICA f
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. MENERS
B ERARIAMENT®

45 tiendas
310.000 m?

27 tiendas
164.000 m?

20 tiendas
128.000 m?2

11 fiendas
58.000 m2

MEJORAMIENTO

'
'
-s

DEL HOGAR

86 tiendas
713.000 m?2

57 tiendas
373.000 m?

36 tiendas
344.000 m?

8 tiendas
84.000 m?

58 tiendas
143.000 m?2

2 tiendas
19.000 m?

IR 1% )

SUPERMERCADOS

57 tiendas
196.000 m2

52 tiendas
189.000 m2

=N

2.427.000 tarjetas
CMR activas

1.057.000 tarjetas
CMR activas

872.000 tarjetas
CMR activas

519.000 tarjetas
CMR activas

SERVICIOS NEGOCIO t
FINANCIEROS INMOBILIARIO |

25 malls
1.431.000 m2 GLA

14 malls
546.000 m? GLA

1 mall
26.000 m2 GLA

3 NUmero de hendos y superficie de ventas a Diciembre de 2015. Numero de icu]etos de CMR ‘activas .
sye Sodimac Corombuc y Aventura Plaza en Peru que no consolidan. - ’



Y ACUERDO DE ENTRADA A UN SEPTIMO PAIS

po-

Proxima Entrada a México ‘@’
oV

+ Reciente firma de acuerdo de entendimiento con
Organizacion Soriana, segunda mayor cadena de
Supermercados en México.

« Joint Venture con 50% de participacién, e inversion total
de US$ 600 MM.

+ Implicala proxima entrada de Sodimac y CMR a un

mercado de 118 millones de habitantes.

« Planinicial de 20 tiendas en un periodo de 5 afnos.




:STRUCTURA DE LOS NEGOCIOS

11

SACI Falabella

!

Falabella 100%
Sodimac 100%
Imperial 60%
Tottus 88%
CMR 100%

Banco Falab.100%
Open Plaza 100%

Mall Plaza 59.3%

‘i

N Desarrollos 77.5%

\L’M,Z%

!

> Saga Falab. 95,7% [ Falabella 100% > Falabelia
> Sodimac 100% P Sodimac 100% [ Sodimac
Maestro 100%
> Tottus 100%
> Banco Falab.100% 2 CMR 100%
> Open Plaza 100% Mcil Plaza
A
> Avent. Plaza 40%?2
20%’]‘ 100%

pcclellololes

65%

49%2

> Banco Falab. 65%

)

> Sodimac 100%

Sodimac 100%

v

Construdecor 50,1%

ravés de Falabella Perd 5.AA.

» consolida.
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ELEMENTOS CLAVES

Principales indicadores

N

Total
Ingresos

S

11.803 MM US$

Mix por Pais (LTM)

Cartera

®

5.849 MM US$

Cuentas
CMR

i

o

+4.876.000

EBITDA

72%

459 40

tiendas maills
FHEE %@
2.722.000 m? 2.003.000 m?
superficie de ventas GLA

Total Empleados 2
~

Total: 105.600
+15.000

+3.400
+29.800

7 +400
+51.200% 7

Nolo Ingresos y EBITDA no consideran Sodimac Colombio y Aventura Plazo en Perl, que no consolidan.
1. NOUmero de cuentas CMR con saldo y empleados @ Diciembre 2015,

2. Nomero lotal de empleados incluye aproximadaomente 140 empleados en Asia.
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TIENDAS POR DEPARTAMENTO

=~

Resumen del Negocio

N

L 3

Presencia Regional
g

@ Chile 45 Tiendas

a*@' PerU 27 Tiendas 2.966 ] >
24,7%
\_) Colombia 20 Tiendas . & L 6.4%
. 1
- .} Argentina 11 Tiendas . 6.1% &)
1,5%.

103 tiendas en Chile, Peru, Colombia y Argentina

Principales Categorias: Vestuario, Electréonica y Decoracion
Diverso portafolio de marcas propias, de segunda
generacion, exclusivas e internacionales

Lider en retail onling, con click&collect en los 4 paises
Tiendas especia!izddos para marcas exclusivas y de segunda

generacion de vestuario y calzado

3.330

GO

E
-

¢

Evolucion Ingresos

\/(US$ MM, Diciemnbre 2015 LTM) \/(En moneda local nomingl)

2012 2013

Customizacion al
Mercado Local

i §
Rentabilidad ]

3.645 378

Diferenciacion ]

Crecimiento SSS (% YoY)

7.8%

(0.7%) (1 2%)
82014 ®2015

2014 2015

(1,0%)

; Nota: Tipo de cambio al 4 de Enero de 2016 (710,16 CLP/USS). Numero de tiendas a Diciembre 2015,



VIEJORAMIENTO DEL HOGAR ]f

£

resumen del Negocio
\

+ 247 tiendas en Chile, Perd, Colombia, Argenting, Brasil and Uruguay

Confratistas & ]

especialistas

+ Principales Categorias: Mat. de construccion, productos para mejoramiento Empresas de J\
' Construccidn

del hogar, carpinteria, muebles, y terminaciones.
» Seis Formatos: Homecenter, Sodimac Constructor, Imperial, Dicico,

Homy y Maestro Ud. mismo

1

Familias ]

* Experiencia en venta directa a empresas de construccion y grandes companias

» Fuerte estrategia online

’resencia Regional Evolucion Ingresos ! Crecimiento $SS (%YoY)
A ) 7 \/(US$ MM, Diciembre 2015 LTM) MEn moneda nominal local)
Chile 86 Tiendas :
) | 4808 e -
2be)  Perd 57 Tiendas ® 3¢ 3.987 37.7%
%) Colombia 36 Tiendas 26.1%
_ & L~
J Argentina 8 Tiendas 11.6%
: : r 68% &) A o~
T) e 58 Tiendas 5'37. 6
¥ .
%ﬁ' Uruguay 2 Tiendas 2012 2013 2014 2015 (3.4%)(3.4%) (3.1%)(4,0%)

02014 m2015

2. Tipe de cambio al 4 de Enero de 20146 (710,16 CLP/US$). NUmero de tiendas a Diciembre 2015.
o incluye ingresos de Uruguay.



SUPERMERCADOS

Resumen del Negocio
N

+ 109 tiendas en Chile y Perd, en sus tres formatos:

Hipermercados, Supermercados e Hiperbodega Precio Uno

+ Inicio de operaciones en PerU en 2002 bajo la marca Tottus, y

luego en Chile en 2004 con la adquisicion de San Francisco
+ Gran penetracién de marcas propias (Tottus y Precio Uno)

* Plataforma E-commerce

Ingresos

\US$ MM, Diciembre 2015 LTM)

Presencia Regional

@ Chile 57 Tiendas I 1 700
1.418
@%@ Pery 52 Tlendas I 1.238
)
&
2012 2013 2014

Supermercados
Hipermercados
Bodegas

1.854

2015

T

Productos
Marcas

Propics

Posicionamiento
de Precios

_E

Promociones Semanales ]

Crecimiento SSS (%YoY)

\/En moneda nominal local)

L

)

8.2%7.9% 77%

5.6%

02014 m2015

) Nota: Tipo de combio al 4 de Enero de 2016 {710,146 CLP/US$) . NUmero de fiendos a Diciembre 2015,



»ERVICIOS FINANCIEROS

F

tesumen del Negocio
NV

» Falabella Financiero ofrece un mix integradoe de productos
y servicios financieros

. Permite a los consumidores el acceso a crédito, combinando
el modelo de negocios financiero tradicional con la proximidad

a los consumidores a través de los formatos de retail

+ Cinco unidades de negocio: CMR Falabella {tarjeta de crédito),

Banco Falabella (banco), Seguros Falabella {(corredor de seguros),

Vigjes Falabella {agencia de vigjes) y Movil Falabella {oper
virtual movil)

* Opera en Chile, Pery, Colombia y Argentina

’resencia Regional

N
4 : 2,4 MM cuentas CMR
@ Chile 97 sucursales bancarias
. 1.0 MM cuentas CMR 3.937
?*Eﬁ Peru 23 sucursales bancarias

. 0.9 MM cuentas CMR
% Colombia 57 sucursales bancarias

.o . 1.147
J Argenhno 0.5 MM cuentas CMR

18 oficinas CMR

Lealtad
Frecuencia
Necesidades
Inmediatas
ador
Colocaciones Brutas
“\/|US$ MM, Diciermbre 2015
Total: US$ 5.849 MM
541
224
- [ ] ——

Chile Pery

Colombia Argentina

Integrada

Transparencia

Conveniencia
/ simplicidad

i

CMR &%

Hmm - -
D VIS 1YY \ovil

)

Provision Riesgo Crédito!

“\V[%. Diciembre 2015)

4,2%

Chile

7.1%

Perd

5.8%

1.7%

T ]

ColombiaArgentina

;: Tipo de cambio al 4 de Enero de 2014 (710,16 CLP/USE). NOmero de tiendas a Diciembre 2015,

or regulaciones locales{no comparable entre poises)




NEGOCIO INMOBILIARIO

Resumen del Negocio
A

+ Mayor operador en Chile y Pery, y uno de los lideres

en Latinoamérica:

+ Mall Plaza: Opera grandes centros comerciales en Chile,

Pery (a través de Aventura Ploza) y Colombia.

« Open Plaza: Opera pequenos centros comerciales

con 2 o 3 tiendas ancla, ademas de otras tiendas

pequenas de terceros.

Presencia Regional

N
# Centros Comerciales '000 GLA
2014 2015 2014 2015
Mall Plaza 15 15 1.177 1.199
Open Plaza 10 10 234 232
CHILE 25 25 1.411 1.431
Aventura Plaza 4 4 274 275
Open Plaza 8 10 234 271
PERVU 12 14 508 544
Mall Plaza 1 1 26 26
COLOMBIA 1 1 24 26
TOTAL k] 40 1.945 2.003
Free Standing Stores’ 920 1.023

Construccién
Sustentable

Entretenimiento
Shopping
Cultura

Lugares de
Encuentro

Ceniros Urbanos ]

Oferta Integrada

N
f2.260 +438 . 115
fiendas restaurantes pantallas

especializados T Y De cine
20 : 9 I | b
. , 6
centros librerias iMnasios
médicosJ \ publicas g_ T
40 12 3 ;
areas de instituciones salas de i
juegos ); educacionales exhibiciones J

LA . - -
1. Pertlenecientas a la compaiiic en toda la regién, :

2. Informacién sobré Centros Comerciales a Diciembre 2015.
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PRINCIPALES ATRACTIVOS DE INVERSION

'| Liderazgo en
* Latamenlos |

2.

Estrategia de
crecimiento
responsable

distintos
formatos |

3.

Desarrollo
negocio
sustentable

=7

S.

rQ

6. /)
@
Experiencia del

equipo de
liderazgo

Q

Estrategia

centrada en el
cliente |

“ P

Diferenciacién de
Marcaqas

Practicas
Gobierno
Corporativo




|. LIDERAZGO EN LATAM EN LOS DISTINTOS FORMATOS =

P — o e e e T — S SRS e - s ion I T S S ﬁ
. . F
*osicion de Mercado!
A4
hxbjtis podbepariamenticl Mejoramiento del Hogar § Supermercados : Servicios Financieros H#  Negocio Inmobiliaric
e - Posicien” § © 7 Posicien P Posicién | o mpap  Posicien BT T 7 Upodicien
gresos de Mercado | Ingresos de Mercado ‘_ Ingresos de Mercado | CUentas CMR de Mercado de Mercado |,

" p 1.908 MM US$ & 2.779 MM US$
) 832 MM USS () 502 mm Uss
P 482 MM Us$ | & 1.096 MM USS

‘ 940 MM US$ ; ‘ 2.427.000 * L 25C. Comercicﬂes "

GLA 1.4 MM M2

“' 214 M i. 1.057.000 m |
' MUS$ L ' ' : ‘ ' 14C. Comerciales

; G 872.000 . j&

GLA 0,5 MM m?

610

i 0 1 C. Comercial

LOOOY

o Lo < 519.000
t, 559 MM US$ - 299 MM US$ — 3
Unico participante relevante |
& 232 MmUss ;
ventas / m2 (USS)?
N
4.330 <-@—|
g 3.006 3.400
} B R
: 2.591 2.565 K |
4 ) oy 1.646 jé
Falabela Comp.1l  Comp.2 " sodimac Comp. 1 Tottus Comp.1  Comp.?2
Tiendas por Departamento en Chile Mejoramiento del Hogar en Chile Supermercados en Pery

gresos @ Diciembre 2015. Numero de cuentas CMR. malls y GLA a Diciembre 2015. Tipo de cambio de 4 de Enero de 2016 (710,16 CLP/USS).
enias por mefro cuadrado a Sepfiembre 2015. Tipo de cambio a 1 de Octubre de 2015 {698,72 CLP/USS). El drea de ventas de Totus excluye cajos. parg poder ser comparado con
petidores. ~ ] . . . v Lot . -

17



2. ESTRATEGIA DE CRECIMIENTO RESPONSABLE

Sodimac abre su primera fienda
Homecenter en Brasil y Uruguay

® &= ).

Iniciativas Organicas

Falabella Enirada a Falabella.comy, Primer Totius Falobella y Lanzamientd.  sedimac.comy
lanza Argentina y se lanza abierto CMR eniron] de se lanza en
CMR Colombia en Chile en Pery en Colombia’ c ';A%V'll Pero

. alabelic
i £ 1] A
MR 2 0e @ O fe) e & |
Falabella.comY} Sodimac.comy!
Falabella se lanza se lanza en
inaugura su Banco en Colombia Colombia
primer centro Falabella Sodimac.com Falabella.comY
comercial s& inaugura se lanza se lanza L?:;Zs::?h?.i Ig:]!g'gr?r:eig
Mall PlCIZG Chile en Chile en Argenting |
ald. : : @F s
-9 L [ ) -@- ? ? o - —f ? @ ®- ’ — - . 1
1980 1990 1993 51998 1999 2001 2002 20!03 2004 2005 2006 20?7 2008 2009 2010-11 20'1 3 20] 4 2015 20
Fusidn Sodi'moc Sodimac Sodtmcc
Fusmnes Y AdQUISICIOneS Falabella y adguiere adquiere adquiere
Sodimac Imperial Dicico Maestro
]( @ en Chile en Brasil en Perd
' n:rzfm DICICO
Falabella Falabellc
. Falabella Falabella Malt Plazo
adquiere Saga adquiere adgquiere adqguiere Mall ?/%un?;cri:é:
5 agafatabella San Francisco Casa Estrella Las Americas § Soriana e
en Chile en Colombia en Chile México
‘ ' Q ‘ O ° ‘ QAo ‘




3 ESTRATEGIA CENTRADA EN EL CLIENTE

F - -
Nuestro Chente‘
A4
l
/ L. 380 |
g|| +320 Ik @ +1,6] 465000
= R |':":' millones | ! Q |
millones millones , : millones @F ,
_ : visitas a nuestros | g Pasajeros que
cuentas CMR fransaccionesen i centros comerciales | cuentas bancarias han usando |
con saldo nuestro negocio - } | conBanco Falabella Vigjes Falabella

de retail

en laregion

conocimiento del Cliente a fravés de una consistente interaccidn

AV

Qué ie
gusta a
ella

Cuanto

gasta ella (— V
A

Medios
de pago

&7@,

>

>

Cudando ella

compra

Qué
compra
ella

Dénde

—» compra

ella

Plataforma
Comercial

Sitios Web

&

e
f’t

Redes |n Eﬂ'ﬁ . \
Sociales ™

..
Apps

Méviles

o

Puntos

® P‘ Auto-servicio
]
.1 Cajeros

SN
\“.‘ ) Contact

Cenier

Puntos de

Venta

r
forrmacién a Diciembre 2015,

19



4. DIFERENCIACION DE MARCAS

Marcas privadas

BASEMENT O 5= Wiaden
AMEH“:ANINU UNIVEHSITY cLUB

yamp| Qustralia
]
m-_ ... newport APOLOGY eleven rce=Cccem UBERMARN

/\ D o

Marcas exclusivas
_\/

MANSGO  WAREHOUSE

INGLOT beneﬁt

sssssssss

ALDO C.(a/tks GEOX ﬁ%\ paco rabanne

EEEEEEE

1A MARTTNA:
LAMER Siohls OQK%L'
SINCE 1881 B'goo
Elarr @uoveons QMarmot FTOUS (coacn]

AN AMERICAN LEGACY

VlgggRF%l{\’S LOUNGE CORTEFIEL aristocrazy




5. DESARROLLO NEGOC

—omunidad
V4

Haciendo | + :  Programa

Escuela Buen Vecino
9 5 Escuelas ;
apadronadas 77 proyectos con

+82.000 | +14.000 personas
alumnos beneficiados beneficiadas
‘roveedores

hvd

-|-25 . 700 Proveedores Refail
+] ] .700 Total PyMEs

Asociacidn con

_-Falabella
r/’(/'/

R

s Sodimac

k

IO SUSTENTABLE

T TR = PIC RO T

'[B;escuelcsj’

Medioambiente
~

17 tiendas certificadas y
2 centros comerciales
con pre-cerfificacion
LEED

bR
%

Programa Programa ; Fundacion Junto
educacion alimentacion . al Barrio

financiera sana |
“Juntos Juguemos” Implementado en
4.200 estudiantes escuelas de bajos ! 8.100 barrios de
de 47 escuelas de _TECUrsos & bajos recursos |
Haciendo Escuela XY estudiantes de - beneficiados |

78

44 tiendas y 24 centros — =
- h = —
comerciales ecoldgicos = —
= are
= —
S

& - -
3 Informacién a Riciembre 2015.



6. AMPLIA EXPERIENCIA DEL EQUIPO DE LIDERAZGO

/

3

Principales Ejecutivos

R

L
™ 15 ano
,‘ .
CEO Promedio de permanencia ¢
- 21 ARos - estos ejecutivos en el Grug
} Falabel
e ~y - N 4 Y 4 Y
Gerente de | Colombia Argentina , ,
CFO Planificaciény | | Perv Couniry | Country Country B“;j,fgfg’ untry Cclo
-9 afos - Desarollo | Mcnciger T Manager Manager -6 cﬁgs ) - 24 afos -
- 6 AROS - - 27 afos - - 21 afos - - 17 afos - . .
K_._._..._.....J' %:% N N %m<
Y . e ANE ) . .
Tiendas por Mejoramiento | ‘ Servicios : :
Depariomento | | _delrogor || SgPemercoes | | fnanciercs | | Melfiere ) | Oeenfloza || Fscal
Gerente General Gerente General - § 14 af Gerenie General 26 af 21 af - <) afos -
- lboﬁos_ . - ]40ﬁ0$' he anos - , -7QﬁOS' - anos - A - anos - s
N . 7\ F L VAN S .. Y.
Empleados
_\/
Sy 2 @ o, ﬂa?
+105.600 51% +74.000 +3.9 8%
empleados mujeres empleados millones de de los empleados
evaluados horas de pertenecen a

capacitacion

sindicatos. 55% en

Chile.

" Nota: Informacién a Diciembre 2015.



7. PRACTICAS GOBIERNO CORPORATIVO

F

directorio

Presidente

Carlo Solari Donaggio
Vice-Presidente

Juan Carlos Cortés Solari
Directores

José Luis del Rio Goudie
Sergio Cardone Solari
Carolina del Rio Goudie
Maria Cecilia Karlezi Solari
Paola Cuneo Queirolo
Carlos Alberto Heller Solari
Director Independiente

Herndn BOchi Buc

Presencia de un
director
independiente a
nivel de holding y
en filiales
relevantes

Comités

N

Grupo
confrolador esta
formado por
7 familias

Comité de
Compensaciodn|

y Talento

Grupo
Controlador
80%

Comité de

Auditoria

Comité de

N

Estrategia

Oftros

Accionistas

20%

;: Informacidn o Diciembre 2015.
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SITUACION FINANCIERA ]l

¥ T -
‘otal Ingresos {US$ MM) Margen Bruto (Us$ MM - % ingresos totales)

N N

353% 34.0% 35.2% 35.5% 36,0%

————— - -
. 9.372 ' S 4.245
7 044 8.350 _— T ‘ E. 3.302 3799 o
BT I 2558 2842
j i ! Lo b o | ! 3’ I
| 5 L \ L | ‘- ;‘
AT S A S . | Lo i
: = ? i - l‘ -%L ‘ ji = ai T ; ] 1.‘ T L‘ i i :l
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
BITDA (us$ MM} Yy Margen (% ingresos totales) Utilidad Neta (us$ Mm) y Margen Neto (% ingresos totales)
N N
15,1% 8.2%
13,.5% 13.4% 13.3% 6,7%
12,9% ’ 6,3% 9 4
\i - —— a 6,1% 6,2%
1.568
1.429 e 732
1.268 e : 654
s oS Ty oo B S
I b } A
S e o I
A ‘.J-_q —— i‘__l.“ . ,__...;__ - _L.......“._._ig,_j- - — i *AYL._,,,. I““"““‘*‘J— T — L T ! I T 1 : Y - ‘ )
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

L N .
3: fipo de carnbio al 4 de Enero de 2016 (710.16 CLP/USSE).
CAGR: tasa de crecimiento anual compuesio.



SITUACION FINANCIERA

Deuda Financiera Neta / Patrimonio

V4 Sin Negocios Bancarios [veces)

Perfil de Vencimientos de Deuda

“\'sin Negocios Bancarios

2.270
0.68 0.72 5,01 ados
0,54 r Duration
250
355 :;
; 311 349 329
2013 2014 | 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021+
Leverage USS 4.764 MM
—\/Sin Negocios Bancarios (veces} i .
115 1,18 Deuda Financiera!
o . Sin Negocios Bancarios
0,93 | !
| ! t ' Instituciones Corto ple
I . financieras 20%
! Z 49%
. i
| '
I Bonos
B, NS TP S RN publicos Largo plazo
2013 2014 2015 51% 80%

‘_Noto: Tipe de cambio of 4 de Enero de 2016 (710,16 CLP/US$].
1. No incluye Intereses Devengados. Informacién al 31 de Diciembre de 2015,



>LAN DE INVERSION 2016 - 2019 | f

’lan de Inversion 2016 - 2019 P
pen =
e by | (] m
Tl, Logistica y : Remodelo’ciény
Otros ' ampliacién de
30% Tiendas y Malls
existentes
26%
US$ 4.039 MM T
Inversidon en los Slallglls
proximos 4 anos 7
Nuevas Tiendas
y Malls 10 malls
4% -
‘ %(Fﬁ
nversion (USS MM) # Tiendas y Malls
N V4
3 3
1.109
1.009 1.036 3 — —
885 : : SRR Co S : .
S | |
o o | 34 VAV
N 23 o
2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019
o Malls “Tiendas

¥ . - B
2. Plan incluye 100% de la inversién en activo fijo, incluyendo Sodimac Colombio vy Aventura Plazo, empresas que el Grupo Falabello no consolida en sus Estados Financieros.
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SARACTERISTICAS DE LA EMISION

- T e v T N T T i i L e S E Sl s T Y e ,,.,_....,H\‘

;nlo por Serie
inlo maximo a colocar
1

1sificacién de Riesgo
> de Fondos

motécnicos

gos

Linea 578 {10 aiios)
6 afios con 4 de gracia ’ ’

23 afies con 20 de gracia

. e e - — e e e e e e e )
UF 4.500.000 CLP 116.000.000.000 : UF 4.500.000 '
UF 4.500.000 :

Feller-Rate: AA / FitchRatings: AA

i
e e e  — s e i it

Los fondos provenientes de la colocacion seran destinados en un 100% al pago y/o prepagoe de pasivos de corto o largo plazo !
del Emisor y/o sus sociedades filiales e independientemente de que estén expresados en moneda nacional o extranjera

B e e e i i -—~-—--—--—T--—---—~——-—-—-m~ . e e e e ]

BFALA - N BFALA -O BFALA -P

(

R —— % —— S —
ration 4,9 afos , 4,6 afos [ 15,9 afos :
kA h it ek e ke b i mm e v e e = e .._._.i mamn mm et v s e s e s msere mm s e mm R mm s —mm Mk no® B ¢ Mo © ok Ak e m v e oam emia mAemia - e = e 4 [ — _...
ia de Cardtula 2,20% g 510% ' 3.00% ;
e = e el remm emme em m o e im omns m me mmme an wad e i e rms b et e e b e e e e s e —am  eram ot = = ——— e st = e n - Aeo—— e - g
Semesirales ;
{ . — o :
;'f:c.mlsmo Rescate Make whole Par / Tasa de Referencia + Spread de Prepago ;
icipado . . ;
read de Prepago 0.80% '
cha Inicio devengo de 15 de abril de 2016

2reses _ L B L !
-ha Rescate Anficipado 15 de Abril de 2018 f 15 de Abril de 2019 i
- - i s = 4 e e hm mean e n Me 4 e — e e mem— e m—— e T a = b TR e e M e 8 c o R s Ak A ke = - e v A e — s & e e mem cm = —a o
wrtizaciones A partir del 15 de Octubre de 2020 { A partirdel 15 de Abril de 2036 ‘
R — et e en e e e e e e e e+ oy = o e mom e o rsnmera
cha de Vencimiento 15 de Abril de 2022 } 15 de Abril de 2039 }
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RESGUARDOS DE LA EMISION :

Principales resguardos

Ratio de Endeudamiento Financiero!, excluyendo negocios que desarrollan el giro bancario, meno
a 1.75 veces. En caso que Promotora CMR Falabella S.A. pase a desarrollar el giro bancario, el Ratic
de Endeudamiento Financiero no deberd superar las 1,3 veces. Periodo de cura de 9 meses en casc
de incumplimiento derivado de una fusidn o adquisicion

Ingresos provenientes del giro actual no inferiores al 70% de los ingresos consolidados

Mantencidén de Activos Esenciales?, lo que implica al menos el 50% de las acciones de Promotor¢
CMR Falabella S.A., Falabella Retail S.A., Sodimac S.A. y Plaza S.A. En caso de incumplimiento, se
debe ofrecer una opcidn de rescate voluntario por el valor nominal de los bonos vigentes

Cross default

Cross acceleration

Negative pledge

1. Se entender por Rafio de Endeudamiento Financiero lo razén entre /if Deuda Financiera Neta: definida como lo suma de las cuentas del Pasivo de los Negocios no Bancarios del Estado
de Situacion Financiera Consolidado del Emisor, Otros Pasivos Finoncieros, Corrientes y Otros Pasivos Financieros, No Comientes, no se considerard sin embarge en esta suma lo subcuenta
"Otros Pasivos Financieros” perteneciente ¢ la nota Otros Pasivos Financieros Corrientes y no Corrienles de los negocios no Bancarios, menos lo cuenta del Activo de los Negocios no
Bancarios del Balance, Efectivo, y Equivalentes al Efective, v fiif Palimonio: /definido como la cuenta Pafrimonio Total,

2. Se entenderG por Activos Esencioles: Significard lo propiedad, direcla o indirecta del Emisor sobre al menos el cincuenta por ciento de las acciones emilidas por cada uno de Promotoro
CMR Falabella 5.A., Falabello Retail S.A., por Sodimac $.A. v Plaza $.A.
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Pablo Aguirre Ariel Marquez

Subgerente de Operaciones
Financieras Corporativo

Alejandro Gonzdlez

Gerente. de Finanzas
Corporativo

Gerente de Operaciones
Financieras Corporativo

amarquez@falabella.cl

alejgonzalez@falabella.cl paguire@falabella.cl

Credicorp Capital
Gonzalo Covarrubias

Managing Director Mercado de
Capitales

Santander

Gonzalo Alvarez-Cafiedo

Executive Director
Head of DCM

gonzalo.alvarez-canedo@santander.cl

gcovarrubias@imitrust.cl







