22 de noviembre de 2012

Sefior 00 O 00

Fernando Coloma Correa 2012110149711

Superintendente 22/11/2012 - 09:14 Operador: OJORQUER

Superintendencia de Valores y Seguros \ro. Inscrip:1093v - Divisién Control Financiero Val3W
SUPERINTENDENCIA

Presente VALORES Y SEGUROS

Ref.: Envia de Presentacjén Informativa que indica de Watt’s S.A,

De nuestra consideracion:

En virtud de lo dispuesto en la Ley N2 18.045 y en la Narma de Caracter General N2 30 y Norma de
Cardcter General N° 242 de la Superintendencia de Valores y Seguros, vengo en acompafiar la
presentacion informativa destinada a difundir la emisidn y colocacién de los bonos de las Series J,
Ky L emitidos con cargo a las Lineas de Bonos inscritas en esa Superintendencia bajo los numeros
de registro 660y 661, con fecha 5 de mayo de 2011.

Desde ya quedamos a su disposicion para aclarar o complementar cualquier informacién
que Ud. estime necesaria.

Sin otro particular, lo saludan muy atentamente,

Irarrataval
Finanzas Corporativas
LarrainVial
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NOVIEMBRE 2012

LarrainVial

Agente Estructurador
y Colocador

Emision de Bonos Desmaterializados al Portador
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CAPITULO |

LA COMPANIA




La Compania

E

Watt’s

. Watt’s S.A. es una empresa controlada por el grupo Larrain y esta presente
en Chile desde el afno 1941 cuando nace como una empresa familiar
orientada a la elaboracién de mermeladas caseras.

. En la década del setenta via adquisiciones entra al rubro de aceites y
margarinas y compra Vifia Santa Carolina, empresa fundada en el aio
1875.

. Watt’s S.A. es hoy un conglomerado de empresas ligadas a la industria
alimenticia y vitivinicola nacional e internacional que factura US$ 712
millones, con una importante presencia en los mercados retail e industrial.

. Sus operaciones en el exterior son a través de exportaciones y de su filial
en Peru.

. La empresa tiene una participacion relevante en las categorias de leches
liquidas, leches en polvos, margarinas, aceites comestibles, jugos, néctares,
mermeladas, conservas, pastas frescas y vinos.

. Watt's S.A. es uno de los 5 proveedores mas importantes de productos
alimenticios de las grandes cadenas de supermercados en Chile.

WATT'S (USSMILLONES)

VENTAS* UTILIDAD NETA EBITDA
712 26 65

=== ———————>->——-~—">__-—._ _______- - - i-————————1
(*) Ventas: Ingresos de actividades ordinarias
Cifras: UAM a Sep-12
Fuente: Watt’s S.A., TC 1USS=CHS 480



Sus verntas ascienden &

y se concentran en el mercado nacional

Composicion Ventas Ene-Sep 2012

W Licteos

B Oleaginosas

W Derivados de
Frutas

W Filiales

B Vinos

W Nacional

MW Exportaciones

W Filiales

Fuente: Watt’s S.A.

La Compaiiia se estructura
operativamente en las siguientes areas :
— Ldcteos
— Oleaginosas
— Derivados de Frutas
(Mermeladas, Jugos y Conservas)
— Area Internacional
— Vitivinicola

Lacteos, oleaginosas y derivados de
fruta son sus principales areas de
negocios en términos de ventas,
concentrando un 76,3 % a Septiembre
de 2012.

Los ingresos de la Compaiiia se
concentran en el mercado local,
representando, a Septiembre de 2012,
un 73,3%.




Principales Marcas



Historia

*1875

Se funda Vifia Santa Carolina por don Luis
Pereira Cotapos y es el negocio mas antiguo
que compone este grupo de empresas.

*1940-1946
Nace Watt’s como productora de
mermeladas (familia Watt).

*1970-1979
Pasa a ser controlada por el grupo Larrain.

Se adquiere la Vifia Santa Carolina.

Adquisicion de INAL e Industrias Coia.

*1980-1989

Adquisicion de Loncoleche S.A. y de Ia
Cooperativa Agricola y Lechera de Osorno
(CALO).

*1990-1999

Adquisicion de Lacteos Collico de Valdivia
(COVAL), Alimentos Il Gastrondmico S.A.
Constitucion de Watt's Alimentos Paraguay
y Watt's Alimentos Perd.

*2000-2005

Adquisicion de Chef, Cristal y Mazola a UBF.
Nueva planta de productos lacteos en
Lonquén.

Upgrade en clasificacién de riesgo de A-a A.

*2006-2008

Adquisicién de Astray Palmin a UBF.

Joint venture con CCU (PROMARCA), para la
elaboracidn, produccién y comercializacion
de néctares de fruta, jugos, bebidas de
fruta, bebidas lacteas y otros.

inversién de USS21MM en una nueva torre
de secado de Leche y Queseria.

Apertura oficina Comercial en Shanghai,
China.

La Compaiiia

*2009
Promarca adquiere 1a marca Frugo.

Premio a la “Excelencia Exportadora de
Manufacturas y Servicios”.

*2010
Ingreso a la categoria de conservas via la
adquisicion de las marcas Wasil y Regimel.

*2011
Se contruyo y dio inicio productivo a una
Linea de envases Tetra Recart.

Emision Bonos por UF1.000.000 a 7 afios y
UF 1.000.000 a 20 anos, los que se
colocaron a UF+3,48% y a UF+3,88%
respectivamente.

<2012

Se adquiere el 100% de las acciones de la
empresa Las Parcelas de Valdivia buscando
fortalecer su posicion en el segmento de
quesos mantecosos.



Estructura Societaria

100% 0
= » VINA SANTA CAROLINA S.A.
99,99%
F > ALIMENTICIOS FELCO S.A.
WATT’S S.A. 50,00% ECUSA
PROMARCA S.A.
50,00%
100%
» LAS PARCELAS DE VALDIVIA S.A.
37,68% OTROS
LAIVE S.A. '
62,42




Principales Accionistas
Fernando Larrain Pefia

B Grupo Larrain
B Moneda S.A. AFI

W Corredores de Bolsa

Anibal Larrain Cruzat
W Chile Fondo de

Inversion Small Cap*

'/
Juan Canio Fernando Felipe Leonidas Pablo Pablo
Bilbao Corbo Larrain Soza Vial Echeverria Turner
Hormaeche Lioi Cruzat Donoso  Echeverria Benitez Gonzdlez
4

Rodolfo Véliz Moller

(*) Chile Fondo de Inversion Small Cap es administrado por Banchile Administradora General de Fondos S.A.
Fuente: Watt’s S.A.
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CAPITULO Il

AREAS DE NEGOCIO




Lacteos

PartiCipaCién de mercado PartiCipaCién de mercado . Los negocios lacteos se componen
de Leches Liquidas de Leches en Polvo principalmente de leche liquida, leche en
# SOPROLE 2,4% polvo, queso, mantequilla, yogurt y crema.
u COLUN 5,1% 0,8% B NESTLE
| WATT'S BWATT'S
i LaeeLs P LLABELS L] Watt’s esta presente en este mercado con
DANONE 1% las siguientes marcas :
L] B COLUN

B NESTLE
BOTROS

Leche en Polvo
_.-"'/n -

I

W SURLAT

Participacion de mercado
de Quesos

Leche Liquida

.

HCOLUN @‘}
W SOPROLE

BWATT'S

QUILLAYES

17,5%
 P.LABELS

14,8%

@ OTROS

Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012.




Lacteos

Caracteristicas de la industria:

* Tamaios de mercados:
Leches Liquidas: US$390 MM Leches en Polvo: US$201 MM
Quesos: US$650 MM Yogures : USS418 MM

* Recepcion de leche Chile:
2.096 millones de litros y crecimientos sobre el 10%.
Watt’'s 260 millones de litros.

* Grandes compahnias con historia y prestigio

*  En Chile existe un alto grado de innovacion

*  Para el éxito en esta Industria Watt’s dispone de:
- Marcas consolidadas
- Buena cadena de distribucion (abarrotes y refrigerados).
- Innovacion permanente
- Importante red de captacion de leche.




@®leaginosas

Participacion de mercado
de Margarinas

BWATT'S

HUNILEVER
(Dorinay
Bonella)

W SOPROLE

W SADIA

(Qualyy
Deline)
W OTROS

Participacion de mercado
de Aceites

W P.LABELS
mWATT'S

ETMLUC
(Miraflores)

W A.G.DEHEZA
(Natura)

W OTROS

Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012.

* La categoria de oleaginosas esta compuesta
por aceites, margarinas y mantecas.

«  Watt’s esta presente en este mercado con las

siguientes marcas:

@ha? s Mam  ristal  wéiia

surend A

>

WVETEEN

Astra

ot



.Ieaglnosas

Caracteristicas de la industria:

. Tamanos de mercados:
Aceites: US$290 MM Margarinas: US$114 MM

——— ¢ Barreras de entrada:

Infraestructura de produccion, know how técnico, marcas
consolidadas, red de distribucion y economias de escala en la
produccion y compra de materias primas.

*  Los productos hidrogenados son de alto grado de complejidad
técnica.

« Diferencias significativas de precios y caracteristicas entre
productos masivos y premium.

*  Watt’s cubre todos los segmentos mediante su amplio portfolio de
marcas y productos.

*  Materia prima: aceite crudo proveniente principalmente de
Argentina.




Berivados de Fruta

Participacion de mercado
de Jugos y Néctares*

* La categoria de Frutas esta compuesta por

W WATT'S - - -
jugos liquidos, mermeladas, dulces, postres,
B ANDINA conservas y productos derivados de tomate.
B TMLUC
(Yuz)
v *  Watt’s mantiene claros liderazgos en estas
W SOPROLE categorl'as.

m OTROS

. “Watt’s es fruta”:

Participacion de mercado

de Mermeladas Jugos y Néctares
@D &=

W UNILEVER
(Malloa)
Mermeladas
ECKART /I\
{TiaLia) el
| OTROS m @ w

w P.LABELS

(*) Participacion de jugos y néctares incluye Promarca.
Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012



Derivados de Fruta

Participacion de mercado Participacién de mercado
de Conservas de Frutas de Conservas de Verduras
PENTZKE
(Dos Caballos) W P.LABELS
¥ P.LABELS 19,0%
W WATT'S
BMWATT'S
IC8
B AGROFRUT (Esmeralda)
(Canoa) DEMARIA
BACONCAGUA {Deyco)
m OTROS
W OTROS

Conservas

S &

Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012.
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Berivados de Fruta

Caracteristicas de la industria:

. Tamainos de Mercados:
Jugos y Néctares: US$522 MM Mermeladas:US$53 MM
Salsas de Tomate:US$99 mm Conservas: US$S100 MM

* Industria con potencial de crecimiento:
Tendencias hacia lo saludable
Chile tiene ventajas comparativas en la produccion de frutas

*  Materias Primas
La mayoria es comprada en Chile
Contratos con proveedores para insumos claves

Periodicidad en la compra y relacion a largo plazo con los
productores

Naranja y Pifia son comprados en mercados externos y
competitivos




Otras Areas de Negocio: Pastas Frescas

Participacion de mercado
de Pastas Frescas

* Adicionalmente, Watt’s participa en los
mercados de pastas frescas a través de las
siguientes marcas:

B WATT'S

M P.LABELS

» OTROS

Chelgle =

Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012.




®tras Areas de Negocio: Vinos

* Las ventas de Santa Carolina ascendieron a US$66,3
millones en 2011, considerando exportaciones y
mercado doméstico.

* Laviha cuenta con cerca de 910 hectareas de
vifiedos propios en los principales valles vitivinicolas
de Chile.
sANTA caRounA.  [SRERVEIRNNEENY  ochacavia * Ademas de las viias propias, |la empresa maneja
1.493 hectareas adicionales a través de contratos
con productores distribuidos entre la IV y VI
Region. En Argentina cuenta con 170 hectareas
plantadas, y alrededor de 600 hectareas de terreno
con potencial agricola.

*  Controlamos cinco bodegas de vinificacion con una
capacidad total de 40,3 millones de litros.

Fuente: Watt’s S.A.
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CAPITULO Il

ESTRATEGIA



Estrategia

PILARES ESTRATEGICOS:

Marcas Fuertemente Posicionadas

Liderazgo en los Mercados en que Participa

Amplia Diversificacion de Ingresos

= ~
4 Flujos y Resultados Estables

s/ Soélidos Canales de Distribucion
Constante Innovacion en Productos




-

TAMANO DE MERCADO

PARTICIPACION DEL

. CATEGORIAS (USSMM) MERCADO RANKING MARCAS DE WATT'S D
:
[ JUGOS Y NECTARES 522 39,6% 10 ()dlis  fUGO)
. —
q«csmzs 290 25,7% 10 ' I Réin \
7% > (@ w Mah cristal  séina
. _/
' N
MARGARINAS 114 33,0% 10 sureNd IR,
| ¢ e
0 = E
MERMELADAS 53 60,0% 10 ™ O ¢
_J/
7 Y
9 0
PASTAS FRESCAS 46 67,3% LN Gheld @ 3
CONSERVAS DE VERDURAS 44 17,1% 1° Puasiig @
| LECHE EN POLVO 201 27,6% 20 e ¢ !
N )
[CONSERVAS DE FRUTAS 56 13,9% 20 Puosig e
7
[QUESOS 650 14,8% 3¢ @ ﬁw T
_J
[LECHES LiQUIDAS 390 15,1% 30 @ X

\.

Fuente: Ventas anuales. AC Nielsen, 2012. / Watt’s S.A.



Diversificado portafolio de productos

i

|
1

DERIVADCS DE FRUTAS

* Juses exprimides v
frescos 100% fruba

+ Mermeladas

s (owservns de fr winy

wesetales

» Rabiday de frubs

LACLTEDS

* [eches Cicuucas

| = Leches Sua Lachosa

Predn étices
¢ usos
" Yoguags
» endas Ldchess

OLEAGINOCSAS

“

o Neéctares
o Dudces

; ¢
s (ovctnbrdos de frudn

. ";.n-'J‘_!-:..; de toreale

LI - H-r_lv\“_f,

+ Leches o polivo
v Leches cudiiomdas

Mg

L, S

v Mantesedla

o Acoirty (msrsaMs carola s

* Marcoruass

PASTAS

* Prgtas (refcas




Solidos canales de distribucion, con una
amplia cobertura para llegar al cliente final

 En el mercado nacional Watt’s atiende en forma directa a 14.500 clientes, e indirecta a
40.000, abarcando los canales de supermercados, distribuidores, mayoristas, food service,
industrial e institucional.

LOGISTICA EN CIFRAS (CHILE)
PLANTAS PRODUCTIVAS 3

OFICINAS DE VENTAS

|

CENTROS DE DISTRIBUCION 5

MA2 DE SUP. CENTROS DE DISTRIBUCION 31.404

CAMIONES (FLOTA DE CAMIONES TERCERIZADA) 221



® Ohcinas de Venta
@ Centros de Distribucion
® @ Plantas Productivas

Ventas Nacionales por Canal
Ene-Sep 2012

21,1% 21,0% B TRADICIONALES
B SUPERMERCADOS

B INDUSTRIALESE
INSTITUCIONES
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:° Sdlidos Canales de Distribucion a Nivel
Internacional

» Exportaciones representan el 13,3% de las ventas.
* Enalimentos las exportaciones se concentran en Latinoamérica y México.

* A través de su filial Viia Santa Carolina se exporta a 87 paises, siendo sus principales mercados
Europa, Estados Unidos y Latinoamérica.

» Sevisualizan oportunidades de desarrollo del negocio lacteo en Asia, a través de la oficina
comercial que Watt’s mantiene en Shanghai, China.

APERTURA EXPORTACIONES
Ene-Sep 2012 PRINCIPALES DESTINOS

EUROPA ASIAY OTROS LATINOAMERICA AMERICA DEL
*INGLATERRA «JAPON *BRASIL NORTE

B LACTCOS «DINAMARCA «CHINA *VENEZUELA «MEXICO

, «POLONIA +COREA <URUGUAY «USA

WOLLAGINOSAS «HOLANDA «EMIRATOS ARABES  sREP. DOMINICANA  «CANADA

B DERIVADOSDE FRUTA *FINLANDA oFILIPINAS *PARAGUAY *CWB USA
«BELGICA *TAIWAN +COLOMBIA

m|YINOS «RUSIA
*«SUECIA
+NORUEGA

Fuente: Watt’s S.A.



Filial Peru: Laive

e

T alternativa saludable

*Laive es una de las principales empresas de
alimentos de Peru con ingresos aproximados de
US$133 millones.

*Presente en Peru hace 102 anos.

*Watt’s comparte la propiedad de la compaiiia en
forma igualitaria con la familia peruana Palacios
Moreyra.

*Comercializa sus productos con las marcas Laive,
Swis, La Preferida y Watt’s.

Fuente: Watt’s S.A., TC 1US$=CHS 480




Lacteos Conosur

LACTEOS CONOSUR S.A.

Fuente: Watt’s S.A., TC 1USS=CHS 480

* Lacteos Conosur S.A. conocida por su marca
“La Suipachense”, produce y comercializa productos
lacteos en Argentina desde 1947.

* Esta filial, que habia sido adquirida por Watt’s en
1996, fue vendida el 7 de Noviembre de 2012 en su
totalidad a la sociedad argentina Comunicaciones
Cono Sur S.A.

* El precio acordado consiste en un pago en Cuotas de
USS$9,25 MM. Esta operacién tiene un efecto negativo
neto en los resultados no operacionales de la matriz
Watt’s S.A. para el afio 2012 de US$6,7 MM.

EERR (USS MM) |Ene-Sept 2012
Ingreso Neto 29,5
R. Operacional -3,2
Perdida A/Imp. -5,0
Perdida D/Imp. -3,3
EBITDA -3,1




Innovacion, Clave paf
Crecimiento de la Industria de Alimentos

CUIDALO CON LAS MISMAS GANAS,
PERO CON ALGO MUCHO MAS RICO

PUEDO INTERPRETAR
CUALQUIER PERSONAJE
MENOS EL DE ENFERMA

-
e

EEL

PROBIOTICOS SUPER CALD
ot o wr lgn defenyon & v e

0% GRASA - VITAMINA C

. Nueva
%».  Mantequilla
Untable Calo

Mucho mas cremaso




IEFHE

l:..'.'l‘l

. o .B
e [

Indice

"N X
4.8 B 3
‘¥R R RIL

"t IT
:’l ifiis
Fies .

=2
[
e
~e R

CAPITULO I: La Compaiia

CAPITULO II: Areas de Negocio

CAPITULO lll: Estrategia

CAPITULO IV: Antecedentes Financieros
CAPITULO V: Caracteristicas de la Emision




/’/7.

i!r‘ :-.

@.’@

CAPITULO IV

ANTECEDENTES FINANCIEROS




Ingresos y Utilidad

Ingresos Anuales* Ing. Ac. Sep.

800 1 Los ingresos durante el 2011 fueron de US$680 MM, lo que

700 1 > representa un aumento de 11,7% con respecto al 2010

600 - En cuanto a este afo, a Septiembre 2012 se han alcanzado los
§ 500 - USS$534 MM, lo que representa un aumento de 6,4% con
§ 400 respecto a igual periodo del afio anterior.
£ 300
200 A Septiembre de este ano, se lleva acumulada una Utilidad de

US$18,8 MM, disminucién de un 11,3% con respecto al mismo
periodo del afio anterior. Esto se debe en esencia, a la venta de

100 -

20072008 2009 2010 20M Sep-118ep-12 | 4cteos Conosur, que representd una perdida de $US6,7 MM.
40 - Utilidad Anual Ut. Ac. Sep.  E| 2011 se reportaron Utilidades por US$28,6 MM, disminucién
335 del 14,6% respecto al 2010.

La Utilidad del 2011 en relacion al 2010, se vio afectada a nivel

de Resultado No Operacional. Las principales razones fueron

que:

= En 2010 CCU pagdé USS3 MM debido a un acuerdo firmado
en 2006.

= Adicionalmente, en 2010 realizamos una reestructuracion
societaria que generé un beneficio tributario por US$3MM.

Millones de US$

2007 2008 2009 2010 2011 Sep-11 Sep-12

(*) Ingresos: Ingresos de actividades ordinarias + apoyos de ventas.

A partir del 2009 las ventas totales son consolidados con Laive S.A. TC 1US$=CHS 480.



Resultado Operacional y EBITDA

Resultado Operacional ROP Ac. Sep.

46,2

12%
§ 10%
e 8% El Resultado Operacional de 2011 crecid un 8,2%
g 6% en relacién al 2010, alcanzando los US$46,2 MM.
T 4% A Septiembre 2012, el Resultado Operacional ha
2% crecido un 5,7% en relacion a igual periodo del
0% afno anterior.
2007 2008 2009 2010 2011 Sep- Sep-
11 12

B Resultado Operacional =—Margen Operacional

EBITDA* EBITDA Ac. Sep.

70 623 La% El EBITDA 2011 fue de US$62,3 MM, lo que
o 60 518 BB s0,0| 12% representa un crecimiento de 7,8% en
3 %% 1 40,7 408 10% comparacion al 2010.

g *° 8% A Septiembre de este afio, ha alcanzado los

30 0, . 7
% 6% USS$50 MM, aumento de 5,7% en comparacion al

20 % & -

. 7 mismo periodo del 2011.

2%

0 0%

2007 2008 2009 2010 2011 Sep- Sep-
11 12
M EBITDA —Margen Ebitda

(*) EBITDA: Ingresos de actividades ordinarias - costos de ventas - costos de distribucion - gasto de administracion -otros gastos, por funcién + otros ingresos, por funcion +
depreciacion + amortizacion

A partir det 2009 cifras consolidados con Laive S.A.  TC 1USS=CH$ 480.
[ N N e T - === = ——— et L el = == == e e B EE e I NNl ) S e



® 4
3 g
> >
2007 2008 2009 2010 2011 Sep-11 Sep-12
W Endeudamiento Total ——Promedio 1,3
=—=Covenant < 1,77
Deuda Financiera /EBITDA (3)
6.0 4,8
50 !
(7.} 4,0 3,2 312 7]
O ]
o 3,0 ]
(]
> 2,0 >
1,0
0,0

2007 2008 2009 2010 2011 UAM

I Deuda Financiera (EBITDA ultimos 12 meses)
Promedio 3,5

1,0
0,8
0,6
0,4
0,2
0,0

9,0
7,5
6,0
4,5
3,0
1,5
0,0

Endeudamiento Financiero (2)

0,9 0.8

08 47 08 0,8
i I I“

2007 2008 2009 2010 2011 Sep-11 Sep-12

s Endeudamiento Financiero ——Promedio 0,8

Cobertura de Gastos Financieros (4)

7,8

7,0

2007 2008 2009 2010 2011 Sep-11 Sep-12

i Cobertura Gastos Fin. ——Promedio 5,6

=—==Covenant > 2,8

(1) Endeudamiento total: (Pasivos, Corrientes, Total + Pasivos, No Corrientes, Total) / (Patrimonio atribuible a los propietarios de !a controladora + Participaciones no controladoras)

(2) Endeudamiento financiero: (Otros Pasivos Financieros, Corriente + Otros Pasivos Financieros, no Corriente) / (Patrimonio atribuible a los propietarios de la controladora + Participaciones

no controladoras)

(3) Deuda financiera/EBITDA: (Otros Pasivos Financieros, Corriente + Otros Pasivos Financieros, no Corriente) / EBITDA ultimos 12 meses.

(4) Cobertura de gastos financieros: EBITDA / {Costos financieros).



Perfil de Vencimiento de la Deuda

Perfil de Vencimiento de la Deuda

1.600
1.400
1.200

M Bonos

M Bancos

1-3 afos 3-5 afios >5 anos

DEUDA FINANCIERA

M UF 4.735*

Estructura por tipo de moneda

24%
W Préstamosen $
B Préstamos en UF

® Préstamos en
Otras Monedas

Estructura por tipo de Deuda

® Bancos

M Bonos

(*) Porcion LP 74%, Porcion CP 26%
Cifras al 30 de Sept. 2012.
Fuente: Watt’s S.A. TC 1USS=CHS 480
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Caracteristicas de la Emision

Series Serie ] Serie K Serie L
Monto UF 1.000.000 UF 1.000.000 UF 1.000.000
Monto Mdaximo colocacion UF 1.000.000

Plazo al Vencimiento 5 afios 10 afhos 20 afios
Amortizacion de Capital bullet

Duracion Estimada 4,6 afios 8,4 afios 13,8 aios

Tasa de Caratula

UF + 3,7% anual UF + 3,9% anual UF + 4,2% anual

Benchmark

BCU-5 BCU-10 BCU-20

>

Opcidn de Prepago

Make whole a contar del Make whole a contar del Make whole a contar del
15-Noviembre-2015 15-Noviembre-2017 15-Noviembre-2019

Tasa de Prepago

TR + 80 bps

- _ -

Usos de Fondos

Refinanciamiento de Pasivos

Clasificacion de Riesgo

Feller Rate: A/ Fitch Ratings: A

Principales Covenants :

Razén de Endeudamiento menora 1,77 veces

Razoén Cobertura de Gastos Financieros Netos mayor a 2,8 veces
Patrimonio Minimo de 3.940.000 UF

Prohibicién para Vender, Ceder y/o Transferir Activos Esenciales




Caracteristicas de la Emision

&

Consideraciones de Inversion

* Marcas fuertemente posicionadas.

* Lider en los mercados en que participa.
* Diversificacion de ingresos.

* Flujos y resultados estables.

* Solidos canales de distribucion.

» Sodlida posicion financiera.
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