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mallplaza

Sefior

Joaquin Cortez Huerta

Presidente

Comision para el Mercado Financiero
Presente

Ref.: Envia Presentacion Informativa que indica de
Plaza S.A.

De nuestra consideracion:

Envirtud de lo dispuesto en la Ley N°18.045 y en la Norma de Caracter General N°30y Norma
de Caracter General N°242 de la Comision para el Mercado Financiero, por medio de la
presente vengo en acompafiar la presentacion informativa preparada por los accionistas
Inversiones Avenida Borgofio Ltda., Rentas Tissa Ltda. e Inversiones Amal Ltda. destinada a
difundir la colocacion secundaria de acciones de Plaza S.A. que contiene algunos cambios
menores respecto a la presentacion acompafiada el dia 10 de julio a esta comision.
Agradeceremos considerar el documento que aqui se acompafia como presentacion
definitiva.

Sin otro particular, lo saluda muy atentamente,

Hernan SiIvAa.{\{iHﬂioﬁ_os
_~Fiscal,
p /Pléza S.A.
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Declaraciéon de Responsabilidad

Esta presentacion ha sido preparada exclusivamente por Inversiones Avenida Borgofio Ltda., Rentas Tissa Ltda. e Inversiones Amal Ltda. (los “Accionistas
Vendedores"), sobre la base de informacion publica divulgada por Plaza S.A. ("Plaza” o la "Compania"”). Los Accionistas Vendedores han preparado esta presentacién
unicamente para su uso en relacién con una posible oferta de venta de sus acciones de Plaza S.A., y son los tunicos responsables de su contenido. Ninguna otra
persona es responsable del contenido de esta presentacién. Plaza S.A. no acepta responsabilidad ni obligacién alguna con respecto a esta presentacion o su
contenido.

Esta presentacion hace referencia a ciertas métricas no acordes con las Normas Internacionales de Informacion Financiera (“IFRS"). Estas métricas no acordes con IFRS
constituyen metricas no reconocidas bajo IFRS, no tienen un significado estandarizado prescrito en la normativa IFRS y, por lo tanto, es poco probable que sean comparables a
medidas similares presentadas por otras compaiiias. Mas bien, estas medidas se proporcionan por los Accionistas Vendedores como informacion adicional para complementar las
métricas acordes a IFRS y proporcionar una mejor comprension de los resultados de las operaciones de Plaza.

En consecuencia, no deben considerarse aisladamente ni en reemplazo del analisis de la informacion financiera de Plaza reportada bajo IFRS. Al final de esta presentacion, se
incluye una conciliacion de todas las metricas no IFRS utilizadas en esta presentacion con la métrica IFRS mas comparable.

El area bruta arrendable ("GLA"), calculada en metros cuadrados, significa la cantidad total de espacio en los centros comerciales Mallplaza operados por Plaza. Cuando se usa
para describir el GLA total de los centros comerciales Mallplaza, esta cifra incluye el 100% del espacio en los tres centros comerciales peruanos propiedad de Mall Plaza Pert S.A.,
en el cual Plaza liene una inversion indirecta de 33,33%. Los fres centros comerciales peruanos propiedad de Mall Plaza Pert S.A. tienen un GLA total de 200.000 metros
cuadrados.

Declaracion al Mercado Local

La informacion contenida en esta publicacion es una breve descripcion de la entidad emisora, no siendo ésta toda la informacion requerida para tomar una decision de inversion.
Mayores antecedentes se encuentran disponibles en la sede de la entidad emisora, en las oficinas de los intermediarios colocadores y en la Comision para el Mercado Financiero.

Antes de efectuar su inversion usted debera informarse cabalmente de la situacion financiera de la sociedad emisora, los documentos de oferta que se generen en el proceso de
colocacion, incluidos los factores de riesgo que alli se sefialen, y deberé evaluar la conveniencia de la adquisicion de estos valores.

El intermediario que actue por los Accionistas Vendedores debera proporcionar al inversionista la informacién contenida en el Prospecto presentado por la Compaiiia con motivo de
la solicitud de inscripcion al Registro de Valores, antes de que efectue su inversion.

Declaracion _al Mercado Internacional

Esta presentacion no constituye una oferta de venta ni solicitud de ofertas de compra de valores de Plaza S.A. ("Plaza" o la "Compafiia"), ni habra venta alguna de valores de la
Cumipariia en jurisdiccion alguna en gue la oferta, solicitud de ofertas o venta de acciones sea ilegal sin previo registro o exencion de registro conforme a las leyes de valores do la
jurisdiccion del caso. Las acciones no han sido, ni seran, registradas bajo la Ley de Titulos Valores de 1933 de Estados Unidos de América y sus modificaciones (Securities Act of
1933 o0 el "Acta”), ni bajo ninguna ley de valures eslatal. En consecuencia, las acciones descritas en este documento se ofreceran en los Cstados Unidos de América sdélo a
inversionistas institucionales calificados como se los define bajo la Regla 144A del Acta y fuera de los Lstados Unidos de América sdlo a inversionistas no estadounidenses segun
los define la Regulacion S del Acta. Los valores no pueden ofrecerse ni venderse en los Estados Unidos de América a menos que se encuentren rogistrados o exentos de registro
segun dicha Acta.
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Presentadores mallplaza

Fernando de Pena Yver Pablo Cortés De Solminihac Agustin Richards Tello

Vicepresidente Gerente Corporativo de Administracion Gerente de Planificacion Estratégica
Ejecutivo y Finanzas y Advanced Analytics




Resumen de la oferta mallplaza

Emi;pr ® Plaza S.A.

® Inversiones Avenida Borgofio Ltda. / Rentas Tissa Ltda. / Inversiones Amal Ltda.

Minimo un 12,25% de las acciones de Plaza S.A. (equivalente a 240 millones de acciones)

100% secundaria

m MALLPLAZA / Bolsa de Comercio de Santiago

Periodo iébck-up = 180 dias’
Coordinadouj;fs Globales = JPMorgan® Morgan Stanley
Coordinador Local = ﬂaﬂthile
e Gotdman =
Bookruhners = ( __BTGPactual = LarranVial

Nota: J.P. Morgan Securities LLC, Morgan Stanley & Co. LLC y Goldman Sachs & Co. LLC estan actuando como agentes de colocacion internacional en conexion con la oferta
internacional de acciones y no van a participar en la oferta de acciones en Chille incluida en esta presentacion

" Para los Accionistas vendedores de las acciones

?J.P. Morgan Corredores de Bolsa participara como Coordinador Local en Chile




Cronograma Indicativo de la Transaccion 9)

mallplaza

Julio Julio Julio
M T w T F 5-10 1 1
2 3 4 5 6

Roadshow Local Reunion Ampliada
9 10 11 12 1S
16 17 18 19 20 it
23 24 25 26 27 12 - 20
30 31 - - - Roadshow
Internacional
Julio Julio Julio Julio Julio

23 23 - 26 26 27 31

Apertura Libro de _
Ordenes Armado de Libro

Cierre del Libro / Adjudicacion de la ey o
Pricing subasta y trading day Liquidacion
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Resumen operacional de Mallplaza

Bajo construccién
Barranquilla

Cartagena 38 ‘Manizales

Operamos L 17 centros comerciales’

Chile
2 1 I I 3 centros comerciales?

Centros 1 centro comercial en

Peru construccion Trujilio S 3N .  Perd

comerciales en ey

R 1 centro comercial

Lati noam érica = 2 centros comerciales en

Colombia construccién

) Colombia

Iquique
Antofagasta

Calama
Copiapé A®
1.604.000 75.700 96% e

m? de GLA3 m? GLA promedio tasa de ocupacion ’
por mall fon;epcilén '..
0S Angeles :

US$5,64bn 271
en ventas de arrendatarios millones de visitas al afio

Nota: Basado en Ultimos Doce Meses (UDM) con tipo de cambio CLP/USD 603,4; COP/USD 2.780,5 y PEN/USD 3,224 al 2 de abril de 2018
! Numero de centros comerciales en Chile y GLA total incluye la apertura de Mallplaza Arica en abril de 2018

2 Numero de centros comerciales de Mall Plaza Perti S.A., operados por Plaza S.A

?Incluye centros comerciales operados en Chile, Colombia y Pert
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Resumen financiero de Mallplaza
mallplaza

Bajo construccién
Barranquilla

Ingresos CAGR ingresos
2015 - UDM1T18 Cartagena 4@

US$474mm 6,6%

Manizales

cbldmbia.
EBITDA’ Margen EBITDA S
US$375mm 79%
2 lquique :'
Utilidad neta FrQ Antotagasta B8
US$179mm US$267mm La Serena o"GhiIe

Santiago (@'

Concepcion @

Rati n gS3 Los Angeles §®

FA] Humphreys — AA+ (cL)

ADCEA DI RIESQO

FitchRatings ~ AA (cL)

Nota: Basado en Ultimos Doce Meses (UDM) con tipo de cambio CLP/USD 603,4; COP/USD 2.780,5 y PEN/USD 3,224 al 2 de abril de 2018. En sus estados financieros, Plaza S.A
consolida operaciones de Chile y Colombia, y considera las operaciones en Pertl como un ingreso proporcional por su participacion de 33,3% en la asociada Mallplaza Perti S.A.

' EBITDA calculado como margen bruto menos gastos de administracion excluyendo depreciacion y amortizacion

? FFO total consolidado ajustado por la propiedad de Mallplaza (excluyendo FFO de intereses minaritarios e incluyendo FFO de asociados en las operaciones Peruanas)

3 Corresponde a clasificaciones de riesgo local




Mallplaza cuenta con 28 ainos entregando valor a sus accionistas

—
W
e
T w Primer Mallplaza en
a % Apertura Colombia
05 Aperturas @ Mallplaza @®Mallplaza El
o = Apertura | @ Mallplaza la Serena, Antofagasta (2006) Aperturas Castillo Apertura
© £ @ Mallplaza | @ Mallplaza Tobalaba y @Mallplaza Sury y @ Mallplaza Aperturas
3 0 Primer Oeste (1998) Primer Mallplaza en @ Mallplaza Alameda aperturas Copiap6 (2014) @ Mallplaza
E ©Q Mallplaza en (1994) % Peru, (2008) @ Mallplaza y Los Dominicos
=3 Chile y @ Mallplaza Norte, apertura y Mirador BioBio reapertura (2017)
< Apertura ® Mallplaza @ Mallplaza | @ Mallplaza Trujillo y @ Mallplaza Calama | @ Mallplaza Egaiia. ® Mallplaza y
@ Mallplaza Trébol Los Angeles | @ Mallplaza Bellavista se une al grupe' | @ Mallplaza Iquique Arequipa? | @ Mallplaza Arica
Vespucio (1995) (2003) (2007) (2009) se une al grupo’ (2016) (2018)
— 1990 1994 - 1995 1998 - 2003 2006 - 2007 2008 - 2009 2012-2013 | 2014-2016 | 2017-2018

2001 - 2003

1994 1998 - 2000

2004 2008

2013 - 2015 2017

J

Primer complejo Primer centro de salud Primer museo, Distrito de comida Primer centro Club de jazz Patio de comidas casual;

de cine, (1998); Primer salén de conciertos “Las Terrazas” comercial vertical en (2013); Concepto de tiendas
Primera area de Autoplaza; primera area (2001); Santiago Primer cine IMAX Pop UP especialmente
Juegos infantiles exclusiva de Primer centro educacional, (2015) disefiadas

Primera biblioteca “VIVA”
(2003)

Primer centro comercial |
_vertical

concesionario de autos
{2000)

Aspectos destacados de
pertura de centros comerciale

[a

Maﬂplaza cuenta con una vasta Pxpenenﬂa habiendo desarrollado 18 proyectos greenf‘ eldy ( 60+ prayecias brownfield
en 28 anos, establec;endose como el lider de la industria e introduciendo conceptos innovadores en Latinoamérica

Nota: La linea de tiempo no considera centros comerciales que fueron removidos del portafolio de Pert en el proceso de la reestructuracion del 2016
! Centros comerciales adquiridos por Plaza S.A.
? Maliplaza Arequipa fue incorporado a Plaza S.A. en 2014, pero fue expandido y reinaugurado en el 2016




Aspectos destacados de inversion
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Aspectos destacados de inversion mallplaza

m Plataforma lider de centros comerciales en Latinoamérica, con
propiedades premium

B Reputada trayectoria de crecimiento apalancado sobre una
gran experiencia en proyectos greenfield y brownfield

e | s . i | | i, |t i i | i i | s i, o s et e

b |

-

i = v 3
" M v

®m Ingresos, arrendatarios y bases geograficas altamente
diversificadas con una oferta innovadora de ‘retail-
tainment’

m Gran eficiencia operacional, rentabilidad y generacion de
caja, con un apalancamiento conservativo

B Modelo robusto de sustentabilidad de largo plazo consistiendo de
seis pilares fundamentales




Plataforma lider de centros comerciales en Latinoamérica, con

propiedades premium...

O)

mallplaza
GLA! GLA Propio'?
e T Presencia desde ‘000m?2 ‘000m?2
17 centros comerciales en Chile ( ) ( )
m Centros comerciales ubicados a lo largo del pais, en grandes ciudades y regiones con
rapido crecimiento 1990 1.364 1.241
® 8 centros comerciales ubicados en areas clave de Santiago, capital de Chile
3 centros comerciales operativos y 1en construccién en Pera?
l l ® Centros comerciales ubicados en las tres ciudades principales y con el mayor crecimiento 2007 200 66
de Peru (Lima, Trujillo y Arequipa)
m Centros comerciales lideres en sus mercados
S 1 centro comercial operativoy 2 en construccion en Colombia
= Centros comerciales ubicados en Cartagena, una ciudad altamente turistica en el Caribe 2012 40 36

m Centros comerciales en construccion en dos ciudades de gran crecimiento: Barranquilla y
Manizales

GLA (‘000 m?)* Visitas al afio (mm) 7

40 _ .
S @ o=

\ 4

1.364
85%

1.604k m? 271mm

Nota: Tipo de cambio CLP/USD de 603.4 al 2 de abril del 2018

' Numero de centros comerciales en Chile y GLA ajustado incluye la apertura de Mallplaza Arica en abril de 2018
? GLA ajustado de acuerdo con la participacién de Mallplaza en las propiedades

3 Numero de centros comerciales de Mall Plaza Perd S.A., operados por Plaza S.A.

225 ‘
83% G

Ol o =)

Venta de arrendatarios (US$bn)

0,47
‘:’j’ 8%

0,10
2%

5,07
90%

US$5,64bn



... ubicados estratégicamente en areas de rapido crecimiento en la

O)

- r
region
g mallplaza
m Regiones con alto crecimiento de poblacion y PIB 3 E“'f:"sw
i % % . & ‘Barranquilla
m Principales regiones mineras en Chile . ] 0
o, ; A 9 A ; ; ; 2 {
=% CAGR poblacion 10 afios =% CAGR PIB 8 afios m Presencia en las 2 regiones con mas poblacion SEhiceles
T . gz 23
E.__E___ ___l____.___“er_DTEcEO.B.?/e (Metropolitana y Biobio)
o 1 mall L] m | ] .
L 25% 1mal |
= 1 mall ] G =
= 16% Gpas tmal g - u a  Colombia
© o P 2% 0y 1,0u 3 malls 0.6% '
' “T09% 8% 08% 07% 07% 07% "2 e
[ (©) ]
2 > (s} @ & o o ) & @ & O ) )
& © R & & & & & & & S Sl & & &
< v 5 ¥ & e 5 e 37 & & o &
e s 0\6@9 v},oo o yq@ ¥ & o A & @ ‘po \qur&\
A ¥ A i Regiones
m: Poblacion ('000) = PIB por regién relativo ® 3 ciudades mas pobladas
n m Entre las regiones mas grandes en termino de
1 mall ' 1as reg g
= 1 mall 1 mall contribucion al PIB
5 9.887 M 800 )
d «
[7) 869 | 600 | | g [ ]
o p 437 436 427 371 || 203
@ i | G : 365 [
Lima/Callao - Areguipa Trujillo Chiclayo lquitos Piura Cusco Chimbote Huancayo Tacna
M fi - 8
PUSERESS Top 10 principales ciudades
m: Poblacion ('000) mPIB por capita relativo ® Entre principales economias de Colombia
m Cartagena es el segundo destino turistico mas turismo (2016)
1 mall importante después de Bogota en Colombia 9 ;
T 8,081 i P p 9 Ciudad % de turistas
'_E ) 6.613 4.708 construccion) . totales
£ m 2.763 2.518 1 mall 1.763 1.416 { #1 Bogota 46,8%
S [ ] = [ ] m 27/H 2.081 1';38 - P 18,1%
=] mOm ]
© ; o § #3 Medellin 12,8%
Bogota DC Antioguia Valledel  Cundinamarca  Allantico Bolivar Santander Narifo Cordoba Tolima : o
Cauca (Barranquilia) (Cartagena #4 Cali 7.0%
de Indias) ks WS AN T AR A4 4 e SRR A AR AR

Regiones Top 10
Fuente: INE! Chile & Pert, DANE, IDT Colombia

! Asume crecimiento anual compuesto (CAGR) de poblacién entre 2007-2017; asume CAGR del PIB entre 2008-2016 (periodos basados en datos disponibles)
? Poblacién al 2015 y PIB por departamento al 2016 (basado en datos disponibles); Poblacion y PIB relativo para Lima/Callao no esta en escala con el resto de las ciudades (INEI)

3 Basado en proyecciones de poblacién en el 2016 y PIB por regiones actual al 2016 (DANE)
4 Un centro comercial en operacion y otro en construccion (Comas)

®00000O




Reputada trayectoria de crecimiento constante...

B 28 afios de vasta experiencia en el desarrollo de 18
proyectos greenfield y mas de 60 proyectos brownfield

B Escala permite crecimiento continuo a través de
inversiones de tamafno considerable manteniendo solidez
financiera y operacional

m Crecimiento sélido y continuo del GLA'

B /ncorporacion de 9 centros comerciales al portafolio en
los dltimos 10 afos

Evoluciéon de GLA (‘000 m?)

mssm Colombia =ssm Per(] w=ssm Chile ==@==# de malls

- . A2
greimos 10 o= fos: 40% crecimiento gl
gitimos 527 CAGR 5 afios
21 A 20 21 “2-1T18

19 19

1.568 1.604 |49 6% I
1.358 : mm ---Z
1.238 — n . ----
1.024 1.082 —0U - S 1+9,0%721
863 935 [y gl e
o =
o BED B
= |+6,5%3|

e — — -l

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 1'T"18a
UDM
Visitas (millones de visitas) Ventas de Arrendatarios (US$bn)*
" Ch'lf“ Disminucion debida a la escision de 2 = Chile Crecimiento
= Pery centros comerciales del portafolio de Pert Crecimiento Peri 543 553 5,56 5,64 anual®
= Colombia 288 anual® e ik p— £ = -
281 ; 4,69 mm . o
262 275 268 271 - = Colombia 411 - - |_+E/o_|
23g 246 . .— — =1 +1% vou 3,67 iz ==
217 . === 04— 1+16%
2 27 o oo s [+ 167%)
B 1421% - M e ey
174 N 1 iz o
g 1+3% 1

|
|+2%|

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 1T18
ubm
' Crecimiento continuo de GLA a excepcion del 2016 debido a la escision de 2 centros comerciales del portafolio de Perti como parte de un proceso de reestructuracion
? Ajustado para excluir los 2 centros comerciales escindidos del portafolio como parte de un proceso de reestructuracion de Pert en 2016
3 GLA ajustado para incluir la apertura de Mallplaza Arica en abril del 2018
‘La evolucion de ventas de arrendatarios considera CLP/USD 603,4 al 2 de abril del 2018
5 Crecimiento anual en base a UDM 1T18 vs. UDM 1T17

1T18
ubm

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

0@o00000



... apalancando gran experiencia en desarrollos greenfield y de O)
L\

- - 111 » 33
ampliacion brownfield
P es mallplaza
Perfil de crecimiento de GLA (‘000 m?)"2 Malls ampliados a través de proyectos “brownfield” (‘000 m?)
@ Mall adquirido
B Greenfield Paf Centro GLA en GLA Crecimiento

Bl Brownfield 2 Comercial apertura? actual % GLA

L Adquisiciones . Vespucio 24 169 604%

1.604 1.604

( Oeste 30 155 416%

e 2391 68% .

3 | A Trébol 33 132 300%

44% 18 Tobalaba 25 77 210%

431 proyectos —

48% “greenfield” e Los Angeles 20 38 89%

285 8% La Serena 26 49 88%

Norte 69 119 73%

. Calama 52 77 49%

434 g 60+ Antofagasta 67 78 16%

10% ampliaciones
52% “brownfield” @ Iquique 24 24 2%

3
adquisiciones

48%

1990-2004  2005-2009  2010-2014  2015-1T18  Total GLA
1718 ; ‘
~40% de crecimiento GLA en los ultimos 5 anos, con 13 de 21 malls han crecido a 'tréVés"&e'proyectos:t‘irofwiﬁeld,
crecimiento anual consolidado de ~7% ‘ con 10 malls expandiendo 50%+ de su GLA desde su apertura

' GLA ajustado para incluir la apertura de Mallplaza Arica en abril del 2018
? No considera los centros comerciales de Aventura Flaza S.A. (Mall Plaza Peru S.A.) escindidos del portafolio en el 2016 como parte de un proceso de reestructuracion de Pert

0@00000




Mallplaza tiene una estrategia de expansion a largo plazo que ha probado o)

ser exitosa a lo largo de su trayectoria mallplaza

Continuar creciendo a través de considerables inversiones
greenfield y brownfield, apalancandonos sobre una reputada
experiencia de desarrollo

) Consolidacion en Chile con presencia en grandes ciudades y
mercados de gran potencial economico con baja penetracion

. Reforzar la expansion en Peru con foco en grandes ciudades de
alta poblacion y crecimiento econémico estable

. Expansion en Colombia con foco en fortalecer el portafolio con
ubicaciones atractivas en regiones y ciudades clave

Permanentemente explorar posibles oportunidades de adquisicion
que complementen el portafolio actual

Enfoque disciplinado hacia estructuras de capital y ratios de

apalancamiento

000000




Chile, Peru y Colombia tienen bases solidas que ofrecen oportunidades de

crecimiento Unicas

Gasto privado por capita, 2017 (US$)

O)

mallplaza

Gasto en retail por capita, 2016 (US$)

Lider LatAm Potencial crecimiento

5.837

4.315

Argentina Brasil Mexico
e 1 =
2 € 0
Fuente: BMI

Nota: Gasto familiar en bienes y servicios en la economia (sin considerar gasto publico)

.

GLA por cada 1.000 habitantes (m?2)

Lider
9.220 LatAm

Potencial Crecimiento

EEUU Ameérica

&= Latina

Brasil
- &
Fuente: Euromonitor, ICSC

Nota: Excluye vendedores especializados o vehiculos motorizados, motocicletas, partes de
automoviles y gasolina. También excluye alimentos, arriendos y alquiler, y ventas mayoristas

Crecimiento de ventas retail (%)

1.215 Lider
LatAm

Potencial
crecimiento

EEUU  Ameérica
g Latina

Fuente: ICSC

Colombia  Peru

Brasil Argentina

R e |

= Chile = Peru = Colombia

6.0%

2015 2016 2017 2015 2016 2017

Fuente: Planet Retail, BMI (en términos reales)
Nota: Crecimiento 2017 para Pertl es estimado

ke 00@0

2015 2016 2017



Los centros comerciales continian siendo muy relevantes en Latinoameérica, O)

mientras el e-commerce continua creciendo

Desafios clave que limitan el crecimiento del e-commerce en
Latinoamérica:

®m Falta de infraestructura

m Altos costos de logistica/envio que son transferidos al
consumidor

® Altos tiempos de entrega y alta tasa de atrasos
m Baja penetracion bancaria

B Burocracia e ineficiencias en el sistema complican las opciones
de crecimiento y dominacion de mercado de algun participante

mallplaza

Penetracion del e-commerce, 2017 (% de ventas retail)

Fuente: reportes de analistas de research sobre |a industria

Ventas de e-commerce en Latinoamérica como % de ventas
totales retail, 2016

15,7%

4,9%
- 3,3%  3,1%

UK E.E.U.U France Brasil Argentina  Chile Meéxico Colombia Perd

*+ € 0 € 2@ @
! L)

“ — -
Fuente: Euromonitor

Nota: Colombia y Pert son estimados

) & ()

Penetracion bancaria, 2017 (%)

Brick & Mortar
& Otros
97%

E-commerce
3%

Fuente: ICSC
Nota: Otras incluyen ventas sin internet ni tienda (3,5%) como ventas directas, 6rdenes
por correo y ventas en dispensadoras

9%6%  94%  93%

UK Espafna E.U.U. Chile Brasil  Argentina Colombia  Peru México

T O € 6 0 e OO

Fuente: Global Findex Database del World Bank (encuesta del 2017)
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Mallplaza tiene ‘pipeline’ atractivo de proyectos en construccion para o)
\ \

un crecimiento sostenido mallol

Evolucion de GLA de Mallplaza (en 000's m?2)

54
40
34
® : \\
42 x
n°lo
AT !
J‘l © - @ w e 3
GLA a ©O) mallplaza ©) mallplaza ©) mallplaza 1T18 ) mallplaza O) mallplaza ©) mallplaza Portafolio
diciembr1e Arequipa Los Dominicos Arica GLA? Manizales Barranquilla Comas pro-forma
de 2016 Diciembre Septiembre Abril
2016 2017 2018 2018E 2019E 2020E
Monto Inversién3: US$81mm US$113mm us$104

Mallplaza mantiene terrenos de US$119mm para futuro desarrollo de centros comerciales*

" Antes de la apertura de Maliplaza Arequipa en diciembre de 2016

? GLA incluye la apertura de Mallplaza Arica en abril de 2018
3 Monto de inversion estimado a mayo 2018. Para Comas, refieja inversion total de Mallplaza Peru S.A. Mallplaza tiene un 33.3% de interés en Mallplaza Peru S.A.

* Tipo de cambio CLP/USD de 603,4 al 2 de abril de 2018
000000
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Solido Gobierno Corporativo con responsabilidades claras mallplaza
Estructura del Gobierno Corporativo Principales responsabilidades
Accionistas
S—— u Elige al Directorio
ERCIOL0. /\/\/ m Aprueba memorias anuales, politicas de dividendos y

b s ; auditores de la sociedad
: Comité de .
: Directores : Directorio
' : = Define los objetivos, estrategias y politicas de la
Contralor vi m— Compariia
[ icepresidente ] = Designa al Vicepresidente Ejecutivo
.......... Trensernerrann Ejecutivo sy

Asuntos :

corporativos Vicepresidente Ejecutivo

EEsERSEREERERNEEEEEREE R
-------------------------

m Vela por el funcionamiento y organicidad del Gobierno

Innovaciény ! Planificacién  } Corporativo
: transformacion : : estratégicay  : = Propone objetivos estrategia y politicas al Directorio
: digital : i{Advanced Analytics!

sesssEsssessasmsEmunpnens 0 Rassssssssssssssssnsnannas

Gerentes Corporativos
= Administran las areas que componen la Cadena de
Valor de Mallplaza

= Participan en la definicién de |a estrategia a través de
los distintos comités

Comités
®» |nstancias en que participan los Gerentes Corporativos
Gerencia corporativa Gerencia corporativa Gerencia corporativa para proponer estrategias

de Administracion y de Proyectos y de Desarrollo y m Existen 5 comités: Comité de Directores, Comité de
Finanzas Construccién Centros Comerciales Contraloria, Comité de Riesgos, Comité de Etica,

Comité de Sostenibilidad

Gerencia corporativa
Comercial

Mallplaza mantiene una gran estructura de Gobierno Corporativo que ha sido clave para la exitosa historia de la compania

00@®0000




Ingresos, arrendatarios y bases geograficas altamente diversificadas,

con mas de 3.700 tiendas...

O)

mallplaza

Desglose de ingresos de Top 5 arrendatarios (UDM 1T18)

m Alta diversificacién de arrendatarios genera estabilidad durante

distintos ciclos econémicos

B Desde sus inicios, Mallplaza ha introducido nuevos conceptos
no tradicionales y de uso mixto en sus cenfros comerciales, como
servicios de salud y educacion, concesionarias de automoviles,

gastronomia y entretenimiento

B Ingresos asociados a relacionadas no exceden el 12%

Desglose de GLA por pais

Otros
81%

Top 5
arrendatarios
19%

Chile Peru

Concesionarios

Concesionarios b
de automoviles

de automoviles F&By 5
FaBy 4% Tiendas de Entretenimiento 1 7°
Entretenimiento departamentos 13%
14% 0 289%,
Salud, educacion, Salud, educacion,
Servicios y servicios y
oficinas oficinas
17% 19%

- 4

Comercio
especializado
18“/{\

@

Comercio
especializado
15%

upermercados v
hogar
19%

Tiendas de
departamentos
27%

Supermercados y
hogar
22%

Colombia
F&By
Entretenimiento
13% Tiendas de
departamentos
Salud, educacion, 199%,
servicios y ‘
oficinas ﬁ.ﬂ
7% '{,‘jj_"‘v-‘
w
kﬁ% Supermercados y
Caomercio N hogar
especializado 33%
28%




O)

... con un mix variado de arrendatarios y oferta de productos rialipias

Oferta diversa de shopping, gastronomia y opciones de entretenimiento

Los centros comerciales de Mallplaza buscan ser mucho mas que centros de moda, estan construidos con la idea de
convertirse en un ‘social hub’ para sus comunidades gracias a la diversificacion de su oferta en diferentes categorias

Hipermercados Mejoramiento

del Hogar educacionales

Fast-food ptblicas arte concierto Venta de autos

Retail . Entretenimiento . Servicios ' Uso Mixto
. | i i
. H 1 !
]/ s ' Q i = i '
\//b— L : NS sy L, ! dih ; [os]s
N —_— i L i 1) I i Q ] ! oofo
Tiendas Tiendas ! Are_e;s_ de = ' = llﬂl ! Q._Tr 2
departamentales Especializadas 1 i Salas de cine  Restaurantes i ; ; Serviciosy | Centros s s
p ! entretenimiento : Gimnasios fiiansas ! medicos Oficinas
: : ! :
A i S " ;
o e 0%qn 1 g = @T 1 I g
A N By, ¢ 0o g | #n
{  Restaurantes Bibliotecas Galerias de Salasde | : Centros
1 ] 1
1 ] ]

Algunos arrendatarios de Mallplaza

zARA PN Kl 6 od?a—-;s Reebok A cinemans. Hoijts lider :: 9

 Santa
Isabel }

cencosud

falabe[[a H RIPLE

3,700+ tiendas distribuidas a lo largo de 21 centros comerciales y 3 paises (13 cmdades), con 30%+ de GLA destinado a
 usos no tradicionales

Nota: Nimero de centros comerciales, ciudades y GLA incluye apertura de Mallplaza Arica en abril de 2018
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Mallplaza es una marca unica y ‘Top of Mind’ en la regiéon, con una o)
propuesta de valor que la hace relevante en sus comunidades <

Mall preferido en 11 de 13 ciudades

Mallplaza es una compania lider en Top of Mind (TOM) y el centro
comercial preferido en 11 de las 13 ciudades donde opera’

6.000.000 personas

Durante el 2017, 6.000.000 de personas participaron directamente en mas
de 20 iniciativas culturales por Mallplaza en Chile, Peru y Colombia

9 anos produciendo obras de teatros y conciertos

En los ultimos 9 afos, Mallplaza ha ofrecido producciones musicales de
teatro abiertas al publico, alcanzando una participacion de mas de 240.000
espectadores en Chile y Peru

+ 2.800.000 de seguidores en redes sociales

Mallplaza tiene una gran presencia en redes sociales, respaldada por una
comunidad de mas de 2.800.000 personas en Facebook (+1,3mm), Twitter
e Instagram en Chile, Pertu y Colombia

" Designacion TOM basada en estudio GfK Adimark y olras agencias




Alta estabilidad y duration en los arriendos que aseguran flujo de caja en o)
el largo plazo <

mallplaza
Promedio de duracién
remanente de contratos de . g
Composicién de ingresos (UDM 1T18) — Plaza S.A. arriendos Costo de ocupacion (UDM 1Q18)

M Ingresos por arriendo

L [ afos 9 : 7%

Contratos de arrendatarios indexados a la inflacion de

Ingresos j Chile, Perd y Colombia
Totales S

B Ingresos fijos
6% B Ingresos variables

94%

[ Ingresos por Sl
Arriendo

Nota: Ingresos y EBITDA de Plaza S.A. representan solo las operaciones consolidadas de Chile y Colombia
! Calculado en base a los ingresos por arriendo dividido entre las ventas de arrendatarios para el periodo, sin considerar areas de uso mixto como centros médicos, edificios de
educacion o concesionarias de automoviles




Alta eficiencia operacional y sinergias a lo largo de la plataforma...

EBITDA y margen EBITDA

“Sa
s EB(TDA (US$mm) ==EBITDA margin (%)’ Alcance
regional
81% 80% 79% 79%
-— = e a

Gestion de
operaciones
centralizada

Marca regional
Unica y
reconocida

O

Administracion
centralizada

0000000

2015 2016 2017 1718 UDM

1 Calculado como EBITDA dividido por Ingresos para el periodo

O)

mallplaza

Economias de escala, inversion
en tecnologia, transferir ‘know-how’
y acelerar implementacion de
buenas practicas en toda la
cadena

Sala de control unificada con
conexion a sistemas de 16 centros
comerciales

Campanas de marketing a través
de medios masivos y digitales,
obteniendo altos niveles de
recordacioén y preferencia

Servicios y procesos
compartidos y estandarizados en
Chile, Pert y Colombia
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mallplaza

GLA de malls regionales/vecinales como % del GLA total
Desglose de GLA regionales por pais (GLA, ‘000 m?)’ de retail®

... con solidas métricas operacionales a lo largo de la region...

= Chile =Peri =Colombia = Argentina

1.604 100%

1.422

88%

) mallplaza ** cc@sud @ PaueAraucs i InRetail ViVOCORP® O) malplaza® @ raqueAraucs cc@ud 4z InRetail VIVOCORP *
Ventas de arrendatarios por m? (1718 UDM, US$/m?)¢ Tasa de ocupacion (1T18, %)
3.739 ' :
: %% | 9% 95%
B s N.A. | _ i _
O mallplazs’ Granuenmucs  fpinRetail’  cefeodd”  VIVOCORP O mallplaza™®  cefeodud  deinRetail  VIVOCORP' @} rmuereucs

Fuente: Reportes por compafiia

" Solo considera GLA de centros comerciales regionales o de vecindario y excluye Outlets, Strip/Power centers y tiendas independientes; 2 GLA ajustado para incluir la apertura de Mallplaza Arica en abril de
2018; 7 Considera 100% de GLA de operaciones en Pert, en donde Plaza S.A. tiene una participacion del 33.3% *Vivocorp considera tinicamente centros comerciales propios (no considera el GLA de los centros
comerciales que administra de los cuales no es duefio); ® Centros retail considera centros comerciales regionales y vecinales mientras que GLA total también considera Power centers, Outlets, Strip centers y
otros formatos mas pequefios; ° Calculado como ventas de arrendatarios UDM 1T18 sobre promedio de GLA 1T18/1T17: 7 Basado en las ventas de arrendatarios del 2016 (dltimas disponibles); © Solo considera
ventas de arrendatarios en Chile y Argentina (mayores mercados) debido a limitada informacion disponible; ® Representa ocupacion 1718 UDM; ' Considera unicamente ocupacion de GLA de terceras partes
(no relacionadas) reportado; "' Considera tnicamente ocupacion de centros comerciales (excluye Outlets o Strip Centers)




... y con gran rentabilidad y flujo de caja, manteniendo un O)
L\

apalancamiento conservativo para la industria

Porcion de ingLresos fijos por arriendos (%)

mallplaza

Margen EBITDA (1718 UDM, %)

94% 95%

88%

N.A. N.A.

3 . 7
O mallplaza’  vivocoRP? @ FerueAraucs s InRetail cefeosug

Margen FFO Consolidado incl. asociadas (1718 UDM, %)5

79%

80%

O malplaza . {oodud @ rorqucAraucs @ InRetail®  ViVOCORP
et

Apalancamiento (1718, Deuda Neta / EBITDA UDM)

60%

NA. NA. NA.
O) mallplaza @ ruquenancs  VIVOCORP s InRetail ceficosud

Fuente: Reportes por compariia

12,7x

N.A.

O) mallplaza @ rauenraucs  gsinRetait©  VIVOCORP ceficodud

! Basado en el periodo UDM 1T18; ? Basado en 4T17 (dltima publicacion disponible); ? Basado en el periodo 1T18; # Considera solo el segmento reportado de centros comerciales,
Cencosud incluye formatos menores como Outlets, Strip/Power centers y tiendas independientes; ® Calculado como Ingresos Netos + Depreciacion & Amortizacién + Otros
ingresos/costos + Participacion de los Asociados en las ganancias (perdidas) + Diferencias de tipo de cambio + Ingresos (pérdidas) de activos y pasivos indexados + Ganancias
(perdidas) debidas a la diferencia entre el valor de libros y el valor razonable de los activos financieros, + Impuestos diferidos + FFO ajustado a las asociadas contabilizadas
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Solvencia y posicion financiera solida permite crecimiento con menor riesgo o)
Indicadores financieros relevantes — Plaza S.A. <

mallplaza
Ingresos (US$mm) EBITDA (US$mm) y margen EBITDA (%)’
81% 80% 799 q
485 474 9% ﬁ/o
369 375

347

2015 2016 2017 1Q18 LTM 2015 2016 2017 1Q18 LTM
FFO Total Consolidado ajustado por participacion (US$mm)? Perfil de deuda financiera (US$mm)
824
257 266 267 $

244

EBITDA 1Q18 LTM US$ 375 mm

2015 2016 2017 LTM... <1 afio > 1 afio > 3 afios > 5 afios
< 3 afios < 5 afnos

Nota: Asumiendo un cambio de CLP/USD 603,4 al 2 de abril del 2018
! El margen EBITDA disminuyo en los ultimos afios debido a la apertura de nuevos centros comerciales e incremento natural en los ingresos
? Este flujo excluye los conceptos que no representan flujo de caja o que no son recurrentes (otros ingresos y gastos por funcion) de los estados financieros




Mallplaza cuenta con seis pilares estratégicos fundamentales para su o)
|\
modelo sustentable de largo plazo mollo!

Colaboradores Medioambiente

Aportar al crecimiento sostenible de Gestionar los impactos medicambientales
Mallpiaza, a traves de una generados y promover buenas practicas
experiencia memorable de trabajo ambientales, en nuestros centros urbanes en
operacion y en desarroflo

Cultura

Potenciar el acercamiento a fa cultura de Gobernanza y Riesgo

calidad, masificando el alcance de las Pilares de ; Fortalecer la Etica y Transparencia
distintas iniciativas impulsadas por sostenibilidad Corporativa

Maliplaza Modelo de riesgo basado en COSO y ERM

Socios comerciales y

Comunidad y Clientes
Proveedores

Construir refaciones de confianza y
Promover practicas sostenibles entre nuestros generar valor sostenible en ias
socios comerciales y proveedores a traves de comunidades donde operamos
experiencias de valor

Reconocimientos de sustentabilidad

fon

3¢ Lugar oy Gestion Ambiental
Sello Platino en Ranking Nacional de {Iso_ Todos los centros comerciales en Chile, a
Sustentabilidad Empresarial % e excepcion de las aperturas recientes Mallplaza Los

14001 Dominicos y Arica

Categoria sustentable

"Best of the Best Viva Awards 2016".

(Mallplaza Egana, Chile. 2018)

International Council of Shopping Centers (ICSC)

Certificacion LEED

Nivel Gold, Mallplaza Egafa, Chile
Nivel Plata, Mallplaza Arequipa, Peru
Mallplaza Copiapé, Chile (en proceso)

Mallplaza Los Dominicos, Chile (en proceso) GREAT

Mallplaza Arica. Chile (en proceso) PLA%E, 24: |___|2‘|Dg?arB | 5

AT . . .. Lo anking 2017 - Buen lugar para trabajar (Chile
Iso Eficiencia Energética WORK

Sy Todos nuestros centros comerciales en Chile, a 21° Lugar
150 50001 excepcion de las aperturas recientes Maliplaza Los

5 A Mejores empresas para Millennials para trabajar (Chile)
Dominicos y Arica

000000®R



O)

Aspectos destacados de inversion mallplaza

m Plataforma lider de centros comerciales en Latinoamérica, con
propiedades premium

B Reputada trayectoria de crecimiento apalancado sobre una
gran experiencia en proyectos greenfield y brownfield

 — o  ——— ——— —— ——— —— ——— ——— ———— —— —— — — — — —— ——————— — — — — — — —

B Ingresos, arrendatarios y bases geograficas altamente
diversificadas con una oferta innovadora de ‘retail-
tainment’

m Gran eficiencia operacional, rentabilidad y generacion de
caja, con un apalancamiento conservativo

W - s et e g s g’ i e . e, s g s o g | . ks et . e e s e st S e St . e, sl et LMl ¥ e e Mg i it

mEREE P EY 5«_._1- '. B Modelo robusto de sustentabilidad de largo plazo consistiendo de
seis pilares fundamentales







Malls exitosos en EEUU se estan adaptando para ser mas atractivos para sus O)
visitantes, un modelo utilizado por Mallplaza desde sus inicios mauplaza

Actual propuesta de ‘Retail-tainment’

Mallplaza ha sido un pionero en el desarrollo de malls que privilegian la experiencia del cliente, un modelo exitoso demostrado en el largo plazo

Bibliotecas
publicas / salas
de exposiciones
| teatros y
conciertos

Restaurantes —
Centro au Rest;qra!ntes Salas dé cine ana de
comercial Food courts independientes juegos

Vespucio
Oeste
Trébol
Tobalaba
La Serena
Los Angeles
Norte
Antofagasta
Calama
Alameda
Sur
Biohio
Iquique
Egafa
Copiapo
Los Dominicos
2 Bellavista
‘ ' Trujillo
P ‘Arequipa
G El Castillo

BUERER MRS S NNEN

AR R R RRRRR R
AR AR AR RS
TR AR AR AR
AR R R AR R

®m Los consumidores estan cambiando sus preferencias de gastos en bienes a gastos en entretenimiento y experiencias

® 45% de los consumidores consideran que la presencia de arrendatarios ‘non-retail’ aumenta el tiempo en el mall, mientras que 38% asegura que
los incita a visitarlos con mas frecuencia

B Operadores de centros comerciales de EEUU estan anadiendo mas arrendatarios ‘non-retail’ como respuesta directa al cambio en el
comportamiento y nuevas preferencias de los consumidores

Fuente: ICSC (basado e;l 2018 Mall Survey)




Directorio con experiencia y una gerencia de primer nivel, son los 9)

responsables del exitoso crecimiento de Mallplaza mallplaza
Directorio Gerencia
. Con la posicién . Se unid a
Miembro | _CaLgo_ . )  desde... Miembro Gargo Mallplaza en...
Sergio Cardone Solari Presidente 2008 Fernando de Pena Yver Vice Presidente Ejecutivo 1990
Gerente Corporativo de
Tomas Miiller Benoit Director 2008 Pablo CortdsDe Administracion 2008
Solminihac .
y Finanzas
Paul Fiirst Gwinner Director 2008 Cristian Mufioz Gutiérrez Gerente Corporativo Comercial 2004

Gerente Corporativo de

Carlo Solari Donaggio Director 2008 Oscar Munizaga Delfin Desarrolio y Centros Comerciales 1992
= azs 5 Gerente Corporativo de
P .
.;L;::p;::o Montero Blicctor 2014 Cristian Somarriva Labra Proyectos y Construccion 1992
Agustin Richards Tello Jefe de PIa:lftcacmn y Analisis 2012
Thomas Fiirst Freiwirth Director 2008 vanzado
Marina Tannenbaum Gerente de Planificacion 2018
Pedro Donoso Pinto Director 2010 nEnmt,’e']ta Sot ERey sreeniblided
L AT ireng Sam Jefe de Asuntos Corporativos 2018
José Pablo Arellano 5 Ayseca
Marin Director 2010 L i .
a Hernan Silva Villalobos Fiscal 1999
Pablo Eyzaguirre Court Director 2017 Eduardo Pefailillo Contralor 2016
_— Henriquez o
Rango de Edad Antigliedad en el cargo Rango de Edad Antigiiedad en el cargo
Menos de 3
41-50 afos afio 3{}_-40 e
4 1 . afios aHas
‘ Entre 3y 6 1 ‘ 41-50 3 Menos de 3
Mas de 9 aﬂfs anos ar'Les
- B1-60 & afios 51-60 .
afios o y ,@ 51-60 afios 5 Entre6y® afios Entre 6y 8
mas 5 1 aros S Dy~
4 & 2 3 ansos

"Un.eq'ruipb de liderazgo con mucha experiencia, responsable del éxito de Mallplaza desde sus inicios




Sintesis de la deuda financiera

Desglose por tipo!

O)

mallplaza

Desglose por moneda’

® Deuda financiera total de US$1.462mm
US$792mm en bonos locales
US$634mm en prestamos bancarios y leasing
m Clasificacion de riesgo local:
= Fitch: AA (cl)
@ Humphreys: AA+ (cl)
m  Perfil de maduracién de la deuda (58% madura en 5+ arios?)

® 100% de la deuda pendiente esta indexada a inflacién,

consistente con los ingresos por arriendo

B 100% de la deuda mantiene una taza fija de interés

Leasing
0,4%

Préstamos
bancarios
Bonos 44,0%

55,5%

Desglose por periodo!

Corto
plazo
11,9%

Largo
plazo
88,1%

Nota: Sintesis de la deuda financiera al 31 del marzo de 2018, asumiendo CLP/USD 603.4 a 2 de abril del 2018
! Excluyendo derivados de cobertura
?Indexado a inflacion a través de derivados de cobertura

H COP
CLP? 7.2%
10,8%

UF
82,0%

]

Desglose por estructura’

Amortizing
21,4%

Bullet
78,6%




Solvencia y posicion financiera solida permite crecimiento con menor riesgo O)
L\

Indicadores financieros relevantes — Plaza S.A.
mallplaza

Deuda neta / EBITDA Deuda neta / Patrimonio?!

4,18x 4,06x 4,10x 3.98x

0,53x 0,51x 0,52x 0,51x

2015 2016 2017 1T18 LTM 2015 2016 2017 1Q18 LTM

Cobertura de gastos financieros? Pasivos totales / Patrimonio’

7,32x

0,87x 0,84x 0,85x 0,84x

2015 2016 2017 1T18 LTM 2015 2016 2017 1T18

! El patrimonio total incluye intereses no controladores (US$203mm al 31 de marzo del 2018)
2EBITDA / interés pagado por el periodo




FFO - Funds from Operation

m FFO corresponde al flujo de caja de la ganancia de los propietarios de
la controladora, ponderado por su participacion propietaria en la
operacion. Este flujo excluye los conceptos que no representan flujo de
caja o que no son recurrentes (otros ingresos y gastos por funcion) del

Estado de Resultados
® FFO UDM 1T18 es de US$267mm

m 37% de crecimiento entre diciembre 2013 y marzo 2018 (12 meses

moviles). Tasa de crecimiento anual de 6,5% en el periodo

Reconciliacion de FFO a Utilidad Total

_ussmm

FFO consolidado total ajustado por participacion (US$mm)

266 267

244 257

2015 2016 2017 LTM
1Q18

Nota: Asumiendo un cambio de CLP/USD a 603,4, al 2 de abril de 2018

Utilidad Total 153 233 181 180
(+) Depreciacion & Amortizacion 66 65 64 67
(+) Otros ingresos (38) (77) (3) (3)
(+/-) Otros costos 35 2 12 12

(+/-) Participacion en las ganancias (pérdidas)
de asociadas y negocios conjuntos, utilizando (4) (2) (4) (5)
el método de la participacion

(+/-) Diferencias de cambio (0) 0 0 0
(+/-) Unidades de reajuste 43 30 19 22
(+) Gastos impuestos diferidos (6) 14 7 8
FROPlazaSA consolidadototal 29 268 215 271
(-) FFO participacion de minoritarios (11) (14) (15) (16)
(c;)nzZﬁ:j ?;:sr?ién en entidades no & 5 5 5

' FFO Plaza consolidado total ajust;&;;or o

participacién 244 257 266 267

" En relacion al 33,33% de propiedad de Plaza S.A. en Mallplaza Peru S.A (Ulilidad de operaciones en Perti — no ajustado en la propiedad de Maliplaza - de US$13,3mm en 2017)




NOI - Net Operating Income

NOI Consolidado (no ajustado) NOI Consolidado (ajustado)

Reconciliacion de NOI a Ganancia Bruta

O)

NOI Cansalidada representa al flujn
generado por el 100% de los activos
operados por Plaza S.A. en Chile, Peru y
Colombia. Calculo del NOI considera los
INngresos y egresos necesarios para la
operacion de estos activos (propiedades de
inversion)

NOI UDM 1T18 es de US$403mm,
mostrando un crecimiento de 41% en los
ultimos 5 afos. En 1T18 su crecimiento
fue 8%

NOJ Ajustado es of flujo generada por
los activos operados por Plaza S.A. en
Chile, Pert y Colombia, ponderado por
su participacién en la propiedad. Calculo
del NOI considera los ingresos y egresos
necesarios para la operacion de estos
activos (propiedades de inversion)

NOI Ajustado UDM 1718 es de
US$366mm, aumentando 44% en los
ultimos 5 afos. En 1T18 su crecimiento
fue 7%

NOI consolidado ajustado por
participacion (US$mm)

NOI consolidado no ajustado por
participacion (US$mm)

360 366

326 338

2015 2016 2017  UDM1T18

380 382 396 403

2015 2016 2017  UDM1T18

Nota: Asumiendo un cambio de CLP/USD a 603,4, al 2 de abril de 2018
" En relacion al 33,33% de propiedad de Plaza S.A. en Mallpiaza Pert S.A (Ganancia de operaciones en Perti - no ajustado en la propicdad de Mallplaza - de US$13,3mm en 2017)

Ganancia bruta

(+) Gastos de administracion y
ventas

(+) Depreciacion y amortizacion

NOI total consolidado

(-) NOI participacion de
minoritarios

(+) NOI inversion en entidades
no consolidadas’

NOI Plaza consolidado total
ajustado por participacion

NOI Plaza consolidado total
sin ajuste por participacion

3N

(44)

66

333

(16)

326

380

329

(48)

65

347

(7)

338

382

364

(59)

64

369

(18)

360

396

369

(61)

67

375

(19)

366

403




Aperturas recientes de Mallplaza

L |

42,000m? GLA — Dic 2016

Mallplaza Arequipa (ﬁ‘)

Mallplaza Los Dominicos «!

92,000m? GLA — Sept 2017

m Ubicado en el distrito de Cayma en Arequipa
= Zona de alto atractivo comercial y de un
consumidor mas sofisticado y exigente
m Variedad de marcas, incluyendo un teatro,
gimnasio y el mayor patio de comidas de la
region
= Enfocado en ofrecer la mejor experiencia de
entretenimiento, cultura y gastronémica

= Vista panoramica de la ciudad y techo de vidrio
para disfrutar del cielo de Arequipa

Arrendatarios:

falabella. B - ‘e’
$3eTOTTUS cineplanet

Nota: GLA redondeada al millar mas proximo

m Ubicado en el area nororiente de Santiago
m Altamente valorado por su innovacién por no
solo establecer un fuerte segmento retail, sino

también una experiencia Unica para sus
visitante

« Tiendas pop up, originales mercados
gastronomicos, e innovaciones tecnoldgicas

Espacio para emprendedores, disefiadores,
artistas y otros para potenciar esta experiencia

m Amplia variedad de marcas (~200), incluyendo
un teatro y gimnasio de 2,000m?

b b i R L

Mallplaza Arica G

R

' 34,000m2 GLA — Abril 201

® Ubicado en Arica, region en la frontera entre Chile
y Peru

® Primer proyecto de centro comercial en la
region de Arica, ubicado en una de las arterias
principales de la ciudad
= Vista al océano y proximo a la playa de

Chinchorro

m Amplia variedad de marcas (~100)
= Enfocado en ofrecer entretenimiento a la
region a través de patios y mercados :
gastronomicos, un teatro y un Happyland }

= Incluye el primer cine en Arica :

](alabe[[a. e

%M ::;TOTTUS SODIMAC.

ce®

lider : < fa[abe[[a

Diversidn en famulia

CINEMARK,




Centros comerciales en desarrollo

Mallplaza Manizales -

Mallplaza Barranquilla -

O)
mallplaza
Mallplaza Comas )

40,000m? GLA

54,000m?2 GLA

v |

81,000m? GLA

® Mallplaza Manizales estara ubicado en una
de las calles principales de Manizales en
el barrio de La Carola

# Con mas de 360,000 habitantes, sera uno
de los principales destinos de
entretenimiento de la ciudad

®m Primer Falabella en la ciudad, entre ~100
otras tiendas

B Apertura esperada para el 2018

® Desarrollo inmobiliario completado en un
95%

®m Inversion total de US$81mm’

B Mallplaza Barranquilla estara ubicado en una
de las areas mas exclusivas de
Barranquilla, Buenavista

= Puerto maritimo ubicado en la region de
Atlantico de Colombia

B E| proyecto incluira diversas opciones de
entretenimiento y marcas internacionales

W Apertura esperada para el 2019

B Desarrollo inmobiliario completado en un
50%

m Inversion total de US$113mm’

m Mallplaza Comas Esta ubicado en la zona
norte de la ciudad de Lima

= Se emplaza en capital del Pert y es el
cuarto distrito mas poblado del pais

m El proyecto incluira diversas opciones de
entretenimiento y marcas internacionales

B Apertura esperada para el 2020
B Desarrollo inmobiliario completado en un 6%

B Inversion total de US$104mm?

Arrendatarios:

fa[abe[la

falabe[[a

HOMECENTER
@ SODIMAC

falabella *3 TOTTUSESoMAc IR

Nota: GLA redondeada al millar mas proximo. Monto de inversion estimado a mayo 2018. Para Comas, refieja inversion total de Mallplaza Peru S.A. Mallplaza tiene un 33,3% de

interés en Mallplaza Peru S.A.

' Tipo de cambio COP/USD de 2.780,47 al 2 de abril de 2018
? Tipo de cambio PEN/USD de 3,2240 al 2 de abril de 2018, refleja inversion total de Maliplaza Peru S.A. Mallplaza tiene un 33,3% de interés en Mallplaza Peru S.A.




Descripcion detallada de los centros comerciales

Chile

O)

mallplaza

Mallplaza Arica

Mallplaza Iquique

Desarrollo propio Si No (M&A)
Ubicacién Arica, region XV lquique, region |
Sy
GLA (‘000 m?) 34 24
Participacion accionaria 77,5% 76,2%
Area de influencia Arica lquique
Poblacidn total 221.364 191.468

@ En desarrollo
! Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017), Instituto Nacional de Estadistica ("INE")

Mallplaza Calama

No (M&A)

Calama, regién Il
2009

77

77,5%
Calama, San Pedro de Atacama

176.727



O)

Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion) mallplaza

Chile

Mallplaza Antofagasta Mallplaza Copiap6 Mallplaza La Serena

Desarrollo propio Si Si Si
Antofagasta, region |1 Copiapo, region III La Serena, regién IV

:g:&:r:‘;’g:" g 2006 2014 1998

GLA (‘000 m?) 78 46 49

Participacion accionaria 100,0% 77.5% 100,0%

Area de influencia Antofagasta Copiapd La Serena, Coquimbo

Poblacién total’ 400.526 153.937 448.784

@ En desarrollo

' Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017), Instituto Nacional de Estadistica ("INE")




O)

Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion) o8

Chile

Mallplaza Vespucio Mallplaza Oeste Mallplaza Tobalaba

Desarrollo propio Si Si Si
Ubicacidén La Florida, Santiago, RM Cerrillos, Santiago, RM Puente Alto, Santiago, RM
Apertura/Ano de

=S 1
adquisicién 990 1994 1998
GLA (‘000 m?) 169 155 77
Participacion accionaria 100,0% 100,0% 100,0%
i % . La Florida, Puente Alto, La Granja, San  Maipu, Cerrillos, Lo Espejo, El Bosque, Pedro ;
Area de influencia Joaquin, Pefalolén, Macul, San Ramén Aguirre Cerda, La Cisterna, Pefiaflor Eteasiiiosta)klonda
Poblacion totall 1.587.118 1.145.262 935.022

@Operandé

@ En desarrollo
! Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017), Instituto Nacional de Estadistica ("INE")




Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacién)

Chile

Mallplaza Norte Mallplaza Alameda Mallplaza Sur

Desarrollo propio Si Si Si
Huechuraba, Santiago, RM Santiago, Santiago, RM San Bernardo, Santiago, RM
Apertura/Ano de
ATy 2008

adquisicion 2003 2008

GLA (‘000 m?) 119 60 77

Participacion accionaria 100,0% 77.5% 77,5%

Area de influencia Huechuraba, Conchali; Quilicura, Recoleta, Estacién Central, Santiago, Maipu, San Bernardo, Buin, Calera de Tango

Colina Pudahuel
Poblacién total? 740.094 1.303.456 423.319

@Operando
@ En desarrollo

" Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017), Instituto Nacional de Estadistica ("INE")




Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion)

Chile

Mallplaza Egana Mallplaza Dominicos

Desarrollo propio Si Si

La Reina, Santiago, RM Las Condes, Santiago, RM
fperurdliAaide 2013 2017
adquisicion
GLA (‘000 m?) 92 ; 92
Participacion accionaria 77.5% 77.5%
Area de influencia La Reina, Pefalolen, Macul, Nufioa Las Condes, La Reina
Poblacion total? 417.558 387.625

@ Operando
@ En desarrollo

! Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017), Instituto Nacional de Estadistica ("INE")




Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion)

Chile

O)

mallplaza

Desarrollo propio

Ubicacion

Apertura/Ano de
adquisicion

QLA (‘000 m1?)

Participacion accionaria
Area de influencia

Poblacidn total?

@ En desarrollo

" Poblacion total basada en el Censo mas reciente de Chile (2017),

Mallplaza Trébol

Talcahuano, region VIII
1995

132
100,0%

Concepcion, Talcahuano, San Pedro,
Hualpén, Chiguayante

562.760

Instituto Nacional de Estadistica ("INE")

Mallplaza Mirador Bio Bio

Si
Concepcion, region VIII

2012

45
77.5%

Concepcion

223.574

Mallplaza Los Angeles

Si

Los Angeles, region VIII
2003

38
100.0%

Los Angeles, Nacimiento, Laja, Angol,
Mulchén

333.924




Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion)

Peru

@ Operando

@ En desarrollo

AperturalAﬁn de
adquisicion

GLA (‘000 m?2)
Participasién acoioharia

Area de Influencia

Poblacién total’ lig

Mallplaza Trujillo

Tl La Libertad
i
75
38,8

Mnrhe

i J’&'}"ZU}!:’:

" Poblacién total en base al Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (“INEI") de Perti
? Mallplaza Arequipa integrado a Plaza S.A. en el 2014, pero fue expandido y reabierto en 2016

Mallplaza Bellavista

Trujillo. La Espgranza Laredo, a:wervemr—_  Bellavista, Callao, La Perla

e . No(msa)
Bellavisto i ' ‘ (_‘@wua,*ﬁm‘{:_uim- /
R e U R
a3 _.f R e ST e S e S
S B gt e

T i

i e

-~ Layma, Afeeuipa Lerro Lolorado, La



Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion)

Peru

9O)

mallplaza

En desarrollo
Mallplaza Comas

Desarrollo propio E : Si

/ Ubicacién  Comas, Lima
aperiuraiAfio de Esperada 2020
adquisicion :
GLA (‘000 m?) By 81
Participacion accionaria b ' 33.3%
Area de influencia  Comas
Poblacién total' ; 520,450

@Operando
@ En desarrollo

! Poblacién total en base al Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (“INEI") de Pert




O)

Descripcion detallada de los centros comerciales (continuacion) o T

Colombia

En desarrollo En desarrollo
Mallplaza El Castillo Mallplaza Barranquilla Mallplaza Manizales

Desarrollo propio Si Si Si
Cartagena, Bolivar Barranquilla, Atlantico Manizales, Caldas
ApertdraiAno de 2012 Esperada 2019 Esperada 2018
adquisicion
GLA (‘000 m3) 27 54 40
Participacion accionaria 100,0% 65,0% 80,0%
Area de influencia Cartagena de Indias Barranquilla Manizales
Poblacién total? 971.592 1.218.000 398.874

@ Operando

@ En desarrollo

! Poblacion total basada en el Sistema Estadistico Nacional (“SEN") de Colombia







