REF.: MODIFICA CIRCULAR N°1.753 DE 2005,
QUE  ESTABLECE INSTRUCCIONES
SOBRE PUBLICIDAD A SOCIEDADES
QUE ADMINISTRAN FONDOS MUTUOS Y
SOBRE INFORMACION A PARTICIPES.

SANTIAGO, 17 FEB 2006
CIRCULAR N° 1794

Para todas las sociedades que administren fondos mutuos.

Esta Superintendencia, en uso de sus facultades legales, ha estimado necesario

modificar la Circular N°1.753, emitida por esta Superintendencia con fecha 21 de junio de
2005, en los siguientes términos:

1. En el titulo “A. NORMAS DE PUBLICIDAD”, numeral 2.- subtitulo: “Normas
especificas de publicidad”, efectianse los cambios que a continuacion se indican:

a) Agrégase el siguiente texto en el numeral v):

b)

“y so6lo podran publicitarse periodos iguales o superiores a un mes. Asimismo, debera
sefalarse la rentabilidad obtenida por el fondo, al menos, el ultimo mes, trimestre y
afo, terminados el Ultimo dia del periodo publicitado, en el evento que el fondo
hubiese operado durante los periodos de tiempo indicados. Lo anterior es sin
perjuicio de lo dispuesto en el numeral viii) siguiente.”

Intercalase el siguiente nuevo numeral vi), pasando los actuales vi) y vii) a ser: vii) y
viii), respectivamente:

“vi) Cuando se publicite para un determinado periodo de tiempo, conceptual o
numéricamente, la rentabilidad de un fondo o de una serie o series especificas
del mismo, en comparacién con aquella obtenida por un grupo de fondos o por
sus series, segun sea el caso, debera indicarse cuales fueron los elementos
considerados para efectuar la comparaciéon, como por ejemplo, tipologia de
fondo, politica de inversion, tipo de inversidén principal, etc. Asimismo, en
relacion a dicha comparacion, se debera entregar la misma informacion, en
iguales términos que los usados, al menos, para el dltimo mes, trimestre y afio
terminados el dltimo dia del periodo publicitado. Lo anterior, en el evento de
que el fondo hubiese operado durante los periodos de tiempo indicados y sin
perjuicio de lo dispuesto en el numeral viii) siguiente.

A continuacion y sélo a modo ilustrativo, se exponen dos ejemplos sobre lo
anteriormente indicado: '-
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» En caso de que se publicite la posicion de un fondo respecto de un ranking,
esto es, comparando su rentabilidad con aquella obtenida por un grupo de
fondos en igual lapso de tiempo, debera sefalarse el lugar ocupado por el
fondo en ese ranking para, al menos, todos los periodos de tiempo exigidos.

» Si se publicitare el spread de rentabilidad obtenida por un fondo respecto de
la rentabilidad promedio lograda por un grupo de fondos en igual intervalo de
tiempo, debera indicarse el spread de rentabilidad del fondo en relacion con la
rentabilidad promedio del mismo grupo para, al menos, todos los periodos de
tiempo sefialados precedentemente.”

Ademas, debera incluirse el siguiente texto de advertencia, en forma adicional a
los requeridos por esta Circular;

“El riesgo y retorno de las inversiones del Fondo....(indicar nombre del mismo),
asi como también su estructura de costos, no necesariamente se corresponden
con las mismas variables de los otros fondos.”.

2. En el titulo “A. NORMAS DE PUBLICIDAD”, numeral 4.-, subtitulo: ‘Normas para
la utilizaciéon de “indices de referencia”, “benchmark” o “parametros de
comparacion” en publicidades de fondos mutuos’. En el numeral v), realizanse
las siguientes modificaciones:

a) Intercalase en el primer parrafo, a continuacién de la palabra “publicite” y el
articulo “el”, la frase: “, conceptual o numéricamente”. Asimismo, al final del
referido parrafo, agrégase el siguiente texto, antes del punto (.) aparte: “en el
evento que el fondo hubiese operado durante los periodos de tiempo sefalados.
Lo anterior es sin perjuicio de lo dispuesto en el numeral 2.-, numeral viii), del
presente titulo.”.

b) Sustitlyase en el segundo parrafo, la palabra “notas” por la frase: “otras
advertencias”.

3. Vigencia

La presente Circular rige a contar de estg fecha.

—

ARMANDO MASSARENTE SILVA
Superintendente Subrogante
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