ANALISIS RAZONADO

Este documento ha sido preparado por RDT S.A. con el propésito de entregar
informacion general de la compaiiia.

El Analisis Razonado es un informe complementario a los estados financieros y notas,
en consideracion a ello debe ser leido en conjunto con los Estados Financieros.



1. Analisis del estado de situacion financiera

Los principales componentes de los activos, pasivos y patrimonio al 31 de marzo de 2021 y 31 de
diciembre 2020 son los siguientes:

31.03.2021 31.12.2020
M$ M$
ACTIVOS CORRIENTES:
Total activos corrientes 177.634 76% 169.343 73%
Total activos no corrientes 56.880 24% 61.072 27%
TOTAL ACTIVOS 234514 100% 230.415 100%
PASIVOS CORRIENTES:
Total pasivos corrientes 793.788 338% 799.988 347%
Patrimonio total (559.274)  -238% (569.573)  -247%
TOTAL PATRIMONIO Y PASIVOS 234.514 100% 230.415 100%
Indicadores
Unidad 31/03/2021 31/12/2020
Liquidez
Activo corriente/Pasivo
Razon corriente corriente Veces 0,22 0,21
Endeudamiento
Pasivo corriente/Deuda
Endeudamiento corriente total % 100% 100%
Pasivo no
Endeudamiento no corriente corriente/Deuda total % 0% 0%
Actividad
Propiedad planta y
Inversiones equipos M$ 42.838 46.118



Del analisis del estados de situacion financiera se observa un pronunciamiento de la condicion de déficit
patrimonial de la compafiia, donde el patrimonio negativo es mayor que el total de los activos ( esto es un
238%), siendo al 31 de diciembre de 2020 un 247%, si bien esta es una condicion que podria colocar a la
empresa en cuestionamiento respecto de su capacidad de empresa en marcha, su principal acreedor es una
empresa relacionada del mismo holding de Empresas Radio Bio Bio, por lo cual es un escenario que no esta
previsto que ocurra.

Los principales activos de la sociedad son las cuentas comerciales por cobrar y activos fijos, situaciones
consistentes con la actividad de la compafia, ya que primeramente los servicios son prestados para
posteriormente ser facturados y los inmuebles y equipos de transmisién son necesarios para el desarrollo de la
actividad.

La principal fuente de financiamiento han sido las empresas relacionadas, las que finalmente han cubierto el
déficit de la sociedad, situacién negativa que ha sido recurrente en la industria televisiva.

El pasivo con la empresa relacionada se ha incorporado en el endeudamiento corriente, debido a que no tiene
una fecha de vencimiento pactada, sin embargo, considerando el comportamiento histérico debe formar parte
del largo plazo.

Pais de
Rut Sociedad origen Relaci6n Transaccion Moneda 3103.2021 3112.2020
M$ M$
79.958.280-5 Trongol Ltda. Chile Socios Comunes Traspaso defondos  CL$ 729.884 730.090
96.516.560-6 Bio - Bio Comunicaciones SA Chile Accionistas comunes Traspaso defondos  CL$ 0 2.983
78.319.760-K Soc.Radiodifusora FM 102 Ltda. Chile Socios comunes Traspaso defondos  CL$ 0 895
Total 729.884 733.968




2. Analisis del estado de resultados

Los principales componentes de los Estados de Resultados Integrales para los ejercicios terminados el 31 de
marzo de 2021y 2020 son los siguientes:

31/03/2021  31/03/2020 Variacion Variacion

M$ M$ M$ %
Ingresos de actividades ordinarias 116.554 143.997 (27.443) -19,06%
Otros ingresos, por naturaleza 3.764 3.672 92 2,51%
Gastos por beneficios a los empleados (62.257) (90.257) 28.000 -31,02%
Gastos por depreciacion y amortizacion (3.350) (4.624) 1.274 -27,55%
Otros gastos por naturaleza (43.456) (59.351) 15.895 -26,78%
Ingresos financieros - 4 (4) -100,00%
Costos financieros (113) (119) 6 -5,04%
Resultados por unidades de reajustes - - - 0,00%
Resultado antes de impuesto a las ganancias 11.141 (6.679) 17.820 -266,81%
Impuesto renta (842) (1.029) 187 -18,17%
Resultado del ejercicio 10.299 (7.708) 18.007 -233,61%
Ingresos de Actividades Ordinarias
31.03.2021 31.03.2020
M$ M$
Ingresos por publicidad 113.823 123.295
Otros ingresos relacionados 2.731 20.702

Total 116.554 143.997




Indicadores

Unidad  31/03/2021 31/03/2020

Liquidez
Rentabilidad del patrimonio Ganancia/ Patrimonio promedio % 1,84% -1,55%
Rentabilidad del activo Ganancia/ Activo promedio % 4,39% -2,84%

Beneficio antes de intereses,

impuestos, depreciaciones y
Ebitda amortizaciones M$ 14.604 (2.969)

Ganancia final/ Ingreso

Margen total actividades ordinarias % 8,84% -5,35%

Como ya se manifestd la compafiia manifiesta una constante situacion de patrimonio negativo, que ha sido
originado por la acumulacién de pérdidas operacionales, sin embargo, esta condicién ha sido cubierta por otras
empresas que pertenecen al holding proveyendo del financiamiento para cubrir las necesidades de caja.



3. Analisis del estado de flujo de efectivo

31.03.2021 31.03.2020
M$ M$

Flujos de efectivo neto procedentes de (utilizados en) actividades de la operacion (1.535) (10.503)
Flujos de efectivo neto procedentes de (utilizados en) actividades de Inversion 24.943 2.825
Flujos de efectivo neto procedentes de (utilizados en) actividades de Financiacion (4.084) 11.620
INCREMENTO (DISMINUCION) NETO DE EFECTIVO Y EQUIVALENTE AL EFECTIVO 19.324 3.942
EFECTIVO Y EQUIVALENTE AL EFECTIVO AL INICIO DEL PERIODO 14.447 15.681
EFECTIVO Y EQUIVALENTE AL EFECTIVO AL FINAL DEL PERIODO 33.771 19.623

Como se verifica la compafiia no ha podido generar flujos operacionales positivos, ante lo cual ha debido recurrir
al financiamiento provisto por las compafiias relacionadas.

4. Andlisis general de los estados financieros

El andlisis de los estados financieros es similar al del afio 2020, evidenciandose dichas condiciones con mayor
énfasis.

La industria televisiva es una actividad muy compleja para obtener rentabilidades y méas aln para sefiales con
un mercado restringido, como lo es en el caso de RDT S.A., que basicamente es un canal regional y familiar,
esto se ha visto reflejado en una permanente situacion deficitaria, que ha llevado a que la compafiia presente
un patrimonio negativo, sin embargo no presenta un pasivo bancario o con terceros, puesto que la referida
condicion deficitaria ha sido financiada por una compaiiia relacionada, que es también de la industria de las
comunicaciones.

Los estados financieros evidencian claramente una condicién de patrimonio negativo, el que ha sido financiado
por Servicios Trongol Ltda., los indicadores de rentabilidad se han deteriorado por menores ingresos y un
incremento de los costos de personal y otros costos operacionales, siendo los principales activos las cuentas
por cobrar comerciales y el activo fijo.



5. Analisis de las variaciones mas importantes ocurridas en el mercado que participa, en la
competencia que enfrenta y en su participacion relativa.

No hay antecedentes disponibles del mercado televisivo en la octava regién. Sin embargo, la ultima Encuesta
Nacional de Television del afio 2017 sefiala que las regiones del sur tienen una evaluacion de su televisién
regional més alta que el resto de las zonas geogréficas. Ademas, se expresa que la informacién y los programas
de noticias de los canales regionales y locales son muy bien evaluados por la audiencia.
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Hay opiniones mas favorables hacia los noticiarios de regiones que hacia los de TV abierta, especialmente en la
cobertura neutral de noticias, en la entrega de informacién confiable que afecta nuestras vidas u en la capacidad de
fomentar la identificacidn con la localidad o el pafs.

Estos son aspectos positivos tendientes a mantenerse en el mercado, pero claramente la condicion de la entidad

debe ser considerado analizando que forma parte de un grupo de empresas que participa del mercado de las
comunicaciones.



6. Principales Riesgos Asociados a la Actividad de la compaiiia
Riesgo de Crédito

El riesgo de crédito es el riesgo de pérdida financiera que enfrenta la Sociedad si un cliente no cumple con sus
obligaciones contractuales. Se origina principalmente por las cuentas por cobrar a los clientes. Dicho riesgo es
bajo dado que los clientes que contratan servicios publicitarios corresponden a las principales empresas del
pais, en las cuales la publicidad es un item relevante para la promocion de sus productos, con lo cual la tasa
de no pago es muy baja. Se suma a esto una politica de créditos, con la cual permanentemente se esta
evaluando el comportamiento de los clientes y su condicién financiera al momento de realizar una nueva venta.

La Sociedad no toma seguros de crédito para administrar el riesgo de incobrabilidad de sus clientes.

Para el caso de otros activos financieros tales como efectivo y equivalente a efectivo, la Sociedad trabaja con
bancos de alto prestigio de la plaza.

Riesgo de Liquidez

El riesgo de liquidez se encuentra presente en la capacidad de responder a los compromisos y obligaciones
con terceros. Los recursos necesarios para cumplir con dichos compromisos provienen de la actividad comercial
y los excedentes de caja.

La politica de liquidez que mantiene la Sociedad consiste en gestionar eficientemente el capital de trabajo, sin
embargo, no ha podido obtener utilidades y con ello excedentes de caja, por lo cual en dicho caso recurre a las
empresas del Grupo, especificamente Trongol Ltda.

La Sociedad administra sus compromisos con flujos de caja que revisa semanalmente, para poder administrar
los pagos y déficit de capital de trabajo.

Riesgo de Tipo de Cambio

El riesgo de tipo de cambio es aquel relacionado a exposiciones en monedas distintas a la moneda funcional.
La Sociedad no tiene activos y pasivos en moneda extranjera, asi que no enfrenta este riesgo.

Riesgo de Tasa de Interés

El riesgo de tasa de interés corresponde a la exposicion de la Sociedad a tasa variable dependiendo del ciclo
economico de la Sociedad y del costo de intercambiar la tasa en un periodo determinado de tiempo.

La compafiia no presenta endeudamiento con terceros, dada su situacion de déficit patrimonial el financiamiento
provisto por las comparias relacionadas, son intereses, situacion que espera resolverse en el corto plazo. No
se han cobrado intereses para evitar objeciones tributarias.



Riesgo de Inflacion

El riesgo de inflacion es aquel relacionado a un incremento en el indice de precios al consumidor e indicadores
relacionados (UF) a los cuales la Sociedad esta expuesta.

La compafiia no presenta riesgo de este tipo, ya que no tiene endeudamiento financiero, ni operacional pactado
en UF u otras formas de reajustabilidad.

Riesgos Asociados a Ciclos Econémicos

La actividad de la industria publicitaria esta correlacionada con los ciclos econémicos del pais. La inversién
publicitaria que los avisadores —empresas comercializadoras de productos y servicios que requieren publicitar
su oferta— destinan anualmente a estos fines, depende en gran medida del nivel de actividad en sus negocios.
Este, a su vez, en la mayoria de los casos depende de la situacion general de la economia, y entre otros, de la
evolucién del consumo y el empleo. Por ello, al igual que cualquier compafiia en el sector, el resultado financiero
futuro de la Compafiia estara sujeto al ciclo econémico que se desarrolle en el pais. No obstante, cabe destacar
que histéricamente los ingresos de la televisién abierta presentan menor sensibilidad respecto de variaciones
en el ciclo econdémico que otros medios de comunicacion.

La inversion publicitaria es de caracter estacional siguiendo el patron de consumo de television de parte de las
audiencias, el que es menor durante los meses de vacaciones y fiestas patrias, ademas de las épocas de
elecciones politicas. Dado lo anterior, una contraccion de la inversidn en publicidad durante meses de mayor
actividad, podria afectar desproporcionalmente los resultados financieros de la Compafiia de un determinado
periodo anual.

Otros riesgos

Competencia: EI mercado de la television abierta se caracteriza por un alto nivel de competencia, lo que obliga
alos equipos de realizacion y programacién a presentar una oferta televisiva, que permita lograr el mayor interés
y convocatoria en la audiencia.

El talento creativo, la formacion de equipos de realizaciéon del mas alto nivel y una adecuada gestion
programatica, llegan a ser fundamentales para lograr el mejor posicionamiento de los productos televisivos y
también de la competencia. En ausencia de lo anterior, los resultados financieros y econdmicos pueden verse
afectados importantemente.

El riesgo comercial, asociado al rating o la audiencia, el riesgo de pérdida de personal clave y el relativo a la
imagen corporativa, en este caso, vinculado a la situacién de las empresas relacionadas es un riesgo que afecta
a la compaiiia, especialmente en el mercado regional, de la séptima a novena region.

Tampoco es posible de dejar de mencionar que la compafiia enfrenta permanentemente un riesgo del marco
regulatorio en que desarrolla sus actividades. Los canales de television abierta operan a través de una banda
de radiofrecuencia, definido como un servicio publico regulado. El uso de esta banda esta regulado por
autoridades publicas como el CNTV (Consejo Nacional de Television) o la Subtel (Subsecretaria de
Telecomunicaciones) a través del otorgamiento de concesiones o permisos, y su utilizacion se encuentra
reglamentada a través de diversa normativa técnica.

Asimismo, y de la misma forma que cualquier actividad empresarial en el pais, la Compafiia esta expuesta a
riesgos legales de caracter contractual, laboral, comercial, entre otros.



Riesgos originados por el Covid 19

Las actividades operativas han tenido que adaptarse a las condiciones sanitarias impuestas por la autoridad de
salud. La compaiiia esta permanentemente evaluando los impactos econémicos que podria generar en sus
potenciales clientes la Pandemia, lo que podria limitar o condicionar alcanzar los presupuestos de ventas
establecidos para el afio 2021. Desde la crisis social la industria de la publicidad ha tenido efectos negativos,
por lo que la empresa esta permanentemente monitoreando los potenciales efectos en su actividad y preservar
su continuidad en el tiempo.

7. Valor Libro y Valor Econémico de los Activos
Respecto de los principales activos de la Sociedad, cabe mencionar lo siguiente:

La Sociedad evaltia anualmente el deterioro del valor de los activos fijos, conforme a la metodologia establecida
por la Compafia de acuerdo con lo normado por la seccién 27 de las NIIF para Pymes.

Los activos sobre los cuales aplica la metodologia son los siguientes:

I Activo Fijo o propiedades, planta y equipos.
[ Activos Intangibles

La evaluacion de deterioro del valor de los activos se realiza a fin de verificar si existe algun indicio que el valor
libro sea menor al importe recuperable. Si existe dicho indicio, el valor recuperable del activo se estima para
determinar el alcance del deterioro (de haberlo). En caso que el activo no genere flujos de caja que sean
independientes de otros activos, la Compariia determina el valor recuperable de la unidad generadora de
efectivo a la cual pertenece el activo.

La Sociedad somete a prueba de deterioro los activos intangibles con vida Util indefinida en forma anual y cada
vez que exista un indicio que el activo pueda verse deteriorado

El valor recuperable es el mas alto entre el valor justo menos los costos de vender y el valor en uso. Para
determinar el valor en uso, se calcula el valor presente de los flujos de caja futuros descontados, a una tasa
asociada al activo evaluado. Si el valor recuperable de un activo se estima que es menor que su valor libro,
este Ultimo disminuye al valor recuperable.

En resumen, los activos se presentan valorizados de acuerdo a las NIIF para Pymes segun lo que se sefiala en
las Notas a los Estados Financieros.

No existen diferencias significativas entre los valores de libro de los activos y sus valores de mercado o justo.
La sociedad no ha valorizado el intangible asociado a la sefial de television, el cual muy probablemente tenga

un valor justo o de mercado que permitiria paliar las pérdidas existentes o0 mejorar las condiciones patrimoniales
existentes.



